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la col·lecció “paramonetària catalana” pretén catalogar i documentar les emissions de gitons i
vals emeses per particulars, establiments i corporacions no oficials de l’àmbit català al llarg de la
història. aquestes fabricacions de gitons i vals estaven destinades a usos ben diversos, com ara:
substituir i complementar la moneda menuda oficial;  controlar el treball, les consumicions, les
mercaderies o el temps de les persones pertanyents a un col·lectiu determinat; establir un compro-
mís de compra o de despesa cooperativa; facilitar el joc dins de societats lúdiques o recreatives;
fer funcionar mecanismes o màquines expenedores; o fer publicitat de productes, establiments i
espectacles.

aquest volum, que du per títol “Gitons publicitaris a catalunya (1850-1939)”, cataloga per pri-
mer cop les emissions de gitons fabricats per a fer publicitat de productes, establiments i espectacles
a la Catalunya dels segles XiX i XX.  el catàleg principal inclou fins a 128 gitons, de datació an-
terior a 1939, majoritàriament emesos a Barcelona durant les dues dècades immediatament poste-
riors a l'exposició universal de Barcelona del 1888. 
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“consciemment ou pas, les hommes savent 
que ce qui est gravé dans le métal est éternel”

victor gaDoUry, Jetons.1991. mónaco,1991.
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El món dels gitons: una iniciativa agosarada i plena de futur

Quan l’any 1970 (i ja fa mig segle!) vaig entrar en el món de la numismàtica, el panorama
bibliogràfic era absolutament desolador. no sols mancaven obres solvents en la major part dels
sectors temporals, sinó que els estudis ja fets, alguns força antics però encara vàlids com els de
campaner per a Balears (1879), de Botet i Sisó per a catalunya (1908-11) o de mateu i llopis
per a valència (1929), per posar uns pocs exemples, eren del tot exhaurits. les persones interes-
sades només els podien consultar anant a les biblioteques i, en tot cas, podien arribar a adquirir
alguns manuals de tipus generals, fets amb més bona voluntat que criteri modern i actualitzats
i sovint il·lustrats amb dibuixos. es pot dir que, entre els pocs espais ben servits, hi podíem
trobar el visigot gràcies a l’obra de g. c. miles del 1952, i, en part, el de Sicília per l’existència
del llibre de r. Spahr del 1959, tot i que es tracta d’un catàleg sense teoria.

el canvi sobtat del panorama té un protagonista principal: leandre villaronga. l’any 1971
endegava l’edició de l’anuari Acta Numismàtica, i el 1973 treia a la llum el seu Las monedas

hispano-cartaginesas, que iniciava una gran labor en el món de la moneda antiga de la Península
ibèrica i que estava feta amb metodologia moderna. entorn d’Acta i de villaronga s’hi va anar
aplegant un ampli estol de deixebles. i fou aquesta escola la que l’any 1979, amb villaronga al
capdavant, es va convertir en la impulsora de la Societat catalana d’estudis numismàtics (iec)
i també la que ha anat omplint la major part dels espais buits o mal treballats. D’altra banda, es
van anar fent reedicions de molts dels llibres bàsics i que encara ara ens són d’utilitat, com el
campaner o el Botet, abans mencionats, i d’altres com el heiss (1867), el vidal-Quadras (1892),
el Poey d’avant (1858), el caggiati (1911) o l’engel i Serrure (1890), cosa que cal agrair als
editors Puvill, cayón, Forni i d’altres. Paral·lelament, hi va haver encara altres iniciatives i edi-
cions d’obres bàsiques, com ara l’Obra Completa de Pío Beltran (1972), essencial per a l’aragó,
o els estudis actualitzats per a Sardenya de Sollai (1977) o Piras (1980), per posar uns pocs ex-
emples.

els avenços més notables s’han produït en els sectors del món antic i de medieval, amb els
treballs, per exemple, de villaronga, ripollès, Balaguer o meus. el sector més abandonat ha
estat, com ja és tradició, el modern i contemporani. De moment, gairebé només podem comptar
amb el meu volum sobre la guerra dels Segadors (2002) i la sèrie de llibres de turró sobre els
amonedaments de la guerra contra el Feixisme.

tot i aquests importants avenços, encara cap a finals dels noranta del s. XX seguíem mancats,
per exemple, d’algun treball d’una certa ambició sobre els pesals monetaris o la medallística. i
si avui aquestes llacunes s’han pogut cobrir, resten encara alguns territoris inexplorats. Un d’ells,

prÒlEG

miquel de crusafont
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certament, és el dels gitons i ha d’ésser per tots nosaltres un bon motiu de satisfacció veure fi-
nalment en marxa un intent seriós i ambiciós sobre aquesta difícil temàtica.

com a treball d’un cert volum en aquest espai, només comptàvem fins ara amb l’obra de
lópez i lluch sobre les cooperatives catalanes (1983), que té el greu defecte, entre d’altres, de
considerar només les peces de la seva col·lecció. Fer un llibre que es pretengui seriós significa
sempre un esforç de documentació i, per molt col·leccionista que sigui l’autor, ha de pensar en
els usuaris de l’obra, que el que volen és tenir informació fidedigna i al més àmplia i completa
possible. en l’actualitat, l’existència de la nostra societat ofereix als autors la possibilitat d’as-
sessorar-se abans de llançar-se amb una indocumentada alegria a fer llibres i a editar-los, amb
la qual cosa enganyen els consultors de l’obra.

De la mà de Xavier Sanahuja, i encara d’altres segons ell mateix ens anuncia, entrem en un
primer intent de sistematització de tots els gitons de l’àmbit català. es tracta d’una iniciativa
extremadament agosarada per moltes raons. la primera és la manca d’antecedents. Fora del cas
de les cooperatives i l’obra abans esmentada, tota la resta s’ha de començar gairebé de zero. hi
ha també el problema de la dispersió. Si en el cas de les monedes, per exemple, tenim la sort de
moure’ns dins d’uns paràmetres d’una certa coherència (si el rei jaume ii fa croats, en principi,
també en faran altres reis successors d’ell, per exemple) i en un univers de peces produïdes a
milers, en el cas dels gitons, igualment com en el de les medalles, les iniciatives d’emissió són
absolutament disperses i els volums de producció infinitament menors. Documentar aquestes
peces pot esdevenir una arriscada aventura, ja que el seu ús popular i restringit no afavoreix pas
que deixin documentació ni rastres de cap mena. i tampoc no és pas una dificultat menor trobar
uns criteris clars i segurs per a separar els gitons de les medalles o de determinats objectes.

Per començar, abans d’entrar en aquest tema calia definir dues qüestions cabdals: quin nom
s’havien d’aplicar, d’una forma general, a aquestes peces i quina denominació s’havia de donar
al conjunt del sector. Són temes que han estat objecte de debat i, al final, s’ha arribat a algunes
conclusions que, tal com explica l’autor, semblen les més lògiques.

Pel que fa a un nom genèric de les peces, cal assenyalar que fins ara no s’ha trobat en l’àmbit
lingüístic català un nom històric que puguem adoptar. Sí que hi ha, en canvi, noms històrics en
l’àmbit francès, com jeton i també méreau, que és menys emprat; en el món anglosaxó, el de
token; en el portuguès, el de contos para contar; en el castellà, el de contador (tot i que, gene-
ralment, parlen de jetón, o bé guitón), etc. la denominació francesa de jeton s’ha estès a d’altres
llocs, com ara als Països Baixos i a itàlia, on l’han adaptat en la forma gettone.

Quan l’any 1986/1989 vaig revisar, juntament amb l. villaronga i a. m. Balaguer, la part
numismàtica de la segona edició de la gran enciclopèdia catalana, vaig optar per fer una adap-
tació semblant a la dels italians i hi vaig introduir el terme getó, que apareix així amb la meva
signatura (micr). mes endavant, però, em vaig adonar que si la paraula francesa jeton deriva
del verb jeter, que vol dir llançar, en català tenim el verb gitar amb la mateixa significació. a la
darrera edició del diccionari de l’institut d’estudis catalans, per exemple, el verb gitar té, com
a primera accepció, la significació de llançar. Per tant, l’equivalent català havia d’ésser, lògica-
ment, gitó, i aquest és el terme que hem anat emprant des de fa anys els numismàtics. la cosa,
doncs, sembla prou clara ja que lingüísticament és de sentit comú.

Pel que fa al terme per a designar la denominació del sector, ja explica Sanahuja que els an-
glesos han introduït el terme paranumismatica, i els americans, el d’exonumia. tots dos termes
són clarament a rebutjar. el prefix exo- de la forma americana indica que estem fora de la moneda
i, en definitiva, també de la numismàtica, i això és del tot inacceptable. els gitons són, clarament,
numismàtica i encara que, en alguns casos, siguin també monedes d’ús interior o tancat, no vol
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dir que no es puguin denominar també monedes. la forma anglesa en posar-hi el prefix para-
deixa el sector a l’entorn de la numismàtica i no pas dins d’ella, la qual cosa no és pot tampoc
acceptable. És per tots aquests fets que la forma emprada per Sanahuja, paramonetària, sembla
la més adient ja que resta sens dubte dins de la numismàtica i introdueix un prefix relativitzador
del seu paper com a moneda però sense anul·lar-lo totalment.

aquest primer volum d’estudi de la nostra paramonetària no té una ubicació d’ordre dins de
la futura col·lecció. vull dir que no ocupa ni el primer ni el quart lloc. De tota manera, l’autor
ha cregut necessari d’aprofitar la seva eixida en primer lloc per a establir tot un seguit de criteris
bàsics que serveixin de pauta per a la resta dels volums, començant per les qüestions més ele-
mentals de terminologia, com l’ús dels termes gitó i paramonetària, i per a plantejar una deter-
minada manera d’organitzar el material i de documentar-lo fins on sigui possible. 

Un resum d’aquests criteris aniria bé d’anar-lo posant en els altres volums de la sèrie dedicada
als gitons, que Sanahuja ja ha dibuixat, comptant amb alguns treballs en curs d’ell i d’altres au-
tors.

he de confessar que, d’entrada, l’enfocament general d’aquest volum, centrat només en ca-
talunya, no em va agradar. m’he passat la vida lluitant en defensa de la unitat de la nostra nació
i fugint dels plantejaments “provincials”, i amb aquest criteri he fet tots els meus llibres. De tota
manera, he hagut d’admetre que, segurament i en aquest cas, cal acceptar-lo així per dues raons.
la primera és que ja és prou meritori que hi hagi un o diversos autors amb el coratge d’entrar
en un tema tan complex com el dels gitons. el segon és que no hi ha a mà, i segurament no deu
existir, cap fons públic o privat que agrupi els gitons de tota la nostra àrea. llavors, he vist que
potser sí que calia acceptar, en aquest cas, l’excepció i que potser així es podria anar construint,
territori per territori, aquest mosaic d’informacions per, en un moment futur i segurament bastant
llunyà, poder-ho sintetitzar en una obra global. entretant, cal tenir present, però, que, a més dels
casos paral·lels d’usos de gitons a valència, Balears, la catalunya nord, andorra, l’alguer o la
Franja, un fet ja posat de manifest per l’autor, també cal tenir present que hi ha gitons, i entre
ells uns quants de medievals i d’àmbit català, de Sicília, Sardenya i nàpols.

Pel que fa a la caracterització del material, cal reconèixer que l’autor ha fet un esforç ingent
per a poder posar unes fronteres entre gitons i medalles i per a definir el que és un gitó publicitari
en relació amb altres objectes publicitaris que no són pròpiament gitons. es tracta d’un esforç
ben lloable, però tinc alguns dubtes de si una cosa així és realment possible o, almenys, si és
possible de fer una frontera neta i segura. tinc la impressió que pot succeir una mica el mateix
problema que entre les medalles modernes, actuals, i els clauers. Un cop d’un clauer li és elimi-
nada la cadena i l’anella gran per a posar-hi les claus, resta una peça amb una anella incorporada
i sovint amb la típica anelleta complementària de les medalles i amb uns continguts temàtics
ben semblants, fins i tot amb la presència de commemoracions concretes, nom del poble on s’ha
emès o bé la data. avui, potser hi pot haver encara el record que aquella peça fou emprada com
a clauer, però passats uns anys aquesta distinció esdevindrà impossible, no per a totes les peces,
però si per a moltes d’elles. la barrera entre medalla i gitó i la que separa un objecte publicitari
o un gitó igualment publicitari crec que és molt difícil i el que cal, és clar, és adoptar uns criteris
com ha fet l’autor, admetent, però, que aquests poden ésser discutits.

cal assenyalar la gran quantitat de peces que l’autor ha assolit d’aplegar, malgrat la dispersió
que ja hem assenyalat en aquest tipus de material. també és lloable el bon tractament emprat en
les descripcions i les il·lustracions. la part més notable i meritòria, però, crec que cal saber
veure-la en la documentació de les peces. És cert que els mateixos gitons a vegades ens donen
alguna informació, però després cal un esforç per a datar i documentar l’ens o persona emissora
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i intentar d’escatir la funció de les peces i l’evolució del seu ús. l’any 1991, en el congrés in-
ternacional de Brussel·les, el numismàtic luxemburguès r. Weiler, autor de diferents estudis
sobre les monedes del seu país, ens va admirar a tots amb una comunicació sobre els gitons lu-
xemburguesos en què documentava magníficament els establiments i llocs emissors, amb pro-
fusió de dades i de fotografies. 

he sentit la mateixa admiració ara en veure el treball de Xavier Sanahuja i cal que ens feli-
citem que hi hagi altres projectes en curs. entrar en aquest món és, també, abandonar d’una ve-
gada la història que només té en compte els reis, les reines, els generals i les batalles, i començar
a estudiar la vida quotidiana i els afers de tothom. Una línia que, n’estem segurs, no ha de fer
altre cosa que créixer i fer-se més important de cara al futur.

Podem felicitar, doncs, l’autor pel pacient recull material, per l’esforç de caracterització, per
l’admirable documentació i per haver encetat una línia innovadora i un camí ple de futur, com
dèiem a l’encapçalament, en els estudis numismàtics.
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Fent “Història metàl·lica”

el que anomenem “història metàl·lica” és
un concepte que va fer fortuna al segle Xvii,
primer a França i després als Països Baixos.
es tractava de la història que es visualitza a
través de l’estudi o observació de les medalles
fabricades per a commemorar tot tipus d’es-
deveniments. a França, les medalles –i també
els gitons corporatius, de dimensions més pe-
tites– servien per a immortalitzar les victòries
i grans realitzacions de la cort de lluís Xiv i
de la societat francesa coetània. als Països
Baixos, els gitons que inicialment servien per
a la comptabilitat dinerària i eren fabricats en
abundància als estats de Brabant i Flandes,
entre d’altres, van acabar esdevenint elements
propagandístics que narraven els successius
fets polítics a favor i en contra de la monarquia
hispànica que els governava o pretenia fer-ho

a cavall dels segles Xvi i Xvii. Des de finals
del mateix segle Xvii, moltes medalles fran-
ceses i molts gitons dels Països Baixos van ser
imitats a nuremberg, el centre neuràlgic de la
fabricació de gitons de tota mena des de l’è-
poca medieval. les còpies alemanyes es fabri-
caven amb metalls més barats, facilitant la
seva dispersió i difusió arreu d’europa, en de-
finitiva popularitzant l’ús, que fins aleshores
era més restringit, de tota mena de gitons amb
informació propagandística.

aquesta riquesa documental de gitons i me-
dalles va fer merèixer que ambdós elements
metàl·lics s’estudiessin junt a les monedes. És
per aquest motiu que els estudis numismàtics
no es dediquen únicament a l’estudi de les mo-
nedes de curs legal, sinó també a aquells ob-
jectes que en són similars morfològicament o
utilitària, i que al mateix temps poden ser con-
siderats i utilitzats com un document històric.

prEsEntaciÓ

1: medalla de lluís Xiv commemorant la derrota dels holandesos a caiena (guaiana), el 1676.
2: gitó de Dordrecht (holanda) commemorant la derrota de l’armada invencible. 1588.

1 2
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Gitons, getons, fitxes, tokens, i vals

aquests objectes que són similars a les mo-
nedes oficials, sense ser-ho, reben diferents
noms segons la seva utilitat o procedència.
Potser val la pena explicar l’origen d’algun
d’aquests mots i la conveniència del seu ús.
els gitons eren inicialment un tipus determinat
de fitxes que servien per a calcular quantitats
al dipositar-les sobre una superfície plana. el
mot prové del francès “jeton”, el qual es basa
etimològicament en el verb “jeter”, que vol dir
“llançar a terra” (un dau, una fitxa, etc.). en
català normatiu, el Diccionari de l’institut

d’estudis Catalans (Diec2) encara no recull el
concepte; però el Diccionari de l’enciclopèdia

Catalana (Diccionari.cat) reprèn la forma
“getó”, que apareix en una entrada signada per
miquel de crusafont a la segona edició de
l’enciclopèdia Catalana (1986/1989), i la de-
fineix com a “objecte d'aspecte de moneda
amb valor monetari o sense que té un àmbit de
circulació limitat i privat”. Posteriorment, i tal
com ho justifica en el pròleg d’aquest llibre,
el mateix autor va proposar que seria més cor-
recte, en català, utilitzar el mot “gitó” en lloc
de “getó” atès que, com bé ens recorda el
Diec2, el verb “gitar” vol dir exactament “llen-
çar a terra”, que és la mateixa acció d’on prové
l’etimologia del mot francès “jeton”. la nu-
mismàtica catalana ja ha anat utilitzant la
forma “gitó” en treballs de recerca dels darrers
anys. la continuarem en aquesta col·lecció
amb la intenció de fonamentar-ne la incorpo-
ració a les properes edicions dels diccionaris
normatius de la llengua catalana.

retornant a l’origen, amb el pas del temps
els gitons van anar perdent la seva funcionali-
tat original i van deixar d’esdevenir una sim-
ple eina de treball per a convertir-se en un
objecte de gratificació que duia gravades unes
figures i unes llegendes que testimoniaven fets
polítics d’actualitat. els casos més antics d’a-
quest fenomen de substitució funcional els tro-
bem a França i als Països Baixos (allà, els
gitons rebien el nom de “rekenpenning”).

a França, les peces que, en dates més tar-
danes, ja al segle XiX, eren fabricades per a

fer la funció de moneda sense ser-ho també se
les va anomenar “jetons”, en progressiva sub-
stitució d’un mot més antic: “méreau”. al món
anglosaxó, les fitxes que feien la funció de
moneda sense ser moneda oficial es van ano-
menar “tokens” des de finals del segle Xvi.
D’aquí ve que se solguin considerar com a si-
nònims els mots “jeton” i “token”, ja que so-
vint fan referència a conceptes semblants,
encara que no sempre.

la paraula “fitxa” sembla venir del mot
francès “fiche”, que es feia servir per definir
les peces utilitzades en determinats jocs. es
tracta d’una paraula imprecisa que pot fer re-
ferència a una gran varietat d’objectes relacio-
nats amb el control de situacions, béns i
persones, incloent alguns usos paramonetaris.
els diccionaris catalans no recullen el signifi-
cat ampliat del mot “fitxa” a qualsevol tipus
de gitó. Sí que ho fa el Diccionario de la real

Academia de la Lengua española, el qual de-
fineix “ficha” així: “Pieza pequeña a la que se

asigna un valor convenido y que se usa en sus-

titución de la moneda en casinos, estableci-

mientos industriales, etc.”.
històricament, no retrobarem al català antic

cap referència a “getó”, “gitó”, “token” o
“fitxa”. el català antic utilitza recursos ad hoc

com “ploms”, “senyals”, “pellofes” o “butlle-
tins” per a definir usos paramonetaris. en el
català quotidià modern, el mot “fitxa” ha estat
molt més utilitzat que “getó” o “gitó”. en
canvi, aquests dos darrers mots han estat tra-
dicionalment utilitzats en àmbits numismàtics
per a tractar les fitxes més antigues amb ins-
cripcions i empremtes, és a dir, les que inicial-
ment es fabricaven per a comptar; o les fitxes
dels segles Xvi a Xviii que commemoren
fets i desitjos de la societat que les reparteix;
o fins i tot aquelles fitxes dites “gitons de pre-
sència” que serveixen per a verificar la perti-
nença d’un individu a un grup tancat (un club,
un partit, una empresa o un govern). la resta
de peces que, sense ser monedes oficials, com-
parteixen amb elles una similitud morfològica
o utilitària, sobretot si són de datació posterior
a 1800, s’han anat anomenant “fitxes” en el
parlar quotidià. no és un terme incorrecte i el
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continuarem utilitzant. Però a la col·lecció
“Paramonetària catalana” hem optat per pro-
mocionar l’ús del mot “gitó” per ser més pre-
cís i tècnicament més adequat a la
numismàtica que no pas un terme molt més
difús i imprecís com és “fitxa”.

així doncs, anomenarem “gitó” a aque-
lles peces de metall o de plàstic que, sense
ser monedes oficials, comparteixen amb
elles una similitud utilitària o morfològica.
D’igual manera, aquells fragments de paper
o de cartró que, sense ser bitllets de banc
oficials, comparteixin amb ells una simili-
tud utilitària (aquí la similitud morfològica
és més residual), els anomenarem “vals”.

la Història metàl·lica es popularitza

amb el pas dels anys i la millora de la tec-
nologia, la fabricació d’objectes metàl·lics es
va facilitar, abaratir i adaptar a més usos dels
que inicialment es consideraven durant els se-
gles Xvi i Xvii. Però també va augmentar l’ús
d’altres elements de paper o plàstic de funcions
similars. aquella “història metàl·lica” elitista,

nascuda de les medalles commemoratives, va
anar evolucionant i incorporant més sectors de
la població, més activitats, més territoris, i va
anar perdent l’adjectiu “metàl·lic”. les meda-
lles, tot i adaptar-se a les modes del temps i a
la popularització del seu ús, encara continuen
sent majoritàriament metàl·liques, i continuen
commemorant esdeveniments i personatges
històrics. en canvi, l’ús i la forma de gitons i
fitxes es van anar diversificant, tot adoptant
característiques molt variades. la successora
de la “història metàl·lica” dels segles XiX i
XX ja no es basa principalment en la propa-
ganda política emanada de medalles i gitons,
sinó en el testimoni de tota mena de deures i
obligacions de la sociabilitat que transmeten
les fitxes i els vals estudiats. Unes fitxes que
poden servir per a controlar el treball, les con-
sumicions, les mercaderies o el temps; o poden
servir per a substituir la moneda oficial, o ser
utilitzades com a bo convertible; o poden ser-
vir com un compromís de compra o despesa
cooperativa; o poden servir per a facilitar el
joc dins de les societats lúdiques o recreatives;
o poden servir per a fer funcionar mecanismes
o màquines expenedores, etc.

3

4

5 6

3: medalla commemorativa de l’alliberament de Barcelona per l’arxiduc carles. 1706. argent. 
4: gitó de la casa lauer de nuremberg commemorant el mateix. llautó.
5: gitó de l’alcaldia de París de m. Berrouette. 1782-1783. argent. 
6: gitó del Buffalo Kermesse de París bescanviable per una audició, segle XX. llautó.
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paramonetària, paranumismàtica i
exonúmia

aquella “història metàl·lica” antiga es va
acabar dividint en dues especialitzacions de la
numismàtica. Una branca és la que estudia les
medalles i té un nom que coneixem bé: la me-
dallística. l’altra, que és l’encarregada d’estu-
diar tot aquest gran volum de gitons, tokens,
fitxes i vals de tota mena d’usos, encara no
sabem gaire com anomenar-la perquè ja no
podem utilitzar l’adjectiu “metàl·lica”. els an-
glosaxons, que són els que sempre marquen
tendència en qüestions de recerca numismàtica,
van proposar dos neologismes: “paranumismà-
tica” i “exonúmia”. el primer nom, d’origen
britànic, inclou el prefix “para-”, que s’utilitza
per assenyalar proximitat (al costat de) o bé
subsidiarietat (per exemple, un conjunt similar
d’objectes auxiliars o complementaris a la ca-
tegoria de monedes). els americans, en canvi,
prefereixen “exonúmia” (exonumia en l’origi-
nal anglès), que va ser un mot inventat cap el
1960 per russell rulau, reconegut especialista
en gitons americans i acceptat al Merriam

Webster Dictionary el 1966. rulau considerava
que les monedes únicament són monedes si són
fabricades oficialment. atès que el prefix “exo-
” vol dir “extern”, hem de traduir el mot “ex-
onúmia” com el conjunt d’objectes “externs a
la categoria de monedes fabricades oficial-
ment”, però que són estudiats pels numismàtics
per tenir-ne similituds morfològiques o utilità-
ries. ara bé, és probable que el prefix “exo-”
(fora de) soni amb menys sentit que el prefix
“para-” (al costat de, de manera complementà-
ria a, etc.), molt més incloent i precís per al cas
que ens ocupa.

miquel de crusafont (2017), en el seu
Glossari, rebutjava el mot “paranumismàtica”
per desencertat ja que el prefix “para-” sembla
separar l’estudi d’aquests objectes del tronc
principal de la numismàtica. en canvi, el ma-
teix autor es decantava per l’ús del concepte
“paramonetari” en el seu format original d’ad-
jectiu, o en la seva substantivació (vegeu la
seva presentació al començament d’aquest lli-
bre). així, doncs, en aquesta col·lecció ano-

menarem “paramonetària” al conjunt de tots
aquells objectes que, sense ser moneda oficial,
s’hi assemblen en la forma o en la utilitat, i per
aquest motiu són estudiats per la numismàtica.

aquest conjunt inclou peces molt diverses:
gitons amb valor monetari d’ús privat, obse-
quis publicitaris, comptadors, gitons de con-
trol de torn o de control del temps o, fins i tot,
botons monetiformes.

tipologia  paramonetària antiga, medie-
val i moderna (fins el 1800)

Un cop batejada, la paramonetària catalana
es pot desvelar. la gran majoria d’exemplars
que coneixem són datats del darrer quart del
segle XiX i per tot el segle XX. nogensmenys,
de fitxes i gitons en podem localitzar a totes
les èpoques. a l’època antiga hi ha gitons, so-
bretot de plom, utilitzats privadament per a
tota mena d’activitats. S’han documentat usos,
a l’època romana, relacionats amb espectacles,
prostíbuls, instal·lacions mineres i agràries,
transport de mercaderies, etc. alguns d’a-
quests gitons reben noms específics, com tés-
seres, sprintiae, etc. a l’època medieval i
moderna, coneixem gitons de tota mena, so-
bretot d’usos incerts, però també d’usos cone-
guts i documentats (crusafont / labrot / moll,
1996): gitons per a comptar imports (compta-
dors), gitons d’ús oficial municipal (ploms de
franqueses, ploms del gel, ploms per entrar i
sortir de la població), gitons d’ús intern de les
comunitats eclesiàstiques (pellofes i ploms),
etc. les pellofes eclesiàstiques formen el con-
junt més gran i original de la paramonetària ca-
talana anterior al segle XiX. en canvi, els gitons
civils privats amb inscripcions o tipus identifi-
cables són rars abans de 1888 i pràcticament in-
existents abans de 1800. coneixem alguna
notable excepció, com ara el gitó de l’hospital
de Pere Desvilar (segle Xv), adscrit al conjunt
hospitalari de la Santa creu de Barcelona.

Segons l’origen i la funció per a la qual es
van fabricar les peces, la paramonetària antiga,
medieval i moderna (anterior a 1800) es pot
dividir en tres grups principals:
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1.- monedes de necessitat, emeses no ofi-
cialment per a substituir o complementar la
moneda menuda en circulació en anys puntu-
als de crisi monetària. es tracta d’una funció
de moment desconeguda en el nostre àmbit
territorial, però en canvi molt comuna en altres
països, com ara la gran Bretanya del segles
Xvii i Xviii.

2.- emissions oficials de gitons, fabricats
per ajuntaments, entitats supramunicipals o pel
mateix estat, per a utilitzar-los en diferents
usos i obligacions, sobretot relacionats amb el
control de les persones i dels béns. És el cas
dels ploms municipals de veremes o del gel, o
de les franqueses de la carn, habituals a la ca-
talunya baixmedieval i moderna.

3.- emissions de gitons d’ús intern en àm-
bits privats, en comunitats, establiments o as-
sociacions. els gitons van ser inicialment
concebuts amb la idea de no ser utilitzats fora
del seu àmbit restringit d’ús. aquest grup in-
clou les sèries més conegudes, com ara les pe-
llofes i els ploms eclesiàstics, però també els
gitons comptadors i les fitxes de joc.

a banda, queden altres sèries paramonetà-
ries que s’assemblen a les monedes, no per la
funció, sinó exclusivament per la forma. És el
cas d’alguns botons o de molts precintes
sigil·lars oficials de plom, que inclouen repre-
sentacions properes a les utilitzades a les mo-
nedes i que, per tant, poden ser estudiats –i de
vegades cal estudiar– en paral·lel.

7: Pellofa eclesiàstica d’olot. 4 sous. 1624. llautó. 
8: Pellofa eclesiàstica de reus. 4 diners. Segle Xvii. llautó. 
9: Plom eclesiàstic de montuiri (mallorca). 18 diners. Segle Xviii. Plom. 
10: Probable plom de veremes de cervera. Segle Xvii.
11: gitó de l’hospital de Pere Desvilar, de Barcelona. Segle Xiv-Xv. Bronze. 
12 a 16: Ploms medievals d’ús incert. els tres primers podrien ser fitxes de joc. la tercera peça sem-

bla presentar restes de policromia (verd en una cara i groc en l’altra). les dues darreres peces presenten
escuts heràldics, una amb un possible escut reial, i l’altra amb un escut apuntat escacat o vairat per una
cara, i un martell entre un arbre i un altre element per l’altra.

7

8

9

10

11
12 13

14 15 16
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tipologia paramonetària contemporània
(des del 1800)

la paramonetària contemporània, dels se-
gles XiX i XX, és sensiblement diferent a la
d’èpoques anteriors. en èpoques anteriors a
1800 no coneixíem cap actuació catalana as-
similable al primer grup (monedes de necessi-
tat). a l’inrevés, durant l’època contemporània
es documenten força emissions de monedes de
necessitat, però no es coneix cap  actuació pa-
ramonetària oficial, com les esmentades en el
segon grup de la paramonetària antiga. a les
tres divisions suara esmentades, cal afegir-ne
dues més, relacionades amb l’aparició de la pu-
blicitat comercial. Segons l’origen i la funció
dels gitons, els cinc grups en què es pot dividir
el conjunt paramonetari català contemporani
són els que segueixen:

1.- monedes de necessitat privades, emeses
no oficialment per a substituir o complementar
la moneda menuda en circulació en anys pun-
tuals de crisi monetària, especialment durant
1937-1938 i 1977-1979.

2.- gitons fabricats oficialment (ajunta-
ments, entitats supramunicipals o el mateix
estat) per a utilitzar-los en diferents usos i ob-
ligacions. no coneixem cap cas documentat en
el nostre àmbit territorial. en canvi, aquest ús
ha estat comú al segle XX en altres països. Per
exemple, als estats Units d’amèrica, els ano-
menats tax tokens servien per a facilitar el pa-
gament de determinats impostos; a Filipines,
colòmbia o veneçuela, els governs fabricaven
moneda oficial d’ús intern en recintes hospi-
talaris aïllats a causa de malalties infeccioses
com la lepra; o als mateixos estats Units i a

d’altres estats, també s’han fabricat i es conti-
nuen fabricant oficialment gitons d’ús restrin-
git en algunes dependències oficials, com ara
presons o bases militars.

3.- gitons de publicitat sense valor mone-
tari circulatori.

4.- actuacions publicitàries i propagandís-
tiques sobre la moneda de curs legal, que in-
clouen contramarques, estampilles, alteracions,
adhesius, etc.

5.- gitons d’ús intern en establiments de tot
tipus, incloent agrupacions polítiques i cultu-
rals, casinos, atraccions, espectacles, prostí-
buls, institucions benèfiques, bars i
restaurants, ateneus obrers, economats i co-
missions de compres, cooperatives obreres i
de consum, sindicats agrícoles, pòsits pesca-
dors, empreses, colònies, establiments comer-
cials, mercats, mitjans de transport,
organismes oficials i militars, institucions re-
ligioses, etc.

De les cinc sèries, la més extensa i variada,
amb molta diferència, és la darrera. Des del
punt de vista de la catalogació de les sèries del
nostre àmbit català, la dificultat principal rau
en distingir els gitons fabricats l’any 1937 per
a fer-los servir com a moneda menuda substi-
tutòria d’altres gitons emesos per les mateixes
entitats emissores i que tenien una utilitat més
restringida. Per aquest motiu, i per evitar tren-
car el context històric, proposarem catalogar
junts els gitons d’una mateixa entitat emissora,
encara que alguns d’ells estiguessin destinats
a poder circular com a veritable moneda sub-
stitutòria de la moneda oficial. en canvi, els
gitons publicitaris d’aquestes entitats són prou
diferenciats com per estar separats de la resta.
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17: gitó de níquel del cafè torino, per valor d’un ral. Barcelona, primer quart del segle XX.
18: gitó d’envàs de majorista del mercat del Born (Barcelona). alumini. 2 pessetes.
19: gitó de beneficència de l’obra del Pa de Sant antoni, a la catedral de Barcelona. alumini.
20: gitó de 3 pessetes del prostíbul “la Sevillana”, a Barcelona. inicis del segle XX.
21: gitó d’1 pesseta de la cooperativa Unió de cooperadors d’igualada. 1937.
22: gitó de 10 cèntims de la cooperativa de consum la Formiga, de Barcelona. Fou  reutilitzat du-

rant la postguerra franquista després de crivellar l’escut de catalunya de l’empremta.
23: gitó de 25 pessetes del Sindicat agrícola de la Bisbal de Falset. primer terç del segle XX.
24: val de cartró d’1 pesseta del Forn de Pa de marc ventura. Barcelona, any 1977.

17

18

19 20

21 22

23

24
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Estudis precedents

la paramonetària catalana d’època medie-
val i moderna compta amb unes catalogacions
i estudis previs solvents. malgrat la dificultat
de resseguir unes iniciatives perdudes en el
temps, alguns dels ploms antics (trilla / ca-
lero, 2008), els gitons medievals (crusafont /
labrot / moll, 1996; crusafont, 1991, 2016),
les pellofes (crusafont, 1990, 1995, 1997,
1999, 2007; Díez, 2012; jorba, 2004 a 2009,
2014, 2016; jorba / Plantalech, 2014; rodrí-
guez lázaro, 2014; Sacasas, 2014; Sanahuja,
2014; llobet, 2014, 2018), els ploms de vere-
mes de cervera (llobet, 1996), els ploms de
carnisseries d’igualada (jorba, 2002), o els
ploms eclesiàstics de mallorca (crusafont,
1990; Boada, 2005, 2009, 2014) ens són bàsi-
cament coneguts i documentats de manera ri-
gorosa, encara que sovint incompleta.

el panorama contemporani és ben diferent.
la dificultat de l’antiguitat de les fonts queda
empetitida per la multiplicació de les actua-
cions paramonetàries a partir de 1800. més
precisament, des de la segona meitat del segle
XiX fins a l’actualitat, la societat civil (recor-
dem que la paramonetària inclou només ini-
ciatives privades, o bé públiques d’ús molt
restringit) ha produït milers de tipus diferents
de gitons –metàl·lics o no– destinats a dife-
rents utilitats. Durant els anys setanta del segle
XX, coincidint amb el ressorgir de la numis-
màtica catalana, alguns estudiosos i col·lec-
cionistes van començar a classificar i donar a
conèixer algunes d’aquestes sèries. leocadio
de olabarría (1973) fou el primer en assajar
un catàleg de monedes oficials i fitxes priva-
des emeses a catalunya durant la guerra civil
espanyola del 1936-1939. olabarría va posar
els fonaments metodològics per encarar un
tema que, fins aleshores, era força desconegut.
anys després, antoni turró (1982) catalogà
les emissions oficials efectuades durant la gu-
erra i hi afegí les emeses per col·lectivitats,
col·lectivitzacions i sindicats agrícoles, prin-
cipalment per considerar-les emissions com-
plementàries o substitutòries de les emissions
oficials municipals de moneda menuda. el

mateix antoni turró (1997, 1999 i 2001) va
continuar la recerca i l’amplià a tot tipus d’e-
missions privades efectuades durant els anys
de la guerra per a solucionar el problema de la
manca de moneda menuda, continuant la feina
començada per olabarría i estudiant-les per
col·lectius o per àmbits circulatoris, que acabà
publicant en revistes especialitzades com Acta

Numismàtica o L’Ardit. Finalment, antoni
lópez lluch (1983) edità, pagant-lo de la seva
butxaca, un voluminós catàleg de tres toms que
recollia, essencialment, totes les peces de cata-
lunya que ell havia pogut localitzar i adquirir,
assenyalant l’existència d’alguns altres pocs ex-
emplars que havia vist però que no havia cata-
logat. lópez lluch va catalogar fins a 3.685
tipus diferents, entre gitons metàl·lics, vals de
cartró i paper, i alguna peça fabricada amb ma-
terials plàstics. Pel que fa a catalunya, les cata-
logacions d’olabarría, turró i lópez lluch
s’ordenaven geogràficament a partir de la divi-
sió territorial administrativa de Pau vila, apro-
vada l’any 1936 per la generalitat republicana,
la qual, òbviament, no va poder implantar-se pel
final de la guerra i l’abolició de l’autonomia.

a part dels grans treballs esmentats, algu-
nes sèries o emissions paramonetàries de ca-
talunya també han estat tractades en detall per
altres investigadors i aficionats, com joan vi-
laret (1983, 1991, 2001), miquel de crusafont
(2004), rossend casanova (2010), jordi via-
der (2010), raquel castellà, montse Fernán-
dez-esparrach i rosa Serra (Serra / castellà,
2015; castellà / Fernández-esparrach, 2015),
i jo mateix (Sanahuja, 2015, 2017).

a la resta de Països catalans, les sèries pa-
ramonetàries d’època contemporània no són
numèricament tan abundants com a catalunya.
a la catalunya nord, els gitons han estat ca-
talogats per la casa gadoury (1990 i 1991),
juntament amb els de la resta de França; i la
revista La Pallofe ha anat publicant estudis re-
lacionats (Doutres 1989 i 1991; elie 2001;
munt, 2001). De valència, la Franja de Ponent
i les Balears, s’han publicat articles i estudis
parcials a cura d’investigadors com joan an-
toni Sendra (2000), jaume Boada (2012, 2014
a 2019), o miquel de crusafont (2004). 
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recentment, rafael gonzález hidalgo
(2018/1-2) ha publicat un catàleg de paper mo-
neda oficial i de vals particulars per a facilitar
el canvi, del període de 1936-1939, que mi-
llora notablement el nombre de tipus coneguts,
sobretot pel que fa a emissions de sindicats,
cooperatives i establiments particulars de tota
mena. el catàleg es divideix en dos volums:
un dedicat exclusivament a catalunya, i l’altre
a la resta d’espanya, incloent les emissions del
País valencià i de les illes Balears.

la nova col·lecció Paramonetaria catalana

han passat més de trenta-cinc anys des de
la publicació del recull paramonetari d’antoni
lópez lluch. És el moment d’actualitzar i re-
considerar aquell catàleg de referència. És per
això que la col·lecció Paramonetària catalana

neix amb el propòsit d’acollir títols monogrà-
fics que cataloguin exclusivament sèries temà-
tiques pertanyents als diferents territoris
catalanoparlants. 

la diversitat de sèries paramonetàries acon-
sella un tractament individualitzat en cadascun

dels casos proposats. no és el mateix catalogar
poc més de 120 gitons publicitaris, com és el
cas del primer volum que ens ocupa, que ca-
talogar prop de 3.000 gitons d’ús intern als
mercats a l’engròs, com serà el cas del volum
dedicat a les fitxes d’envasos del mercat del
Born. el resultat formal d’aquestes cataloga-
cions serà diferent. Podrà variar d’unes sèries
a les altres –òbviament, podrà variar també se-
gons el criteri personal de cada autor–, però
mirarem de mantenir sempre unes constants
sine qua non: descriure i/o reproduir tots els
tipus diferents coneguts, situar-ne cronològi-
cament la fabricació i l’ús, i documentar les
persones o entitats que n’encarregaren la fa-
bricació. els repertoris de gitons no necessiten
aprofundir en algunes qüestions que són es-
sencials en altres tipus de catalogacions –de
monedes de curs oficial, de medalles, etc.–.
Per exemple, ni el pes ni la posició d’encunys
semblen dades gaire rellevants. en canvi, sí
que ens sembla fonamental el poder documen-
tar la funcionalitat i la utilitat de cadascun dels
gitons, o del conjunt d’aquells que conformen
una sèrie temàtica.

la tria de sèries temàtiques, subratllant-ne la provisionalitat, podria ser la que segueix:

1.- gitonS PUBlicitariS (1850-1939):  
2.- FitXeS D’ÚS intern i moneDeS De neceSSitat (1800-1950):

2.1- lleure (casinos, atraccions, espectacles, prostíbuls). 
2.2.- Bars i restaurants.
2.3.- món obrer (ateneus obrers,  economats i comissions de compres, cooperatives 
obreres i de consum, sindicats agrícoles, pòsits pescadors).
2.4.- comerç  i indústria (empreses, colònies, establiments comercials, mercats).
2.5.- altres entitats (agrupacions polítiques i culturals, transports, organismes oficials 
i militars, institucions religioses i benèfiques, miscel·lània).
2.6.- Fitxes d’ús intern als mercats a l’engròs (1880-2000) (fitxes d’envasos del 
mercat del Born, mercabarna i altres mercats de catalunya).

3.- actUacionS PUBlicitàrieS i ProPaganDÍStiQUeS a la moneDa 
De cUrS legal (1900-2000).
4.- la PenÚria De moneDa menUDa De 1977-1979.
5.- ÍnDeXS i aDDenDeS (Fitxes d’ús incert anteriors a 1900; atraccions, festivals i 
festes populars (1950-2000); vals de pa; fitxes de telèfon i de gas, etc.)
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Divisió geogràfica de catalunya

exclusivament pel que fa a la paramonetà-
ria contemporània de catalunya, ha estat una
dificultat el fet d’elegir la divisió territorial
que cal aplicar en el conjunt de la catalogació
de les sèries. malgrat la forta tradició dels es-
tudis precedents, no sembla raonable continuar
aplicant la divisió administrativa de Pau vila
del 1936, que constava de nou regions o ve-
gueries, atès que fou oficial només durant la
guerra i no ha estat recuperada dins del marc
autonòmic espanyol. tampoc no és agradable
continuar una divisió quatriprovincial impo-
sada des de madrid sense tenir en compte les
necessitats organitzatives ni els sentiments de
pertinença dels catalans. malgrat tot, aquesta
divisió provincial ha estat la divisió adminis-
trativa oficial que ha estat vigent en solitari du-
rant més temps, entre 1833 i 1936, i entre 1939
i 1987, data de creació dels consells comar-
cals. el retorn a les vegueries iniciat l’any
1995 encara no s’ha pogut completar amb èxit.
l’assaig de reforma territorial proposat l’any
2001 a l’anomenat informe roca preveia la
creació de sis vegueries (àmbit metropolità,
comarques centrals, comarques gironines,
camp de tarragona, Ponent i terres de l’ebre)
que haurien de substituir les quatre províncies
existents. Posteriorment, es van afegir dues
vegueries més a la proposta (alt Pirineu i Pe-
nedès) i es va determinar un futur status aparte
per a la vall d’aran. la reforma no s’ha apli-
cat però continua com a model preferent de
cara a futurs canvis legislatius. Sense una di-

visió regional consolidada, sembla més raona-
ble utilitzar la divisió comarcal actual, de qua-
ranta-dues comarques, a l’hora d’ordenar les
poblacions on s’emeteren les fitxes i els vals
catalogats. malauradament, una simple divisió
comarcal (o purament municipal) alfabètica
separaria algunes semblances regionals que
val la pena visualitzar en un catàleg. És per
això que, en aquells volums on caldrà fer-ho,
optarem per agrupar les comarques dins de
conjunts més grans, coincidents amb les ve-
gueries de la proposta administrativa en curs,
però sense anomenar-les com a tals atès el seu
caràcter encara provisional.

projecte en marxa

Us haureu adonat que sovint he utilitzat la
primera persona del plural per a referir-me a
decisions i actuacions relacionades amb
aquesta catalogació. no és un fet casual. Des
del primer moment, he demanat la col·labora-
ció, consell i ajuda d’altres investigadors i afi-
cionats. hi ha gent treballant en aquest
projecte. Se n’hi afegiran més. i milloraran i
completaran la feina que van començar els es-
tudis precedents, i els veureu signar els futurs
volums d’aquesta col·lecció que avui neix
amb tanta il·lusió.

reus-Barcelona
2017-2019 

així doncs, en el cas del Principat, els tres toms del catàleg d’antoni lópez lluch es podrien
convertir en onze, o potser més, si al final de la recerca, els resultats així ho aconsellessin. Una
divisió semblant, segurament d’abast més reduït, es podria aplicar a la paramonetària del País
valencià, les illes Balears, la catalunya nord, i la Franja de Ponent.
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la publicitat comercial

la publicitat comercial és aquell conjunt de
tècniques persuasives que s’utilitzen a través
de diferents canals de comunicació per a pro-
moure la venda d’un producte. la publicitat és
una activitat necessària per al bon desenvolu-
pament del comerç, sobretot tenint en compte
que l’eficàcia de la bona publicitat és indiscu-
tible. antigament, la publicitat es limitava a
l’oferta personal, a les habilitats del venedor
per a lloar les excel·lències del producte que
venia i per atreure possibles compradors cap a
ell. modernament, la publicitat comercial que
coneixem s’originà a mitjan segle XiX gràcies
a la industrialització i s’ha caracteritzat per la
utilització de tota mena de recursos proporcio-
nats per l’art i la tècnica i, des de finals del
segle, també per la psicologia.

a catalunya, per exemple, fou extraordi-
nari l’èxit del cartell publicitari a finals del
segle XiX. Pintors i il·lustradors famosos
feien incursions en el disseny publicitari. es
van posar de moda els concursos de cartells,
sovint fortament inspirats per l’art modernista
en auge a l’època. aquests cartells que es pen-
javen pel carrer (en columnes específiques, a
les tanques o a les vespasianes, per exemple),
o dins dels mateixos establiments expenedors,
transmetien una publicitat de durada mitjana.
Un segon tipus de publicitat tenia una vida
més efímera, sovint limitada al mateix dia que
apareixia impresa en un diari. algú devia tenir
una idea original mentre cercava crear una pu-
blicitat més duradora i que arribés al major
nombre possible de receptors: afegir publicitat

a la moneda de curs legal. les monedes i bit-
llets circulen de mà en mà fins passar per mol-
tes mans, i ho fan a molta velocitat. ara bé,
aquest tipus de publicitat està normalment pro-
hibit pel fet que altera la morfologia de les mo-
nedes i dels bitllets (està previst tractar aquest
tema en un altre volum de la col·lecció Para-

monetària catalana). aquesta dificultat legal
devia ajudar que s’inventessin unes peces que,
tot imitant la moneda de curs legal, poguessin
servir de suport per a mostrar-hi publicitat. es
tracta dels gitons i dels bitllets publicitaris.

Definició de gitó publicitari

Què és un gitó publicitari? D’entrada, pot
semblar un concepte complicat de definir atesa
la seva similitud morfològica amb altres ele-
ments metàl·lics, com medalles, gitons amb
valor de canvi, fitxes d’ús intern d’establi-
ments privats, etc. en realitat, però, el grup de
gitons publicitaris és prou homogeni com per
atribuir-li unes poques regles identificadores i
sense haver de recórrer a gaires excepcions.

les primeres regles són les que defineixen
els gitons i els distingeixen de les medalles.

1.- els gitons publicitaris han de presentar
una morfologia semblant (diàmetre, gruix,
pes) a la de les monedes.

Per definició, un gitó és una peça moneti-
forme, és a dir, una peça que té una aparença
semblant a les monedes. en el cas dels gitons
publicitaris, aquesta similitud pot ser evident
quan imiten els tipus monetaris; o simplement
relativa quan no són les figures sinó les dimen-

Gitons i publicitat
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sions (diàmetre i pes) les que s’assemblen.
Qualsevol peça metàl·lica que sobrepassa les
dimensions típiques de les monedes en circu-
lació no pot ser considerada un gitó. aquest és
el cas de les peces que mesuren i/o que pesen
més del que mesuren i pesen les monedes co-
etànies en circulació. en aquest cas, hem de
parlar exclusivament de medalles, que podem
adjectivar de publicitàries o comercials, se-
gons el tipus d’informació que difonen (vegeu
l’annex 1).

2.- els gitons publicitaris són creats amb la
idea principal de publicitar un producte o
una casa comercial.

a diferència dels gitons, les medalles tenen
com a principal raó de ser el commemorar i
perpetuar el record d’algun fet, esdeveniment
o creació artística. Però aquesta característica
intrínseca no pot ser determinant a l’hora de
distingir entre medalles i gitons perquè no n’és
exclusiva. molt sovint, la publicitat comercial
es recolza en una commemoració per tal d’ac-
centuar i potenciar el seu objectiu principal,
que és el de promocionar un producte comer-
cial. Per exemple, la majoria dels gitons publi-
citaris encunyats l’any 1892 aprofitaren la
celebració del 4t centenari del descobriment
d’amèrica, bé de manera explícita, o bé sim-
plement reproduint el retrat de cristòfol
colom per a justificar l’emissió de la peça, tot
i que la seva raó de ser era el poder publicitar
exitosament algun producte.

a les dues regles definidores del concepte
“gitó” els acompanyen quatre més, relaciona-
des amb el concepte de “publicitat”:

3.- els gitons publicitaris inclouen infor-
mació presentada de manera inequívoca amb
l’objectiu d’anunciar comercialment un
producte, un establiment, una marca, un servei
professional, un espectacle o una atracció.

ara bé, no s’ha de considerar com a fitxa
publicitària aquell element metàl·lic que, en-
cara que dugui el nom d’un producte o d’una
marca, i fins i tot dugui una frase publicitària
recorrent, es vengui com un producte en si ma-
teix. És el cas, per posar un exemple concret i
molt clarificador, de les fitxes de joc de màgia

venudes per l’establiment “el rei de la
màgia”, situat al carrer de la Princesa de Bar-
celona des del 1881.

4.- els gitons publicitaris inclouen sovint
dades de contacte, com una adreça o un telè-
fon, per a facilitar als clients la localització del
punt de venda del producte o servei publicitat.

hi ha casos, però, en què una marca o un
establiment són tan coneguts a la seva ciutat
que no cal incloure cap localització precisa a
la publicitat. tampoc no és necessari afegir-hi
cap adreça a l’hora d’anunciar productes co-
neguts i de distribució repartida en molts punts
de venda, com farmàcies, magatzems de que-
viures, perfumeries, bodegues, etc. en canvi,
però, no s’ha de considerar fitxa publicitària
aquella que dugui un nom d’un establiment
poc conegut i que no estigui acompanyat
d’una adreça localitzable. en aquests casos, el
més probable és que el gitó es correspongui
amb algun ús intern allunyat de l’objectiu pu-
blicitari.

5.- els gitons publicitaris no disposen de
valor monetari ni per a facilitar el canvi, ni
tampoc per a complir un determinat servei
dins d’algun establiment.

en canvi, i exclusivament amb finalitats
publicitàries, les fitxes publicitàries poden ofe-
rir un descompte (valorat precisament o per-
centual) als clients que les lliurin en el moment
de fer una compra a l’establiment publicitat.

6.- en principi, els gitons publicitaris no
poden ser fabricats en metalls preciosos,
com l’or o l’argent, perquè l’ús d’aquests ma-
terials comporta una gran despesa i l’objectiu
publicitari desitjat s’aconsegueix més eficient-
ment emprant metalls i materials molt més ba-
rats que puguin ampliar el nombre
d’exemplars fabricats i distribuïts.

en canvi, uns gitons o unes medalles con-
cebudes per a premiar o incentivar els clients,
dins d’una campanya publicitària d’obsequis,
sí que poden estar eventualment fabricades en
argent o, fins i tot, or. És el cas dels gitons
d’obsequi de martini & rossi durant els pri-
mers anys de la 2a república espanyola (núm.
34).
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7.- És molt improbable que un gitó publi-
citari sigui encunyat en una sola cara atès
que la publicitat tendeix a aprofitar qualsevol
espai buit per a insistir en els seus propòsits.
algunes peces metàl·liques unifaces que duen
algun nom comercial acompanyat d’una
adreça o de dades de contacte poden semblar
gitons, però en realitat és molt probable que
siguin marques de fàbrica pensades per adhe-
rir-se a algun producte i certificar-ne la quali-
tat. aquest és el cas, per exemple, dels
elements metàl·lics que duen el nom del co-
nyac tarraco o dels pianos i harmòniums co-
rominas i riera (vegeu imatges 26 i 27).

Finalment, a part de les característiques for-
mals, els gitons publicitaris han de complir
una darrera regla conceptual:

8.- els gitons publicitaris no es poden
comprar o vendre, sinó que s’han de repartir
gratuïtament i de manera més o menys abun-
dant. la seva raó de ser no és recordar una vi-
sita (com a una exposició universal o a un
santuari), ni tampoc recordar haver viscut de
prop un fet històric (la inauguració d’una in-
fraestructura, la celebració d’un acte polític). 

Dubtes raonables

totes les característiques esmentades faci-
liten la identificació dels gitons publicitaris.
Són rars els casos que poden presentar dubtes
a l’hora d’incloure una peça o no en aquesta
categoria. la comparació d’un parell de casos
ben distints ens servirà per a il·lustrar la tipo-
logia i tractament de casos dubtosos:

a.- el gitó del “Gran Salón de Peluquería

ideal” (núm. 43), del carrer Ferran de Barce-
lona, assenyala un valor de 10 cèntims i, en
conseqüència, es podria considerar una fitxa
d’ús intern de l’establiment. Per exemple, po-
dria haver servit per donar-la a la perruquera
escollida per a dur a terme el servei (com pas-
sava en altres establiments més lúdics, com ara
sales de ball o prostíbuls, on els clients adqui-
rien els gitons amb el valor establert i després
els lliuraven a les professionals escollides).
ara bé, la peça porta l’adreça de l’establiment
i una frase publicitària, tot plegat absolutament
innecessari en cas d’ús dins del mateix local.
És possible que el valor assenyalat es corres-
pongui amb un descompte ofert a l’hora de
comprar determinats productes de l’establi-
ment. tampoc no es pot descartar un ús mixt
com, per exemple, de distribució publicitària
fora del local i de recollida posterior a l’inte-
rior. en qualsevol cas, l’objectiu publicitari és
evident, i per això el gitó és inclòs en aquest
catàleg.

b.- la medalleta del monument de colom
de Barcelona de l’any 1900 és un cas límit
entre fitxa publicitària i record de visita. té
l’aparença semblant a altres peces publicitàries
pel que fa a la mida i al metall utilitzat i, so-
bretot, per dur el retrat del rei alfons Xiii tal
com apareix a les monedes de l’època. Sense
cap dubte, la peça fa publicitat del monument,
que era (i continua sent) visitable previ paga-
ment d’una entrada. Però no es pot considerar
plenament com a gitó publicitari per un motiu:
no es regalava, sinó que es venia com a record
de la visita, com a medalla-souvenir.
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l’esclat inicial a catalunya:
l’Exposició universal de barcelona del

1888

el punt de partida dels gitons publicitaris a
catalunya cal buscar-lo a l’exposició Univer-
sal de Barcelona de l’any 1888. Se’n coneixen
pocs fabricats amb certesa abans d’aquest es-
deveniment. l’exposició universal de l’any
1888 va ser el primer dels grans esdeveni-
ments de ressò internacional organitzats per la
ciutat de Barcelona. es va celebrar entre el 8
de setembre i el 9 de desembre. la situació po-
lítica a espanya, preocupada per normalitzar
la restauració borbònica a madrid i també per
rebaixar els greuges polítics i econòmics ex-
pressats des de Barcelona, va possibilitar un
acord conjunt per a celebrar un esdeveniment
que, més enllà d’un moderat dèficit comptable

final, va significar una gran millora urbanística
i econòmica, així com de reconeixement mun-
dial, per a la ciutat. 

l’espectacle de les exposicions universals
s’havia iniciat a París l’any 1855 i trenta anys
després continuava despertant l’interès mun-
dial. la celebració d’una exposició permetia
que el país organitzador pogués exposar els
seus avenços tecnològics i promocionar el seu
potencial econòmic i industrial. es tractava de
la celebració del comerç i de la indústria. en
aquestes exposicions, els expositors oferien re-
gals i objectes publicitaris als visitants. tal com
s’havia fet en exposicions europees anteriors,
alguns dels participants catalans a l’exposició
de Barcelona de 1888 es van decidir a emetre
medalles i gitons publicitaris per a repartir entre
els visitants. la idea no era original, però fou el
primer cop que es duia a terme a catalunya.

25: Fitxa per a fer màgia de la casa “el rei de la màgia” (carrer Princesa 11, Barcelona).
26: marca de fàbrica de la casa de pianos corominas i riera, c. 1900 (carrer Princesa 45, Barcelona).
27: marca de fàbrica de conyac tarraco, de la postguerra.
28: medalla de record de la visita al monument de colom de Barcelona, 1900.
29: gitó del Gran Salón de Peluquería ideal, publicitària, malgrat dur un valor de canvi.

25

26

27

28 29
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abast cronològic

És un fet comprovat que la major part de
gitons publicitaris coneguts van ser fabricats
en el període comprès entre 1888 i 1910.

tres úniques peces del catàleg semblen ser
fabricades anteriorment al 1888: el gitó de
manuel comes, fabricant de barrets de copalta
a Barcelona (núm. 13), que, malgrat no haver
pogut estar documentat, té una factura antiga
que el fa susceptible de ser de mitjan segle
XiX; el gitó de la botiga de Sargatal i Buxó,
al carrer Ferran (14) (núm. 18), on venien tei-
xits i novetats per a senyora, ha d’haver estat
fabricat en un moment indeterminat entre els
anys 1860 i 1881; i, finalment, les emissions
de gitons dels germans Sala (núm. 26), encu-
nyadors de medalles i artistes del metall al car-
rer Balmes (31-33), podrien haver estat
iniciats l’any 1882. els Sala participaren a
l’exposició Universal de París de 1878 i és
força probable que allà s’inspiressin per a en-
cunyar medalles i gitons publicitaris del seu
taller, primer establert a madrid i després a
Barcelona (des del 1882). Una quarta peça
presenta dubtes a l’hora de situar-la cronolò-
gicament. es tracta de la fitxa de la brasserie

París-Murcie del carrer de Sant Pau (117), que
du el retrat de léon gambetta presidint l’an-
vers (núm. 44). el polític republicà va morir
l’any 1882, data a partir de la qual s’encunya-
ren medalles a tall de recordatori. És possible
que el propietari d’aquest restaurant conegués
el costum francès dels gitons publicitaris i el
dugués a Barcelona poc abans del 1888.

Són molt pocs els gitons fabricats amb pos-
terioritat a l‘any 1920. les prolífiques emis-
sions de la casa Perelló (núm. 8 i 9)
distorsionen la realitat d’una progressiva de-
cadència d’aquest tipus d’iniciatives publici-
tàries. la celebració de l’exposició
internacional del 1929 no va tenir el mateix
efecte que la seva antecessora a l’hora d’om-
plir les butxaques dels consumidors amb me-
dalles i gitons publicitaris. el declivi dels
gitons publicitaris ja no s’aturaria durant tota
la resta del segle XX.

Dos models d’inspiració: medalles i mo-
nedes

la forma i continguts del gitons publicitaris
es van recrear inicialment a partir de dues
fonts d’inspiració: les medalles de premi i
commemoratives, i les monedes de curs gene-
ral. algunes fitxes, incloent sobretot les més
antigues, van ser fabricades a imitació de les
medalles commemoratives de l’època. moltes
altres, en canvi, van ser fabricades amb tipus
imitats o inspirats de les monedes coetànies en
circulació.

la fabricació de medalles a catalunya es va
popularitzar a mitjan segle XiX (crusafont,
2006). Primer van ser les medalles de premi (de
concursos, fires i exposicions) de caràcter civil,
derivades de les tradicionals –i molt més anti-
gues– medalles de distinció militar. aquestes
medalles de premi, sovint ben encunyades amb
figures de relleu prominent, van prendre volada
a finals dels anys trenta del segle. més tard, de
manera lenta però en constant creixement, van
aparèixer les medalles commemoratives de fets
històrics, per primer cop no necessàriament re-
lacionats amb les vicissituds d’algun membre
de la família reial. Poc abans del 1888, aquestes
escasses medalles commemoratives encara es
limitaven principalment a immortalitzar, o bé
temes de culte religiós, o bé l’extensió de la
xarxa ferroviària pel país. l’esclat de l’exposi-
ció de 1888 va comportar també una revolució
medallística: l’aparició de les medalles de re-
cord o souvenirs. les medalles de record són
unes peces metàl·liques amb inscripcions i dis-
senys originals que certifiquen la presència en
un fet històric remarcable –com ara, una expo-
sició universal– de tothom qui n’ha adquirit
una. aquest invent no fou català, sinó que venia
d’europa. ja s’havien fabricat abundants me-
dalles souvenir a la Great exhibition de lon-
dres de 1851 i a la primera exposició Universal
de París de 1855, i se’n continuaren fabricant a
les següents exposicions importants d’aquests
estats. Per aquest motiu, la fabricació i venda
de medalles de record a la Barcelona de l’any
1888 no va ser cap sorpresa.
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aquest primer model d’inspiració basat en
les medalles de premi explica per què alguns
(pocs) gitons publicitaris encara es van fabri-
car duent una anella incorporada (núm. 34, 47,
50, 59).

la segona tradició tipològica esmentada a
l’inici es basava en imitar les monedes en cir-
culació, per bé que només en les empremtes i
no pas en els metalls. els metalls utilitzats per
als gitons eren sempre de poc valor –alumini,
coure, bronze, o llautó–, mentre que les mo-
nedes també s’encunyaven en or i argent.

els gitons publicitaris es van difondre a
partir de l’any 1888, època en la qual circula-
ven monedes de tres metalls diferents. les mo-
nedes de coure duien el retrat d’alfons Xii o
bé la figura de la hispània asseguda. les mo-
nedes d’argent duien la figura de la hispània
ajaguda o bé els retrats dels reis alfons Xii i
amadeu i. les monedes d’or duien totes el re-
trat d’alfons Xii. en plena restauració borbò-
nica, el millor tipus monetari possible per a
imitar era qualsevol que dugués el retrat d’al-
fons Xii, i per això el tipus més copiat fou el
de les 25 pessetes d’or, que era el valor més
alt en circulació. més endavant, a mesura que
anaven apareixent nous tipus monetaris amb
el retrat en constant evolució d’alfons Xiii
(primer, de nadó pelat; després, d’infant rin-
xolat; més endavant, de nen amb tupè, i, final-
ment, d’adolescent cadet), les fitxes de nova
creació s’anirien adaptant a aquests nous re-
trats. Paral·lelament, algunes fitxes d’inspira-
ció monetària també reproduïen l’antiga figura
de la hispània ajaguda, utilitzada a les mone-
des del Sexenni revolucionari (1868-1874).
aquestes monedes, fabricades en abundància,
circulaven amb normalitat juntament amb les
del retrat reial i, per aquest motiu, les seves
empremtes no implicaven cap càrrega política
republicana. en l’imaginari col·lectiu espa-
nyol, la representació de la hispània ajaguda,
encara que dugués una corona mural enlloc de
reial, es considerava una al·legoria neoclàssica
de la nació. en canvi, la proclamació de la 2a
república espanyola, el 14 d’abril de 1931, sí
que va provocar la desaparició dels retrats re-
ials de les fitxes publicitàries.

Gravadors i fabricants

alguns gitons reprodueixen dissenys sig-
nats per escultors i gravadors reconeguts. en
molts casos, es tracta d’adaptacions d’altres
treballs anteriors, sobretot de medalles com-
memoratives. És el cas de les peces signades
per jacint morató (núm. 5 i 11), antoni Parera
(núm. 32) i Francesc Sans castaño (núm. 39).
en canvi, joan rosés i juli vallmitjana (núm.
6) i Solà i camats (núm. 35) signen dues peces
amb treballs que semblen ser originals per a
l’ocasió. el revers del tipus definitiu de l’es-
tabliment “la isla de cuba” mostra una sig-
natura no identificada que es pot llegir amb
dificultat i que podria ser j. arrico.

en alguns casos, els fabricants de gitons i
medalles s’identifiquen com els autors de les
peces: castells (núm. 35), Feu (núm. 5, 19, i
39), vallmitjana (núm. 6 i 28), germans Sala
(núm. 26 i 57), esteve Sala (núm. 27), i ro-
dríguez i cia. (núm. 58). els quatre darrers uti-
litzaren els gitons com a mitja publicitari de la
seva activitat. la primera emissió de “la isla
de cuba” està signada per la casa lauer, de
nuremberg (alemanya), experta durant segles
en la fabricació de gitons de llautó a preus po-
pulars (Sánchez arroyos, 2004).

commemoracions i temes recorrents

molts gitons publicitaris imiten els models
monetaris (núm. 5, 7 a 11, 14, 24 a 25, 29, 43,
46 a 47, 52, 54 a 55, 59). aquest recurs esti-
lístic durà al llarg de tot el període estudiat,
fins a la 2a república espanyola.

a causa de l’origen que els inspirà, altres
gitons presenten una disposició formal molt
semblant a la de les medalles de premi d’ex-
posicions i concursos (núm. 1, 3, 23, 57-58,
61). cal destacar que la major part de gitons
publicitaris que no segueixen estrictament el
model monetari ni el de les medalles de premi
utilitzen el pretext d’alguna commemoració
per emfatitzar el seu missatge. en uns pocs
casos, aquesta commemoració està relacio-
nada amb fets públics aparentment aliens a
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l’empresa o establiment emissor: la mort de
zorrilla (núm. 39.1), de Kruger (núm. 39.2) o
de léon gambetta (núm. 44); el centenari de
la guerra del Francès (núm. 32); o la procla-
mació de la 2a república (núm. 34).

també en uns pocs casos, els gitons com-
memoren algun fet important exclusivament
per a l’empresa emissora: és el cas de quan el
rei visita algun establiment o n’inaugura una
millora (núm. 50).

en molts altres casos, encara que no s’ex-
pliciti en el text, sabem que els gitons servien
per commemorar la inauguració d’un local i
es repartien justament en aquells moments ini-
cials (núm. 6, 9, 10).

i en altres, els gitons combinen la informa-
ció publicitària del negoci emissor amb la de
l’esdeveniment públic –sovint una exposició
o fira– on es repartien. així, per exemple, la
commemoració explícita d’exposicions i fires
servia per a testificar l’assistència de l’emissor
i el repartiment dels gitons en aquell mateix
moment i lloc. D’aquest darrer cas, trobem
molts exemples relacionats amb l’exposició
internacional del 1888 (núm. 1, 3, 29, 35),
l’exposició de mostres de 1921 (núm. 27), o

les fires i festes en honor de cristòfol colom
de 1892 (núm. 6, 16, 38). Sobre aquest darrer
cas, les ganes de repetir l’èxit de l’exposició
del 1888 van crear un ambient propici l’any
1892, aprofitant la commemoració dels 400
anys de l’arribada de cristòfol colom a amè-
rica. l’esdeveniment fou celebrat a tot espa-
nya amb el mateix patriotisme encegador que
enterrava les possibilitats de mantenir en pau
les colònies d’ultramar, just sis anys abans de
la derrota de 1898 –ironia del destí– front dels
estats Units d’amèrica. aquesta efímera eu-
fòria patriòtica espanyola es va traduir en la
reproducció fins a l’avorriment d’imatges de
colom i de temàtica indiana a tots els nivells
de la vida quotidiana, des d’ampolles de licor
fins a capses de galetes, per no parlar de cons-
truccions monumentals –tot i que el monu-
ment de Barcelona ja s’havia inaugurat el
1888–. És en aquest context quan van aparèi-
xer a Barcelona i en altres ciutats del món fit-
xes publicitàries presentant el retrat del
descobridor (núm. 6, 16, 38), coincidint amb
la celebració d’acolorides fires temàtiques i
festes locals celebrant els 400 anys de l’ano-
menat Descubrimiento.

paral·lelismes amb Espanya i França

el fenomen dels gitons publicitaris va arri-
bar amb un cert retard a catalunya, tenint en
compte que ja se n’utilitzaren durant les pri-
meres grans exposicions de londres (1851) i
París (1855). a França, l’ús de medalles i fit-
xes publicitàries es popularitzà, sobretot, arran
de les exposicions universals de 1867 i 1878.

a espanya, no sembla haver-hi emissions
publicitàries abans de 1888, exceptuant les fa-
bricades a madrid pel taller d’encunyació de
medalles dels germans catalans Sala, atribu-
ïdes al període 1878-1882 (núm. 58). llevat
d’aquest cas, els gitons fabricats a la capital i

moltes altres ciutats espanyoles a finals del
segle XiX no semblen ser anteriors als primers
gitons fabricats a Barcelona. els retrats reials
són més freqüents en les fitxes espanyoles que
en les catalanes: es repeteixen els retrats d’al-
fons Xii utilitzat a les monedes de 25 pessetes,
i els d’alfons Xiii com a nadó i com adoles-
cent amb tupè, molt per sobre d’altres tipus. a
diferència de catalunya, sovintegen els gitons
que imiten les grans monedes de 5 pessetes.
la primera peça datada a madrid que conei-
xem és del 1891 (bazar Canto). a les colònies
espanyoles, un únic gitó de l’havana (b. her-

nández y ho.) podria haver estat fabricat abans
del 1888.
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33
34

35 36

30: medalla de metall blanc commemorativa de la Great exhibition de londres de 1851.
31: medalla de coure, record de l’exposició Universal de Barcelona, 1888. 
32: medalla d’or commemorativa de l’exposició Universal de París de 1867.
33: regne d’espanya. moneda d’or de 25 pessetes de 1877.
34: regne d’espanya. moneda d’argent de 2 pessetes de 1889. 
35: regne d’espanya. moneda d’argent de 2 pessetes de 1905. 
36: 1a república espanyola. moneda d’argent de 2 pessetes de 1874 (1870*18-74).

30

31 32
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tipus de publicitat

la gran majoria de gitons publicitaris es li-
miten a promocionar una marca comercial o
un producte en concret. Solen aportar dades
d’interès per a contactar amb l’establiment
emissor, com l’adreça o –les més modernes–
el telèfon (núm. 8-14, 8-19 a 8-21, 36). en al-
guns casos, les dades de contacte es minimit-
zen per a emfatitzar les propietats del producte
(núm. 12, 32, 38, 43, 56).

rarament, alguns gitons presenten visible un
valor monetari però que, en realitat, es l’anunci
del preu de venda d’alguns dels articles publici-
tats (núm. 13, 17). en altre casos, en presentar
les fitxes en el lloc adequat, es podia gaudir d’un
moderat descompte a l’hora de fer la compra
(núm. 2, 4, 20, 30, 49). aquestes escasses peces
són les úniques que poden considerar-se parcial-
ment adaptades a un veritable ús monetari.

en alguns casos, les peces monetiformes
que es regalaven incorporaven elements pen-
sats per ajudar a conservar l’objecte i aconse-
guir una publicitat de més llarga durada. És el

cas del parc d’atraccions turó Park de Barce-
lona (i d’un mínim de vuit establiments més),
que l’any 1912 va fer fabricar i repartir un mi-
rall monetari i publicitari. es tractava d’una
peça original que combinava la funció publi-
citària reprenent un tipus monetari, amb una
funció utilitària, que era la de servir com a mi-
rall per un dels seus costats (vegeu l’annex 1).
els laboratoris Uriach van promocionar el seu
medicament “el estómago artificial” amb un
gitó semblant al del turó Park, però substituint
el mirall per una elegant foto del rei en solitari
o acompanyat de la seva muller, victòria eu-
gènia (núm. 40).

Declivi i substitució per altres elements

a mesura que avançava el segle XX, el
ritme de producció de fitxes i medalles publi-
citàries va anar baixant a tot arreu. a catalu-
nya, des del final de la guerra fins a l’actualitat
s’han fabricat tipus nous, però pocs. en alguns
casos, la fabricació de medalles publicitàries

37 38

39 40

37: gitó publicitari de la Compagnie Générale d’Application et d’exploitation de l’Aluminium.
París, entre 1892 i 1906. l’encuny amb el retrat de colom de l’anvers és el mateix que l’utilitzat en el
gitó barceloní de Fèlix Brosa (núm 16).

38: gitó del periòdic diari “Le Petit Catalan”, de Perpinyà. coure. 15 d’abril de 1906.
39: gitó publicitari de Crayon Mengin, de París. llautó, 2a meitat del segle XiX.
40: gitó publicitari del bazar Canto de madrid, any 1891.
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ha derivat cap a la seva utilització pràctica
com a clauers. en molts altres casos, les em-
preses emissores de medalles publicitàries
semblen haver valorat més la condició d’ob-
jecte de prestigi d’aquest recurs –per exemple,
fent encunyar medalles més grans o de metalls
preciosos–, que no pas la seva eficiència pu-
blicitària real. i és que, a la llarga, nous invents
es van mostrar més útils i rendibles a l’hora
d’emetre una publicitat permanent o de llarga
durada. no només complien la funció els cla-
uers, sinó tota mena d’estris d’utilització diària
i gairebé obligada que van començar a ser
aprofitats per a estampar-hi publicitat: paper
secant (element quotidià essencial a la primera
meitat del segle XX), calendaris de butxaca
(d’ús generalitzat a partir de principis dels
anys seixanta), capses de llumins, bitllets del
metro, bolígrafs, encenedors, etc. i a tota
aquesta llista extensa d’objectes útils, encara
cal afegir-hi un d’inútil però característic del
segle XX: l’adhesiu. Pensant en una finalitat
publicitària, una etiqueta impresa autoadhe-
siva sembla més barata i duradora.

a l’annex 4 d’aquest estudi trobareu una re-
lació amb exemples de gitons i medalles pu-
blicitàries fabricades durant la segona meitat
del segle XX.

la publicitat en forma de bitllets de banc

es coneixen casos d’impresos publicitaris
imitant la forma dels bitllets de banc de l’è-
poca. es tracta d’una estratègia paral·lela a la
utilitzada en el cas dels gitons publicitaris en
forma de moneda metàl·lica. ara bé, entre els
gitons monetiformes publicitaris i els bitllets
publicitaris hi ha una diferència transcendental
que és la responsable del fet que uns i altres
no rebin el mateix tractament a l’hora de ser
estudiats i catalogats. la diferència rau en què
els primers són elements publicitaris de llarga
durada (rellegiu el motiu que he escollit per
encapçalar aquest llibre), mentre que els se-
gons són publicitat efímera, pensada per a so-
breviure poc temps. aquesta intencionalitat els
separa conceptualment i justifica que en

aquest volum els tractem només de passada
(vegeu l’annex 3).

abans del 1920, la circulació de bitllets de
banc de curs general era més reduïda en com-
paració amb la circulació de les monedes. Però
aquest fet no vol dir que la gent no tingués ben
present quina forma tenien els bitllets, alguns
dels quals duien escrit un valor nominal molt
superior al de les monedes (500 o 1.000 pes-
setes). la reproducció de bitllets de banc amb
finalitats publicitàries va ser oficialment pro-
hibida l’any 1927. aquesta prohibició ens con-
firma l’existència significativa de les
reproduccions i que la pràctica devia haver pro-
vocat algun engany o abús. a tot l’estat espa-
nyol es van emetre bitllets publicitaris abans de
finalitzar el segle XiX, especialment a valèn-
cia, madrid i andalusia. a catalunya, els bit-
llets propagandístics anteriors al 1939 són molt
poc nombrosos. el gruix més important d’a-
quest recurs publicitari, limitat a unes condi-
cions formals obligatòriament diferenciades de
les dels bitlles originals, es localitza temporal-
ment durant la segona meitat del segle XX

legalitat de la publicitat monetiforme

a diferència de la legislació sobre publicitat
als bitllets de banc, no sembla que es prohibis-
sin actuacions semblants relacionades amb les
monedes metàl·liques fins moltes dècades més
tard, segurament perquè les fitxes fabricades
no representaven cap perill de confusió amb
les monedes autèntiques en circulació, que
continuaven sent fabricades amb or i argent
fins a la guerra del 1936-1939. la prohibició
formal de la publicitat imitant la moneda en
circulació cal trobar-la en una ordre reial pu-
blicada al Boe el 14 de març de 1975. con-
cretament, el seu article novè diu textualment:

“tendrá la consideración de infracción ad-

ministrativa la reproducción con fines publi-

citarios de monedas que tengan o puedan

tener curso legal y monedas conmemorativas,

especiales o de colección, sin autorización de

la Dirección General del tesoro y Política

Monetaria”.
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Exemplars publicats i catalogats

com a norma general, els gitons i medalles
publicitaris han atret poca atenció per part dels
numismàtics a l’hora d'incloure'ls en les seves
catalogacions. el problema sembla haver estat
causat per la dificultat conceptual de conside-
rar-los una cosa o una altra. ara els hem defi-
nit i hem establert unes regles que els
identifiquen més clarament. i és per aquest
motiu que podem completar un catàleg cohe-
rent, dedicat exclusivament als gitons publici-
taris.

com a indicació estadística, el catàleg que
segueix inclou 128 gitons diferents, de datació
anterior a 1939. D'aquests, antoni lópez
lluch (1983) només va incloure’n quatre en el
seu ampli catàleg paramonetari. miquel de
crusafont (2006), en el seu llibre sobre les me-
dalles catalanes, va recollir deu peces que
també es poden considerar gitons publicitaris.
D’estudis específics val la pena destacar-ne
dos: el de rossend casanova (2010) sobre les
medalles de moratona, genís i Bureau, i de
gaspar Quintana i fill, fetes durant l’exposició
Universal de Barcelona de 1888; i el de mi-
quel de crusafont (2017), sobre les medalles
de premi de la casa martini & rossi durant la
2a república espanyola.

Finalment, l’únic estudi de referència sobre
els gitons publicitaris espanyols, específica-

ment aquells que duen el retrat d’algun rei en
una de les cares, és publicat on-line per boto-

nística hispánica (www.botonistica.es).
aquesta web divulgativa incorpora certa infor-
mació sobre les fitxes que cataloga, i ha estat
molt útil poder consultar-la. a data 1 de desem-
bre de 2018, botonística hispànica havia ca-
talogat 33 gitons publicitaris de catalunya.

agraïments

específicament per aquesta obra, cal agrair
la col·laboració fonamental de manuel costa
i guarro, sense la qual el catàleg hauria coixe-
jat. algunes peces molt rares d’entre les cata-
logades formen part de la col·lecció del
gabinet numismàtic de catalunya, el personal
encarregat del qual ens n’ha facilitat l’estudi.
cal agrair també les comunicacions puntuals
per part d’altres estudiosos i aficionats col·lec-
cionistes, com Xavier arce jaén, joaquim
garcés (numismàtica Bogar), manuel martí-
nez Fauste, joan omedes Badia, ramon maria
Puigcorbé i Feliu, jesús del río rodríguez,
jordi viader i riera, així com els suggeriments
de rossend casanova, la col·laboració tècnica
i documental de ricard Sànchez arroyos, i la
pacient revisió de l’obra que ha dut a terme
miquel de crusafont.
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encunys utilitzats per a empremtar el gitó núm. 21 de joan teixidor, fabricant de teixits (1891-1910). 
Foto: ricard Sánchez arroyos.
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ABREVIATURES I CLAUS DEL CATÀLEG

Catàlegs i publicacions de referència

AN2 AlMiRAll, Joan, “Medallas conmemorativas de la Exposición Universal de Barce-
lona 1888”, a acta numismàtica 2, SCEN, Barcelona, 1972, p. 235-274.

AN40 CASANOVA, Rossend, “les medalles publicitàries de Gaspar Quintana i de Moratona
Genís i Bureau. la comparació de dos models per a l’Exposició Universal de 1888”,
a acta numismàtica 40, SCEN, Barcelona, 2010, p. 213-218.

AN47 CRUSAFONt i SABAtER, Miquel de, “Documentació de medalles (Vii): les medalles 
republicanes de la firma Martini Rossi a Catalunya”, a acta numismàtica 47, Bar
celona, SCEN, 2017, p. 263-268.

AN48 CRUSAFONt i SABAtER, Miquel de, “Documentació de medalles (Viii): les medalles
gracienques 1854-1950, segons Joan Cullell”, a acta numismàtica 48, Barcelona, 
SCEN, 2018, p. 243-253.

BH G. R. G., Botonística Hispánica (publicació on-line: http://www.botonistica.es)

Crus- CRUSAFONt i SABAtER, Miquel de, Medalles commemoratives dels països catalans

i de la corona catalano-aragonesa (s. xv-xx), SCEN, Barcelona, 2006.

ll- lóPEz i llUCH, Antoni, les monedes de les cooperatives catalanes. 1850-1950, 
Barcelona, 3 vols., 1983.

N7- Medallas de los Reyes Católicos y Descubrimiento de América”, numisma 7, 
Madrid, 1953, p. 115-278.

R- RUlAU, Russell, latin american tokens, Krause Publications, iola, EUA, 2000 
[2a Ed.].

Ordenació

En primer lloc apareixen els gitons de Barcelona i, després, els de la resta de poblacions ca-
talanes per ordre alfabètic.

Dins de cada població, es cataloguen les peces, agrupant-les per activitats econòmiques.

Abreviatures i signes orientadors

a. abans de  r/ revers
a/ anvers g grams
d. després de mm mil·limetres
X imatge ampliada

045-134 Sanahuja_v4_Maquetación 1  12/03/20  12:23  Página 51



Xavier sanahuja anGuera52

Cantell

Si no s’especifica el contrari, el cantell dels gitons és llis.

Pesos

El pes o pesos indicats corresponen a un únic o a uns pocs exemplars examinats. És una dada
que s’ha de prendre com a referència, però no com a característica general. Els pesos dels gitons
d’una mateixa emissió poden variar significativament, ja que no calia que tots tinguessin un pes
exacte. Per tant, no són massa rellevants per a la catalogació.

Posició d’encunys

Posició A (anomenada “tipus medalla”). És diu que una peça té una posició A d’encunys
quan, al fer-la rotar pel seu eix horitzontal, l’orientació vertical de les dues cares coincideix. Si
no s’indica el contrari, cal considerar que les fitxes catalogades són de posició A. 

Posició B (anomenada “tipus moneda”). És diu que una peça té una posició B d’encunys
quan, al fer-la rotar pel seu eix vertical, l’orientació vertical de les dues cares coincideix.

Origen de les peces reproduïdes:

Col·leccions particulars diverses.
Museus i institucions públiques: Gabinet Numismàtic de Catalunya (Barcelona).
Cases de subhastes: Aureo & Calicó (Barcelona); Martí Hervera & Soler llach (Barcelona).

Com referenciar el  catàleg

Atesa la exhaustivitat de la catalogació proposada per a la totalitat de la col·lecció “Pa-
ramonetària catalana”, proposem des de l’inici, utilitzar un sistema estandarditzat per a
referenciar els exemplars catalogats.

PC + número de volum + guió (o coixinet en versions anglòfones) + número de catàleg

Exemple: El gitó de la Ferreteria Ortega és el PC1-3 (o PC1 #3)
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Situació geogràfica dels establiments emissors de gitons publicitaris a Barcelona

la major part dels gitons publicitaris emesos a Catalunya durant el període estudiat es con-
centren a Barcelona i es limiten a un període de vint anys, entre 1888 i 1908. En aquesta època
els establiments barcelonins que apareixen al catàleg tracen el mapa dels principals eixos co-
mercials del moment, que difereixen sensiblement d’èpoques anteriors i posteriors. la major
part de les fitxes barcelonines d’aquesta època se situen en una àrea reduïda, delimitada pels
carrers Ferran, llibreteria, Jaume i i Avellà per la banda nord, i pel carrer Escudellers per la
banda sud.
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BARCElONA

1.- Moratona, Genís i Bureau

Ubicació: Princesa (53).

Cronologia dels gitons: 1888.

Tipus d’establiment: importador i instal·lador de peces i maquinària.

Història: l’empresa “Moratona, Genís y Bureau” era formada per diferents socis. El 1881,
el seu fundador, Moratona, importava peces i maquinària des de Carcassona. A l’Exposició de
1888 hi participà com a expositora presentant, entre d’altres, bombes extractores per a desguas-
sos. Entre 1890 i 1898 es presentà a concursos mostrant maquinària agrícola: trituradores, talla-
dores, ventadores i desgranadores. Als anys 20 del segle XX l’empresa es convertí en “Moratona
y Cia”, comercialitzant calderes i equipaments industrials.

Bibliografia: Casanova (2010).

a/ Al mig, escut de Barcelona, coronat i cimat amb un rat penat, i envoltat d’una
branca de llorer a l’esquerra i una branca d’olivera a la dreta; al voltant, llegenda Á
EXPOSiCiON UNiVERSAl; a sota, inscripció Ò BARCElONA 1888.

r/ Al mig, inscripció en tres línies horitzontals MAQUiNARiA / PRiNCESA / 53;
al voltant, llegenda  Á ✿ MORAtONA GENiS Y BUREAU ✿; a sota, inscripció Ò
BARCElONA.

Metall Pes Ø Catàlegs
1.1 Bronze 14,5 g 33,6 mm AN40
1.2 Bronze argentat 15,1 g 33,6 mm Crus-782

1.1 1.2
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Exposició Universal de Barcelona de 1888. Fragment extret d’un dibuix de «la hormiga de oro»,
30 de desembre. A dalt, detall de la Secció Marítima; a baix, hemicicle del Palau de la indústria. Els dos
àmbits estaven units per un viaducte que travessava per sobre les vies del tren. D’aquesta manera el re-
cinte de la Ciutadella enllaçava amb el mar, entre la Barceloneta i el Poblenou.

Edifici de Domènech i Montaner que serví com a cafè restaurant durant l’Exposició del 1888. Avui
és la seu del Museu de Ciències Naturals. Dibuix de J. Pahissa (la ilustració catalana).

045-134 Sanahuja_v4_Maquetación 1  12/03/20  12:23  Página 57



Xavier sanahuja anGuera58

2.- Ferreteria Ortega

Ubicació: Escudellers (33-37).

Cronologia dels gitons: 1899.

Tipus d’establiment: ferreteria.

Història: la ferreteria de Francesc Ortega i Rodés ocupava tres números del carrer Escudellers
(33-37). inicialment la dirigia el seu oncle J. Fabré i Ortega, des d’abans de 1886 fins poc després
de 1891. Després, Francesc Ortega es quedà sol al capdavant del negoci. l’any 1900 va traslladar
la ferreteria al carrer Diputació (395), poc abans de deixar-la o d’associar-se amb Josep Ràfols,
que n’acabaria sent el titular.

Característiques: es tracta d’una peça amb un cert ús monetari, ja que servia com a magre
descompte d’un ral (25 cèntims) per cada vint rals (5 pessetes) que comprava el seu posseïdor. 

a/ Al mig, dins orla lineal, inscripció central en dues línies 1 (amb l’interior tramat)
/ REAl sobre punt amb dues ratlles decorades als costats; al voltant, llegenda Á FER-
REtERiA ORtEGA entre dues flors de cinc pètals; a sota, llegenda ÒBARCElONA.

r/ Al mig, dins orla lineal, la data 1899 feta amb números ratllats horitzontalment a
l’interior; al voltant, llegenda Á SE ADMitE POR 1 REAl entre dos sols radiants; a
sota, llegenda Ò POR CADA 20 DE COMPRA.

Metall Pes Ø Catàlegs
2 Bronze -- 27 mm ll-1058
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3.- Agustí Valentí i Colom

Ubicació: Ferran (49).

Cronologia dels gitons: 1888-1890.

Tipus d’establiment: joieria, argenteria i rellotgeria.

Història: Agustí Valentí i Colom (Barcelona 1869-1949) fou un argenter i joier, autor de
creacions modernistes ben apreciades per la singularitat del treball del metall preciós. l’any
1905 era president de la renovada Associació Artística de Joieria i Argenteria. El seu fill Agustí
Valentí i Clua (Barcelona 1910-1976) va continuar el negoci familiar.

Característiques:. una de les peces és fabricada en alumini i pot ser un reaprofitament pos-
terior dels encunys originals.

a/ Retrats a l’esquerra, al voltant, llegenda Á • PlAtERiA • JOYERiA • RElOJE-
RiA •, i flor de quatre pètals. 

r/ inscripció central obliqua • FERNANDO • Vii • que talla un element decoratiu
central on hi ha inscrit el número • 49 •; al voltant ,llegenda Ó AGUStiN • VAlENtÍ
i flor de sis pètals; a sota llegenda Ò BARCElONA.

c/ Estriat.

Metall Pes Ø Catàleg Observacions
3.1 llautó 5,0 g 22.50 mm Crus-784 / BH-ESU1
3.2 Alumini 1,2 g 22,50 mm AN2 / BH-ESU1a
3.3 Alumini 1,2 g 22,50 mm inèdita   contramarca 5-4 a l'a/

3.1

3.3
x2
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Metall Pes Ø Cantell Catàlegs
4 llautó niquelat 21,10 g 37,50 mm Estriat inèdita

4.- Gran Relojería del Siglo

Ubicació: Passatge del Rellotge.

Cronologia dels gitons: 1888-1900.

Tipus d’establiment: rellotgeria.

Història: el passatge del Rellotge és un indret singular de l’urbanisme barceloní de mitjan se-
gona meitat del segle XiX. Fou construït entre 1864 i 1881 i patrocinat per la Banca Arnús, que
hi tenia la seu. El passatge comunica i dona accés a un conjunt d’edificis de sis plantes. Als baixos
d’aquests edificis, s’hi establiren negocis populars, aixoplugats per una claraboia que cobria el
passatge i acompanyats per un gran rellotge que, a més de donar-li nom, marcava les hores a di-
ferents ciutats del món, el dia, el mes i les fases lunars. Avui, aquests dos darrers elements ja han
desaparegut i no queda res de l’exitós passat comercial del passatge (vegeu també el núm. 20).
la rellotgeria del passatge venia rellotges suïssos de la marca Degeilh i Cia. i s’anunciava amb
l’eslògan “Quien lleva reloj de la Gran relojería del siglo, lleva el sol en su bolsillo”.

Característiques: a més de fer publicitat, el portador d’un gitó tenia dret a un descompte de
5 pessetes per cada venda que sobrepasses la quantitat gens menyspreable de 50 pessetes de l’è-
poca. Es tracta, doncs, d’un gitó amb un potencial ús monetari.

Altres emissions publicitàries. la gran relojeria del siglo també va emetre imitacions de
bitllets de banc que oferien el mateix de descompte de 5 pessetes (vegeu l’Annex 3).

a/ Al mig, dins una orla lineal, personatge nassut i barbat, amb faixa, cofat amb una
mena de barretina llarga, que sosté, amb la mà dreta, un gran rellotge de butxaca que
marca les tres en punt; al voltant, llegenda Á GN RElOJERiA DEl SiGlO entre dues
estrelles de cinc puntes; a sota, llegenda Ò PASAGE DEl RElOJ.

r/ Al mig, inscripció horitzontal DEGEiHl & CA., situada sota estrella de cinc pun-
tes i llegenda PRECiOS DE FABRiCA i damunt d’una altra estrella de cinc puntes i
llegenda Ò BARCElONA; al voltant, de tot el conjunt llegenda Á VAlE POR 5 PAS

SOBRE CADA VENtA QUE PASE DE 50 PAS acabada amb una petita estrella de cinc
puntes .
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x2

Marca de fàbrica (a dalt) i plànol esquemàtic de la situació del passatge (a baix) procedents de la
publicitat impresa de la Gran relojería del siglo.  
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5.- La Isla de Cuba

Ubicació: Plaça Reial (12).

Cronologia dels gitons: 1888-1925.

Tipus d’establiment: joieria, argenteria i rellotgeria.

Història: la isla de cuba fou un establiment emblemàtic situat a la Plaça Reial, que inicial-
ment era una quincalleria propietat d’Estanislau Riu. l’any 1884, el negoci canvia de rumb grà-
cies a l’associació dels quincallers Evarist lópez i Badia del carrer Ciutat (11) i els germans
lleonart de la plaça Reial (12). El nou negoci es centrà en la venda de rellotges, joies i objectes
d’argent. Els lleonart deixaren la botiga l’any 1902. Evarist lópez es va associar amb Manuel
Mata, l’any 1910, fins que aquest va morir, l’any 1921. Aleshores la botiga va passar a mans
d’Emili Ricart Buxadera, que la va dirigir fins els anys trenta. Per tant, la propietat de l’establi-
ment anà variant amb el pas del temps, i així ho testimonien els noms que apareixen a la publi-
citat:

a.1884: estanislao riu y cia.

1884-1887: lleonart hermanos y lópez.

1888-1902: lópez y lleonart.

1903-1910: lópez y badia.

1910-1921: lópez y Mata. 

1921-d.1929: e. ricart.

Gravadors: Jacint Morató, autor de l’anvers del tipus definitiu; Josep Feu, autor del revers
del tipus definitiu.

Fabricants: lauer (Nuremberg), la primera emissó, Feu (Barcelona), la resta de peces.

Font: barcelona artística e industrial, 1910.
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a/ Retrat reial a la dreta, sobre dues branques de llorer encreuades; al darrera, tres
estrelles de cinc puntes, al davant, llegenda Î AlFONSO Xii. Sota el coll del retrat,
signatura horitzontal en lletres petites lAUER.

r/ inscripció central, dins orla de punts, en sis línies, separades al mig per un orna-
ment horitzontal lA / iSlA / DE CUBA / - / PlAzA REAl / 12 / Ò BARCElONA.
Al voltant, llegenda Á PlAtERiA JOYERiA Y RElOJERiA entre dues estrelles de
cinc puntes, i a sota, llegenda lOPEz Y llEONARt.

Metall Pes Ø
Bronze 4,7-5,0 g 22,50-23,50 mm

Observacions Data Catàlegs
5.1 A nom de lóPEz Y llEONARt 1888-1902 BH-ESJ43

Característiques dels gitons: tots duen el retrat del rei Alfons Xii, a imitació dels doblons
de 25 pessetes d’or del moment. la primera peça publicitària fabricada es va fer seguint un dis-
seny de la casa lauer de Nuremberg. totes les fitxes comparteixen unes característiques simi-
lars:

x2

5.2 5.3

5.55.4

5.1
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a/ Retrat reial a la dreta; al voltant, llegenda Á * JOYERiA * PlAtERiA * RElO-
JERiA *, a sota, llegenda BARCElONA. Sota el coll del retrat, signatura en lletres
petites J. MORAtó R.

r/ Cupido recolzat sobre una bola del món on només hi surt representada l’illa de
Cuba, en grans dimensions, al mig de la qual es llegeix la inscripció lA iSlA DE
CUBA, al voltant, llegenda Á * [nom dels propietaris] * * * * 12 PlAzA REAl 12;
a sota, signatura en lletres petites J. FEU J. ARRiCó (?).

Observacions Data Catàlegs
5.2 A nom de lóPEz Y llEONARt 1888-1902 BH-ESJ44
5.3 A nom de lóPEz Y BADiA 1903-1910 BH-ESJ45
5.4 A nom de lóPEz Y MAtA 1910-1921 BH-ESJ46
5.5 A nom d’E. RiCARt 1921-1922 inèdita

5.2 (x2)

5.4r (x2) 5.5r (x2)

5.3r (x2)
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6.- F. Sureda, Iglesias  i Cia.

Ubicació: Ferran (44).

Cronologia dels gitons: 1892.

Tipus d’establiment: bijuteria i quincalla.

Història: la botiga de quincalla de Francesc Sureda, iglesias i Cia. va començar al carrer
d’en Gignàs (25), abans de l’any 1891, i poc després es traslladà al carrer Ferran (44). on con-
tinuà força anys més. El 1911, disposava de tres establiments sucursals a Barcelona.

Gravador: Joan Rosés i Pons, l’anvers; i Juli Vallmitjana, el revers.

Fabricant: Vallmitjana (Barcelona).

a/ Al mig i dins orla lineal, Cristòfol Colom, de front, trepitjant terra ferma amb l’o-
ceà de fons, amb una espasa a la mà dreta, i una bandera de Castella i lleó a la mà es-
querra; a la seva dreta, una palmera i altres elements del paisatge, a la seva esquerra,
dues naus allunyades de la costa i signatura Í J. ROSES G. en lletres molt petites; al
voltant de l’orla, llegenda Á • RECUERDO DEl iV CENtENARiO • A COlON •; i
a sota, inscripció Ò • 1492 • BARCElONA • 1892 •.

r/ Al mig, i sortint-se de dins d’una orla lineal, una gran nau, cap a l’esquerra, que
presenta un pont de comandament i una vela amb la inscripció, en tres línies inclinades
• OBJEtOS / DE / PlAtA-AlUMiNiO •; a l’esquerra de la nau, una branca d’olivera
ornada amb un llaç,i, a la dreta signatura Ì J. VAllMitJANA D. en lletres petites;
al voltant de l’orla, llegenda trencada i parcialment tapada () per la figura central • Á
(A)lMACEN DE QUiNCAl - lA (DE) F. SUREDA YGlESYAS Y Cia •; a sota, ins-
cripció F(ER)NANDO . Vii . 4 - 4 .

Metall Pes Ø Catàlegs
6 Alumini 9,8 g 42 mm Crus-862
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7.- Josep Rigau

Ubicació: Jaume i (4) i, després, tapineria (58).)

Cronologia dels gitons: 1888-1904.

Tipus d’establiment: bijuteria i quincalla.

Història: Josep Rigau ja estava establert al carrer Jaume i (4) l’any 1888. En aquesta adreça
continuà el seu negoci de quincalla fins a finals de segle, que es traslladà al carrer tapineria
(58). El negoci cessà abans de 1905.

a/ Retrat reial d’Alfons Xii a la dreta, al voltant, llegenda Í AlFONSO Xii Ì
REY DE ESPAÑA

r/ Al centre, dins orla lineal, inscripció J. RiGAU, entre dues sanefes; al voltant,
llegenda circular Ó ✿ QUiNCAllERiA Y BiSUtERiA ✿ Ò JAiME 1º. Nº. 4 BAR-
CElONA

a// Retrat reial d’Alfons Xiii (de nadó) a la dreta, al voltant , llegenda Í AlFONSO
Xiii Î POR lA G. DE DiOS

r/ Al centre, en dues línies, JOSÉ RiGAU / 58; a sota, Ò tAPiNERiA. Al voltant,
de tot, llegenda circular Ó BiSUtERiA Y QUiNCAllA Ò BARCElONA

Metall Pes Ø Catàleg Observacions
7.1 Plàstic daurat -- 24,5 mm inèdita c/ Jaume i

Metall Pes Ø Catàleg Observacions
7.2 Plàstic marró fosc 1,3 g 22 mm inèdita c/ tapineria

7.1

7.2
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8.- Casa Perelló  

Ubicació: Pi (7 bis), i Portaferrissa (30).

Cronologia dels gitons: 1915-1938.

Tipus d’establiment: marroquineria.

Història: Ramon Perelló era l’amo d’un establiment de marroquineria al carrer del Pi, que
ja existia el 1916. Dos anys després, s’anunciava a la premsa amb el pretensiós eslògan “Medio

barcelona compra en la casa perelló. el otro medio no compra bien”. Entre 1921 i 1923, va
obrir una sucursal al carrer Petritxol que batejà amb el nom de “la Villa d’Ubrique” (vegeu la
núm. 9). El 12 de març de 1929 es va inaugurar una segona seu de Casa Perelló al carrer de
Portaferrissa, a tocar del carreró d’en Perot lo lladre. 

Característiques: les peces de Casa Perelló són abundants i molt variades, segurament pel
fet d’haver-se fabricat durant molts anys. Són semblants a les dels establiments “la Villa d’U-
brique” i “la Mantilla Sevillana”. Algunes de les emissions presenten el text en català. Contrà-
riament al que pot semblar, moltes de les fitxes amb la Hispània ajaguda van ser fabricades
durant el regnat d’Alfons Xiii, abans del 1931. la peça 8.3 du un retrat no monetari imitat d’una
medalla, fabricada per la casa Serrano de Bilbao l’any 1914, commemorativa de l’avarament
dels cuirassats de la classe “españa” de l’Armada. Els gitons amb numero de telèfon de cinc
xifres són posteriors al 16 de setembre de 1928, data en la qual va entrar en funcionament el
servei de telefonia automàtica a Barcelona. totes les peces comparteixen unes característiques
similars:

Metall Pes Ø Cantell Posició
Alumini 0,8-1,2 g 21 mm Estriat A (rarament B)

Seu central del carrer del Pi (7 bis)

x2

8.1
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a/ Retrat reial d’Alfons Xiii (anomenat cadet) a l’esquerra, amb llegenda Í Al-
FONSO Xiii REY Î DE ESPAÑA. 

r/ Al mig, CASA / PERElló / PiNO-7-BiS en tres línies sobre un ornament; al
voltant, llegenda de lectura interna Á FÁBRiCA DE ARtiCUlOS DE PiEl; a sota,
llegenda de lectura externa Ò BARCElONA entre dos separadors vegetals.

Observacions Catàleg
8.1 Retrat tipus cadet, utilitzat a les monedes de 1903 a 1910 BH-ESQ8

a/ Semblant a l’anterior.
r/ Al mig CiNtURONES / CARtERAS / MONEDEROS en tres línies; al voltant,

llegenda de lectura interna Á FÁBRiCA DE MAlEtAS; a la part inferior, una flor
central, vista de costat, amb un punt a sota i un punt i un ornament vegetal a cada cos-
tat.

Observacions Catàleg
8.2 Retrat tipus cadet, utilitzat a les monedes de 1903 a 1910 BH-ESQ5

a/ Retrat reial d’Alfons Xiii (major d’edat) vist de tres quarts per darrera, mirant a
l’esquerra, amb llegenda Í CASA PERElló PiNO - Î 7 BiS – BARCElONA. 

r/ Com l’anterior.

Observacions Catàleg
8.3 Retrat adult de tipus no monetari, utilitzat el 1914 BH-ESQ6

x2

x2

8.2

8.3
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Encunys d’anvers dels núm. 8.4 a 8.12:

Aa (x2) Ba (x2)

Da (x2) Ea (x2)

Ca (x2)

Encunys de revers dels núm. 8.4 a 8.12, i de 9.1 a 9.4 (de la Villa de Ubrique):

Ar (x2) Br (x2)

Dr (x2) Er (x2) Fr (x2)

Cr (x2)
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a/ Retrat reial d’Alfons Xiii (anomenat cadet) a l’esquerra amb llegenda Í CASA
PERElló. PiNO - Î 7 BiS BARCElONA. [Encunys Aa, i Ba]

r/ Al mig, inscripció CARtERAS / MONEDEROS, que pot anar entre punts o no,
en dues línies situades a sota i dalt de dos ornaments vegetals; al voltant, llegenda de
lectura interna Á FÁBRiCA • DE • MAlEtAS • CiNtURONES; a la part inferior,
llegenda de lectura externa Ò PEtACAS, que pot anar entre punts, o no [encunys Ar,
Br].

a/ la Hispània republicana ajaguda sostenint una branca de llorer que talla la lle-
genda en dues línies de lectura interna Í CASA PEREllO / PiNO 7 BiS; a sota, lle-
genda de lectura externa Ò BARCElONA [encunys Ca, Da, Ea]

r/ Semblant a l’anterior [encunys Ar, Cr, Dr, Er, Fr].

Encuny d’anvers Encuny de revers Catàleg
8.4 Aa Ar inèdita
8.5 Aa Br BH-ESQ7
8.6 Ba Br inèdita

Encuny d’anvers Encuny de revers Catàleg
8.7 Ca Ar BH-ESH2b
8.8 Ca Cr inèdita
8.9 Ca Dr BH-ESH2a
8.10 Da Dr inèdita
8.11 Da Er BH-ESH2
8.12 Ea Fr inèdita

8.4 8.5 8.6

8.7 8.8 8.9

8.10 8.11 8.12
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x2

x2

Observacions Catàleg
8.13 Escrita en castellà inèdita

Observacions Catàleg
8.14 Escrita en català. teléfon 16251 BH-ESH3

a/ Com l’anterior, de diferent encuny.
r/ Al mig, SACOS / CARtERAS– / –MONEDEROS / lEGUiS / en quatre línies;

al voltant, llegenda de lectura interna Á FÁBRiCA DE MAlEtAS CiNtURONES;
a sota, llegenda de lectura externa Ò PEtACAS entre dues ratlles horitzontals.

a/ la Hispània republicana ajaguda, sostenint una branca de llorer que talla la lle-
genda en dues línies de lectura interna Í CASA - PEREllO / C. DEl - Pi 7 BiS; a
sota, llegenda de lectura externa Ò BARCElONA.

r/ Al mig, MAlEtES / PARAiGÜES / OMBREl-lES / PEtAQUES / CiNtU-
RONS en cinc línies sobre una ratlla horitzontal; al voltant, llegenda de lectura interna
Á FÁBRiCA DE MONEDERS i CARtERES; a sota, llegenda de lectura externa Ò
tEl. 16251 entre dues estrelles de cinc puntes.

8.13

8.14
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Seu central del carrer del Pi (7 bis)

Encunys d’anvers dels núm. 8.15 a 8.18:

Fa (x2) Ga (x2) Ha (x2)

Encunys de revers dels núm. 8.15 a 8.18:

Gr (x2) Hr (x2)

ir (x2) Jr (x2)

8.15 8.16 8.17

8.18
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a/ la Hispània republicana ajaguda, sostenint una branca de llorer que talla la lle-
genda en tres línies de lectura interna Í CASA PEREllO / PUERtAFERRiSA / 30;
a sota, llegenda de lectura externa Ò BARCElONA. 

r/ Al mig, PARAGUAS / ABANiCOS– / –MAlEtAS / PEtACAS en quatre línies;
al voltant, llegenda de lectura interna Á FÁBRiCA DE MONEDEROS Y CARtE-
RAS; a la part inferior, llegenda de lectura externa Ò CiNtURONES entre dues petites
estrelles de cinc puntes (o, rarament, entre dos punts); de vegades, amb una flor sobre
la paraula PARAGUAS i una altra sota la paraula PEtACAS. 

a/ la Hispània republicana ajaguda, sostenint una branca de llorer que talla la lle-
genda en tres línies de lectura interna Í CASA - PEREllO / PORtA - FERRiSA /
30; a sota, llegenda de lectura externa Ò BARCElONA. 

r/ Com el tipus 8.14, del mateix encuny.

Encuny d’anvers Encuny de revers Catàleg
8.15 Fa Gr inèdita
8.16 Fa Hr BH-ESH5
8.17 Ga ir BH-ESH5b
8.18 Ha Jr BH-ESH5a

x2 x2

Observacions Encuny d’anvers Catàleg
8.19 Escrita en català. telèfon 16251. ia BH-ESH6
8.20 Semblant, però fulles perfilades a l’anvers Ja inèdita

8.19 8.20
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a/ Com el tipus anterior.
r/ Al mig, MAlEtES / PARAiGÜES / GUANtERiA / OMBREl-lES / • CiNtU-

RONS en cinc línies sobre una ratlla horitzontal; al voltant, llegenda de lectura interna
Á FÁBRiCA DE MONEDERS i CARtERES; a sota, llegenda de lectura externa Ò
tEl• 20.153 entre dues estrelles de cinc puntes.

Observacions Encuny d’anvers Catàleg
8.21 Escrita en català. telèfon 20153. ia BH-ESH4
8.22 Semblant, però d’encuny diferent d’a/ Ka inèdita

x2 x2

8.21 8.22
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9.- La Villa d’Ubrique

Ubicació: Petritxol (17).

Cronologia dels gitons: 1921-1926.

Tipus d’establiment: marroquineria.

Història: Ramon Perelló, amo de l’establiment de marroquineria Casa Perelló (vegeu núm.
8), va obrir una sucursal al carrer Petritxol que anomenà “la Villa de Ubrique”. Sembla que la
botiga va estar oberta des de 1921 fins a 1926, i que després llogaren el local a l’emprenedor
francès que obrí el breu establiment de roba de dol “la Mantilla Sevillana” (vegeu núm. 10).

Característiques: les peces  són semblants a les dels establiments “Casa Perelló” i “la Man-
tilla Sevillana”. Dos dels tipus emesos presenten el text en català. totes comparteixen aquestes
característiques:

Metall Pes Ø Cantell Posició
Alumini 0,8-1,2 g 21 mm Estriat A (rarament B)

Encunys d’anvers dels núm. 9.1 a 9.4; i encunys de revers dels núm. 9.1 a 9.4, i de 8.4 a 8.12
(de Casa Perelló):

ia (x2) Ja (x2) Ka (x2)

ia (x2) Br (x2) Kr (x2)
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a/ Retrat reial d’Alfons Xiii (anomenat cadet) a l’esquerra amb llegenda Í lA
VillA DE UBRiQUE - Î PEtRitXOl 17 BARCElONA [encunys ia, Ja]. 

r/ Al mig, •CARtERAS• / •MONEDEROS• en dues línies situades a sota i dalt de
dos ornaments vegetals; al voltant, llegenda de lectura interna Á • FÁBRiCA • DE •
MAlEtAS • CiNtURONES •; a la part inferior, llegenda de lectura externa Ò PE-
tACAS [encunys Br, Kr]

a/ la Hispània republicana ajaguda, sostenint una branca de llorer. llegenda en dues
línies de lectura interna Í lA VillA DE UBRiQUE / PEtRitXOl 17; a sota, lle-
genda de lectura externa Ò BARCElONA [encuny per determinar]. 

r/ Al mig, SACOS / CARtERAS– / –MONEDEROS / lEGUiS / en quatre línies;
al voltant, llegenda de lectura interna Á FÁBRiCA DE MAlEtAS CiNtURONES;
a sota, llegenda de lectura externa Ò PEtACAS entre dues ratlles horitzontals [mateix
encuny de r/ que la 8.13].

Encuny d’anvers Encuny de revers Catàleg
9.1 ia Br inèdita
9.2 Ja Br BH-ESQ9
9.3 Ka Kr inèdita
9.4 la Kr inèdita

Observacions Catàleg
9.5 Escrita en castellà BH-ESH8  (Existència no confirmada)

9.1 9.2 9.3

9.4

9.5
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Encunys d’anvers dels núm. 9.5 a 9.7:

Encunys de revers dels núm. 9.5 a 9.7:

Ma (x2) Na (x2) Oa (x2)

ir (x2) Mr (x2)

a/ Semblant a l’anterior.
r/ Al mig, SACS / CARtERES– / –MONEDERS / lEGUiS / en quatre línies; al

voltant, llegenda de lectura interna Á FÁBRiCA DE MAlEtES CiNtURONS; a sota,
llegenda de lectura externa Ò PEtAQUES entre dues ratlles horitzontals.

Encuny d’anvers Encuny de revers Catàleg
9.6 Ma lr BH-ESH7
9.7 Na lr BH-ESH7a
9.8 Oa Mr inèdita

9.6 9.7 9.8
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x2

10.- La Mantilla Sevillana

Ubicació: Petritxol (17).

Cronologia dels gitons: 1926-1929.

Tipus d’establiment: roba de dol.

Història: la Mantilla Sevillana fou un establiment inaugurat el 4 de novembre de 1926 pel
francès M. P. Gilbergiens. Es tractava d’un fabricant de Calais que va muntar una botiga espe-
cialitzada en el dol a Barcelona, a la mateixa adreça on estava “la Villa d’Ubrique” (núm. 9),
la sucursal del negoci de marroquineria de la Casa Perelló (n. 8). Aquest negoci luctuós tingué
una vida curta, ja que el local es va traspassar l’any 1929.

Característiques: les peces són semblants a les dels establiments “Casa Perelló” i “la Villa
d’Ubrique”. Cantell estriat.

a/ la Hispània republicana ajaguda, sostenint una branca de llorer que tapa parcial-
ment la llegenda en dues línies de lectura interna Í lA MANtillA SEVillANA /
PEtRitXOl 17; a sota, llegenda de lectura externa Ò BARCElONA.

r/ Al mig, VElOS / MANtillAS / tUlES en tres línies , la primera centrada i les
altres dues alineades a l’esquerra, a sobre un ornament; al voltant, llegenda de lectura
interna Á MANtONES DE MANilA; a sota, llegenda de lectura externa Ò lUtOS,
alineada a la dreta.

Metall Pes Ø Catàlegs
10 Alumini 1,0 g 21 mm inèdita

Publicitat impresa a la vanguardia, a l’època de
la inauguració del local.
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11.- Manuel Sorolla

Ubicació: Riera del Pi –actual carrer Cardenal Casañas– (4), i després Portaferrissa (16).

Cronologia dels gitons: 1890-1895.

Tipus d’establiment: camiseria.

Història: cap el 1890, Manuel Sorolla, que era reputat com a “antic industrial”, dirigia un
establiment al carrer Riera del Pi. A la publicitat escrita del seu negoci anunciava la venda de
camises, corbates, samarretes, pijames, mitjons i mitges. El 18 de setembre de 1892 va traslladar
tot el seu material a uns grans magatzems que tenia al carrer de la Portaferrissa i va deixar el
local de Riera del Pi. 

Gravador: Jacint Morató.

anvers 1/ Retrat reial d’Alfons Xii a la dreta; al voltant, llegenda Á PUERtA ·
FERRiSA. 16 ★ RiERA DEl PiNO. 4 Ò ★ M . SOROllA ★; al clatell del retrat,
signatura en lletres petites Ï J.MORAtó.R

o bé
anvers 2/ Retrat reial d’Alfons Xii a la dreta, al voltant, llegenda que s’inicia a les

7 h Í M. SOROllA, entre dues estrelles de cinc puntes, i que continua Î 16 - PU-
ERtA=FERRiSA - 16. Al clatell del retrat, signatura horitzontal en tres línies i lletres
petites J. / MORAtó / R.

revers comú/ Camisa plegada, dins orla de punts, al voltant llegenda Á • CAMiSAS
Á MEDiDA - JERSEYS - CONFECCiONES · GÈNEROS · DE · PUNtO · Y · COR-
BAtAS •, i estrella de cinc puntes.

Metall Pes Ø Catàlegs Anvers Data
11.1 Bronze 4,9 g 23,50 mm BH-ESJ53 1 1890-1892
11.2 Bronze 4,6 g 23,50 mm BH-ESJ52 2 1892-1895

11.1 11.2
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11.1 (x2) 11.2 (x2)

12.1 (x2)

12.2 (x2)

Font: la vanguardia 27-7-1895.

045-134 Sanahuja_v4_Maquetación 1  12/03/20  12:23  Página 80



Gitons publicitaris a catalunya (1850-1939) 81

12.- Antiga Casa Josep Bigas

Ubicació: Avellà (1).

Cronologia dels gitons: 1888-1910.

Tipus d’establiment: comerç de teixits.

Història: el 1888 Josep Bigas i Montills tenia una botiga de roba, especialitzada en sedes i
llanes, al carrer Avellana (6), que posteriorment traslladà al carrer Avellà (1), que era la conti-
nuació del mateix carrer que seria eliminat anys després arran de la reforma de la part central de
la Via laietana. El 1902, el negoci el portava la seva vídua. 

anvers comú/ Al centre, dins orla lineal, llegenda horitzontal en dues línies ANti-
GUA / CASA, sobre un ornament en forma d’hèlix horitzontal; al voltant, llegenda de
lectura interna Á NOVEDADES PARA SEÑORA; a sota, llegenda de lectura externa
Ò J. BiGAS entre dues estrelles de cinc puntes. 

revers 1/ Al centre, dins orla lineal, llegenda horitzontal AVEllÁ 1., sobre un or-
nament en forma d’hèlix horitzontal; al voltant, llegenda de lectura interna Á VAlOR
DE 1. Á 25. PESEtAS, a sota, llegenda de lectura externa Ò BARCElONA entre
dues estrelles de cinc puntes.

o bé
revers 2/ Al centre, dins orla lineal, llegenda semicircular Á VAlOR DE 1 Á 25

PtAS, ornament, i llegenda horitzontal AVEllÁ 1.; al voltant, llegenda de lectura in-
terna Á SEDERiA Y lANERiA, a sota, llegenda de lectura externa Ò BARCElONA
entre dues estrelles de cinc puntes.

Metall Pes Ø Catàlegs tipus de revers
12.1 llautó 4,5 g 24 mm inèdita Revers 1
12.2 llautó 4,5 g 24 mm inèdita Revers 2

12.1 12.2
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x2

13.- Manuel Comes

Ubicació: desconeguda.

Cronologia dels gitons: 1850-1885.

Tipus d’establiment: fàbrica de barrets.

Història: no he retrobat informació sobre aquest fabricant de barrets de copa alta, que podria
haver estat actiu abans de 1885. El seu gitó propagandístic difereix de la resta pel seu estil antic. 

Característiques: aquest gitó ha estat incorporat al catàleg de manera dubitativa, atès que
podria no ser exclusivament publicitari i servir per alguna funció desconeguda.

a/ Al mig, un barret de copa alta dins orla lineal; al voltant, llegenda circular Ó❋

MANUEl COMES ❋ Ò BARCElONA.
r/ llegenda circular Ó + MANUFACtURA + Ò SOMBREROS, que es completa

amb la paraula DE, situada al centre del camp, escrita més gran i adornada, dins orla
lineal. 

Metall Pes Ø Catàlegs
13 Coure o bronze -- 32 mm inèdita
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14.- Casademunt i Dalmases 

Ubicació: Plaça de l’Àngel (11)  amb Jaume i (19).

Cronologia dels gitons: 1888-1897.

Tipus d’establiment: comerç de teixits.

Història: es conserva publicitat antiga de la mateixa casa amb un tercer associat: Casademunt,
torrabadell i Dalmases. El negoci va canviar de nom l’any 1897, i es va passar a dir “Extra Ba-
ratura - Antigua Casa Casademunt”.

Cantell: estriat.

Característiques: el tipus d’anvers imita una moneda de 8 rals d’argent de 1771, de la seca
de Mèxic, anomenada “pes fort” a l’època, i “columnari” actualment.

a/ Reproducció de l’anvers de la moneda de 8 rals d’argent de Mèxic de l’any 1771:/

r/ A la part superior, en sis línies, inscripció Ó GRAN AlMACEN / → DE / SE-
DERiAS / lANERiAS Y NOVEDADES / DE / CASADEMUNt Y DAlMASES; a
la part inferior, separada per una sanefa decorativa, inscripció en tres línies → PlAzA
DEl ANGEl, 11 / Y JAiME iº 19 / Ò BARCElONA.

Metall Pes Ø Catàlegs
14 llautó platejat 26,6 g 41 mm BH-HSD24
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15.- Suñer i Brosa

Ubicació: Boqueria (43).

Cronologia dels gitons: 1888-1893.

Tipus d’establiment: comerç de teixits.

Història: l’establiment de Suñer i Brosa estava operatiu, com a mínim, entre 1877 i 1888, i
era especialitzat en articles de dol, de senyora i vetesifils.

a/ Al mig, inscripció en dues línies 43 / BOQUERiA, a sobre d’una sanefa decora-
tiva; al voltant, llegenda circular Ó ✿ SUÑER Y BROSA ✿ Ò BARCElONA.

r/ Al mig, inscripció en quatre línies GRAN / SURtiDO / NOVEDADES / ·✿·; al
voltant, corona de fulles de roure.

Metall Pes Ø Catàlegs
15 llautó 11,36 g 37 mm inèdita

Publicitat impresa de l’any 1877
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16.- Fèlix Brosa

Ubicació: Ferran (44-46).

Cronologia dels gitons: 1892-1905.

Tipus d’establiment: comerç de teixits.

Història: Fèlix Brosa s’establí primer al Carrer del Call (11), l’any 1882. també es dedicava
a la moda femenina, com l’establiment homònim de Suñer i Brosa. la figura de Cristòfol Colom
situa la producció de la fitxa cap a l’any 1892, probablement coincidint amb el canvi de seu.
l’establiment, situat al costat de la quincalleria de Sureda i Cia, continuà en actiu fins a la dècada
dels anys deu del segle XX.

a/ Bust de Cristòfol Colom, de front lleugerament girat a la dreta, que du un barret
i una medalla al coll; als costats inscripcions horitzontals 1435 - 1506; al voltant, del
conjunt llegenda en francès Á CHRiStOPHE - COlOMB.

r/ Al mig, petita flor de quatre pètals; a dalt llegenda Ó FÉliX BROSA; a sota, ins-
cripció → BARCElONA a sobre d’un traç decoratiu.

Metall Pes Ø Catàlegs
16 llautó 9,1 g 35 mm Crus-860

Publicitat impresa de l’any 1905.
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17.- La Corbatinera  

Ubicació: Escudellers (60).

Cronologia dels gitons: 1888-1900.

Tipus d’establiment: venda de corbates.

Història: Jaume Dalmases era el propietari de la corbatinera, la botiga de corbates més pu-
blicitada de finals del segle XiX a Barcelona. l’anunci de novetats en corbates apareixia sovint
a la premsa o es lliurava en mà mitjançant acolorits fulletons impresos, com a mínim entre 1876
i 1920, especialment poc abans del 19 de març de cada any, festivitat de sant Josep i dia del
pare. Era característic l’anunci del ventall de preus de les seves corbates: primer, des de mig ral
fins a 50 rals (1876), després fins a 70 rals, i finalment des de 75 cèntims fins a 20 pessetes
(1919).
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x2

Metall Pes Ø Catàlegs Varietat
17.1 llautó 4,6 g 25 mm ll-1057 Dues estrelles 
17.2 llautó -- 25 mm inèdita Una estrella
17.3 llautó daurat -- 25 mm inèdita Una estrella

a/ Home jove emprovant-se una corbata davant un mirall que hi ha a l’esquerra; a
la dreta, una cadira amb un barret a sobre, tot dins orla lineal; al voltant, llegenda Á
lA CORBAtiNERA ESCUDillERS 60 entre dues estrelles de cinc puntes; a sota,
llegenda Ò BARCElONA.

r/ Corbata de llaç sobre inscripció DE ½ Rl, tot dins orla lineal; al voltant, llegenda
Á ESPECiAliDAD EN CORBAtAS entre dues estrelles de cinc puntes; a sota, ins-
cripció Ò HAStA 70  estrella de cinc puntes, (17.1), o Ò HAStA 70 sense cap estrella
addicional (17.2 i 17.3).

x2

17.1

17.2
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18.- Sargatal i Boxó

Ubicació: Ferran (14).

Cronologia dels gitons: 1860-1880.

Tipus d’establiment: comerç de teixits.

Història: es tracta d’una botiga de roba, molt antiga, documentada l’any 1860.  

Característiques: són peces amb forma decagonal.

a/ Al mig, inscripció BARCElONA; al voltant, llegenda circular Ó SARGAtAl
Y BOXO Ò CAllE FERNANDO 7.º N.º 14

r/ Al voltant, llegenda semicircular Á AlMACEN DE NOVEDADES; al mig, en
dues línies, PARA / SEÑORA

Metall Pes Ø Catàlegs
18 llautó -- 23,5 mm inèdita

x2

Anunci particular aparegut al Diari de barcelona (11/03/1860).
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19.- Joan i Josep Bertrand

Ubicació: Diputació (235-237).

Cronologia dels gitons: 1905-1910.

Tipus d’establiment: comerç de teixits.

Història: Manuel Bertrand i Cortale fou un francès instal·lat a Catalunya que obrí el seu pri-
mer establiment tèxtil a Molins de Rei cap el 1847. Els seus fills Joan i Josep s’incorporaren al
negoci, que l’any 1889 passà a anomenar-se “J. i J. Bertrand”. Joan i Josep afegiren una tercera
fàbrica tèxtil a Vila-rodona (Alt Camp) a les dues que ja tenien a Rubí i a Sant Feliu de llobregat;
i una quarta a Barcelona, al carrer de Santaló (149), de Sant Gervasi. El despatx central era a
Barcelona, inicialment al carrer de Mendizábal (7) i, a partir de principis de segle, a les anome-
nades Cases Josep Bertrand, construïdes entre 1901 i 1905 per l’arquitecte Enric Sagnier, que
ocupen el xamfrà dels carrers Balmes (44 a 50) amb Diputació (235). Josep Bertrand va morir
el 1910 i l’empresa quedà en mans del seu germà Joan Bertrand i Salsas, qui impulsà una ex-
pansió del negoci, afavorida per uns anys de fort creixement del sector tèxtil gràcies a la guerra
europea. El producte central de la casa eren les panes, però al seu catàleg s’oferien estampats,
mocadors —de cotó, fil i seda—, mantes de cotó, llenceria, teixits per a camises, etc. 

Fabricant: Feu (Barcelona).

a/ Quadruple façana d’edifici de quatre plantes; a dalt inscripció en dues línies Ó
AlMACENES / → DE; a sota llegenda Ò J. Y J. BERtRAND; a la dreta, signatura
en lletres petites Ì BARNA; a l’esquerra altra signatura Í FEU.

r/ llegenda en deu línies horitzontals AlMACENES / DE / J. Y J. BERtRAND /
DiPUtACiON / 235-237 / ENtRE RAMBlA / DE / CAtAlUÑA / Y / BAlMES.

Metall Pes Ø Catàlegs
19.1 llautó daurat 37,6 g 43 mm Crus-949
19.2 Coure 37,3 g 43 mm inèdita

19.2
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Publicitat dels Grans Magatzems Bertrand posterior a 1910, quan el negoci ja anava a nom
únicament de Joan Bertrand.
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20.- Gran Bazar de Sastrería 

Ubicació: Passatge del Rellotge i carrer Escudellers.

Cronologia dels gitons: 1888-1900.

Tipus d’establiment: comerç de teixits.

Història: amb el mateix nom de “Gran bazar de sastrería” es van promocionar diversos es-
tabliments a Barcelona al llarg dels segles XiX i XX. Aquest estava situat al Passatge del Re-
llotge, del qual n’he parlat anteriorment (vegeu la peça núm. 4). la similitud morfològica de les
dues fitxes conegudes del Passatge sembla indicar que van ser fabricades a la mateixa època,
poc abans del canvi de segle, just abans del declivi del centre comercial.

Característiques: les peces donaven dret, als clients que les lliuressin, a un descompte de 5
pessetes per cada 100 pessetes de compra. 

a/ Al mig, dins una orla lineal, tisores i compàs capiculats i encreuats; al voltant,
llegenda GRAN BAzAR DE SAStRERiA PASAGE DEl RElOJ Y ESCUDillERS;
a sota, estrella de sis puntes.

r/ Al mig, inscripció horitzontal PRECiO FiJO, situada sota estrella de sis puntes i
llegenda Ó CENtO DE MODAS damunt d’una altra estrella de sis puntes i llegenda
Ò BARCElONA; al voltant de tot el conjunt, llegenda Á VAlE POR 5 PAS SOBRE
CADA VENtA QUE PASE DE 100 PAS acabada amb una estrella de sis puntes.

Metall Pes Ø Cantell Catàlegs
20 llautó niquelat 13,90 g 33 mm Estriat inèdita
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21.- Joan Teixidor

Ubicació: Sant Pere Més Baix (10).

Cronologia dels gitons: 1891-1910.

Tipus d’establiment: fàbrica de teixits.

Història: Joan teixidor fabricava teixits i s’especialitzà en folres de cotó. l’any 1891 tenia
la seu al núm. 53 del carrer Sant Pere Més Baix. Posteriorment es traslladà al núm. 10 del mateix
carrer.

Observacions: es conserven els encunys que es van fer servir per fabricar aquests gitons
(vegeu p. 44). 

a/ Al centre, dins orla lineal, operació comptable en cinc línies, la darrera de les
quals és a sota una línia horitzontal: Á ’40 M/ / lA ½: 20 / 20 / 20 / SON 622#; al vol-
tant, llegenda Ó ✸ JUAN tEiXiDOR ✸ Ò FÁBRiCA DE VARiOS tEJiDOS.

r/ Al centre, dins orla lineal, operació comptable en quatre línies, la segona i la dar-
rera de les quals són a sota una línia horitzontal: Á ’622# / lA ½: 311 / 1/7 89 / SON
400 M/; al voltant, llegenda Ó CAllE BAJA SAN PEDRO NRO 10 Ò ✸ BARCE-
lONA ✸ .

Metall Pes Ø Catàlegs
21 llautó 3,5 g 26 mm inèdita

x2 Marca de fàbrica de Joan teixdor.
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22.- Acadèmia Jovani 

Ubicació: Rambla de les Flors (7, 4rt).

Cronologia dels gitons: 1890.

Tipus d’establiment: acadèmia de sastreria.

Història: entre 1895 i 1904, l’Acadèmia Jovani ensenyava l’ofici de sastre en horari vespertí.
Andrés Jovani era autor d’un mètode que, a més d’explicar-lo en el seu local, també el publicava
en fascicles que es venien per subscripció a la llibreria de Francesc Puig. l’obra impresa anava
il·lustrada amb 150 gravats i costava una pesseta per lliurament setmanal.

a/ Al mig, inscripció horitzontal en dues línies MÈtODO / JOVANi a sobre d’una
flor esquemàtica de vuit pètals acostada de dos elements vegetals; al voltant, llegenda
Á ✿ ACADEMiA DE CORtE ✿; a sota, inscripció Ò RAMBlA FlORES . 7 . 4o.

r/ Al mig, inscripció horitzontal en quatre línies EN / CURVAS / PARA lOS / SAS-
tRES a sobre d’un traç decoratiu; al voltant, llegenda Á ✿ PRiVilEGiO DE iNVEN-
CiON ✿; a sota, inscripció Ò 1890.

Metall Pes Ø Catàlegs
22 llautó 4,9 g 27 mm Crus-814  

x2
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23.- Mètode Martí

Ubicació: Passeig de Gràcia, 42.

Cronologia dels gitons: 1896-1920.

Tipus d’establiment: sastreria.

Història: el “Mètode Martí” de confecció va ser creat per Carme Martí i Riera (Sant Quirze
del Besòs, 1872-Sant Vicenç de Montalt, 1949). Es tractava del primer sistema mundial per a
tallar roba de vestir utilitzant patrons. El mètode fou publicat per primera vegada l’any 1896
amb el títol “el corte parisién y sistema martí”, i l’any 1967 arribà a la 87a edició. Paral·lela-
ment, Carme Martí fundà un institut de tall i Confecció a Barcelona que aviat es multiplicà per
tota Espanya i l’Amèrica llatina. El mètode Martí fou premiat en algunes exposicions interna-
cionals d’alta costura. la medalla publicitària fou encunyada per commemorat un d’aquests
èxits a París, probablement el de l’any 1920. l’institut continua impartint cursos de formació i
editant llibres actualitzats del Sistema Martí a Barcelona.

Característiques: les llegendes estan escrites en francès, però contenen dues faltes d’orto-
grafia que delaten la procedència no francesa. En lloc de “internationale”, hauria de dir “inter-

national”; i en lloc de dir “au art”, hauria de dir “à l’art”.

a/ Al mig, orla central formada per dues línies; a la part superior, unes tisores, un
llibre, un escaire, un regle i una cinta mètrica, sobreposats; a sota del conjunt, inscripció
RECOMPENSE AU ARt entre dos grups de dues línies que connecten amb la línia
interior de l’orla central; a l’exterior, llegenda Á CONCOURS iNtERNAtiONAlE
DE COUPE ★ SOUS lA MODE PARiSiENNE ★.

r/ Al mig, inscripció horitzontal en tres línies MÉtHODE / PARiSiEN (en cursiva)
/ MARtÍ; al voltant, sanefa decorativa.

Metall Pes Ø Catàlegs
23.1 llautó niquelat 20 g 37 mm inèdita  
23.2 Coure pavonat - - 37 mm inèdita

Carme Martí Riera, fundadora del Mètode
Martí (http://www.sistemamarti.net).
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24.- Bazar de la Enseñanza

Ubicació: Ferran (36).

Cronologia dels gitons: 1888-1899.

Tipus d’establiment: papereria i objectes d’escriptori.

Història: el bazar de la enseñanza era una papereria i magatzem d’objectes d’escriptori i
oficina que mantingué un alt perfil publicitari, no només anunciant-se a través de la premsa i de
les fitxes metàl·liques, sinó també acollint exposicions d’obres artístiques o artesanals i projectes
d’interès ciutadà en forma de plànols o de maquetes. El seu local del carrer Ferran feia xamfrà
amb el passatge del Crèdit. la raó social del negoci es deia Prats i Cia. Un dels socis fou Manuel
Prats, que va morir el 1883. Un altre, Andreu Prats, de Palamós, va morir el 1899. l’establiment
estava actiu, al menys, entre 1882 i 1900.

a/ Retrat reial d’Alfons Xiii (anomenat pelón) a l’esquerra, a dalt, amb llegenda Ó
BAzAR DE lA ENSEÑANzA entre dues estrelles de cinc puntes; a baix, amb lle-
genda Ò ARtiCUlOS PARA ESCRitORiO. 

r/ Escut reial tal com apareix a les monedes d’or de 20 i 25 pessetes de l’època; al
voltant, llegenda Á FERNANDO Vii No 36 BARCElONA.

Metall Pes Ø Catàlegs
24 Bronze 4,6 g 24 mm BH-ESN4

x2
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25.- Estampería Bañeres

Ubicació: Plaça Sant Jaume (6).

Cronologia dels gitons: 1903-1931.

Tipus d’establiment: estamperia.

Història: l’Estamperia Bañeres es fundà el 1863. Durant dècades fabricà estampes religioses
al carrer llibreteria (10-12, i després 2-4). El 1919, tenia oberta una botiga al públic a la plaça
Sant Jaume (6), i el negoci el signava R. Feliu, vídua del fundador. la firma fou adquirida després
de la guerra per Molina i Bassols.

a/ Retrat d’Alfons Xiii de cadet; al voltant, llegenda Í AlFONSO Xiii REY Î
DE ESPAÑA.

r/ Al centre, inscripció en tres línies PlAzA / SAN JAiME / –6–, sota un guarniment
vegetal; al voltant, llegenda Ó EStAMPERiA BAÑERES Ò ✶ BARCElONA ✶.

Metall Pes Ø Catàlegs
25 Alumini -- 21 mm inèdita

x2

Frontal de factura dels anys trenta del segle XX.
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26.- Germans Sala

Ubicació: Balmes 31-33.

Cronologia dels gitons: 1882-1900.

Tipus d’establiment: medallistes, artistes del metall i dels esmalts.

Història: els Sala eren tres germans dedicats a l’escultura, els esmalts i les medalles. Francesc
Sala i Sànchez establí a Madrid la seva fàbrica de bijuteria i esmalts, on produí també medalles,
condecoracions i bronzes artístics. tornà definitivament a Barcelona el 1882. Participà en ex-
posicions des del 1864 i alguna de les seves obres fou adquirida pel Museu de Belles Arts. Els
germans anomenats a les medalles podrien ser Maximí Sala i/o Frederic Sala. El primer va ser
un escultor que es va especialitzar en imatgeria religiosa i va enllestir nombroses obres en di-
verses esglésies de la ciutat comtal. El segon fou un artista especialitzat en fer esmalts, medalles
i escultures metàl·liques. El 17 de juny de 1896, Frederic va rebre una medalla de primera classe
a la tercera Exposició de Belles Arts i indústries Artístiques. Durant l’exposició del 1888, els
germans Sala estaven establerts en un gran taller al carrer Balmes (31 i 33). Vuit anys després,
Francesc Sala estava establert al carrer Aragó (273). Es coneixen medalles catalanes signades
amb “Sala” o “F. Sala” fins l’any 1900.

Observacions: l’anvers de la medalla és el mateix que el revers d’una altra feta l’any 1878
a l’Exposició Universal de París. Francesc Sala encunyà dues medalles publicitàries a Madrid,
probablement arran de la seva participació a l’Exposició de París de 1878 (vegeu núm. 58). les
fitxes barcelonines i madrilenyes reprodueixen el mateix anvers.

x2

x2

26.1

26.2

045-134 Sanahuja_v4_Maquetación 1  12/03/20  12:24  Página 97



Xavier sanahuja anGuera98

a/ Al centre, representació femenina d’Espanya amb casc de Pal·les mirant a l’es-
querra, asseguda sobre un lleó, recolzant el braç esquerre sobre un escut d’Espanya i
allargant la mà dreta amb una branca de llorer; al fons, temple clàssic hexàstil; a la
seva esquena, el mar, les columnes d’Hèrcules, dos mons i una branca d’olivera; davant
seu, diversos símbols representant l’art, la ciència, la indústria i el comerç; en el pla
més allunyat, un vaixell navegant pel mar; a sota del conjunt, signatura horitzontal F ·
SAlA · MADRiD. Al voltant, inscripció dins d’orla tramada Á PROtECCiON Al
tRABAJO NACiONAl Ò ★ ESPAÑA ★.

r/ A la part central, en dues línies horitzontals, SAlA / HERMANOS; just a sota,
separada per una estrella (o per un guarniment lineal), inscripció Ò BARCElONA; al
voltant del conjunt, inscripció Ó CENtRO ARtiStiCO Ò ★ BAlMES 31 y 33 ★,
que pot anar (26.1) o no (26.2) dins d’una orla elevada i tramada.

Metall Pes Ø Catàlegs Varietat
26.1 llautó -- 22,50 mm inèdita Estrella al revers
26.2 llautó -- 22,50 mm inèdita Sense estrella. 

Encuny diferent
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27.- Esteve Sala

Ubicació: Freser (162) –al Camp de l’Arpa.

Cronologia dels gitons: 1921.

Tipus d’establiment: medalles i objectes religiosos.

Història: Esteve Sala era un enginyer que dirigia un taller de foneria de metalls i de fabricació
de rosaris, medalles religioses i insígnies que, l’any 1908, estava situat al carrer de Còrsega
(237) i, el 1911, a la Gran Via (567). Posteriorment, abans de 1916, es traslladà als tallers defi-
nitius del carrer Fresser (162). El negoci s’exposà a la Fira de Mostres de Barcelona de l’any
1921, que tingué lloc al desaparegut Palau de les Belles Arts (cantonada del passeig de Companys
amb el passeig de Pujades). la mostra publicitària que es va repartir a l’exposició consistia en
una medalla religiosa encunyada que du l’adreça i el nom del propietari del negoci: E. Sala. El
maig de 1922, Sala buscava un expert en cel·luloide per al negoci, però poc després, el mes de
novembre de 1923, el local estava en lloguer.

a/ Al mig, dins orla lineal, figura de Jesucrist en pla mitjà, sostenint i assenyalant el
Sagrat Cor; al voltant, llegenda Á S. C. DE JESÚS tEN PiEDAD DE Mi; a sota, es-
trella de sis puntes.

r/ Al mig, dins orla lineal, inscripció en tres línies E. SAlA / FRESSER, 162 / BAR-
CElONA; al voltant, llegenda Á FERiA DE MUEStRAS DE BARCElONA entre
dues estrelles de cinc puntes; a sota, llegenda Ò ABRil-1921.

Metall Pes Ø Catàlegs
27 Alumini -- 26 mm inèdita

Marca de Fàbrica d’Esteve Sala (1916).
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28.- Tallers Vallmitjana

Ubicació: llibreteria (17) –la botiga–, i Sant Antoni (4) (a Gràcia, actualment c/ Astúries) –
els tallers.

Cronologia dels gitons: 1903-1904.

Tipus d’establiment: Objectes religiosos i medalles.

Història: Frederic Vallmitjana començà a dedicar-se a la fabricació de medalles i objectes
religiosos l’any 1873, al carrer Graciamat (6). El negoci fou continuat per una nissaga familiar
que el convertí en un dels més importants de Barcelona del seu ram. A la segona generació, Juli
Vallmitjana i Colomines (Barcelona, 1873-1937) fou el creador de les medalles monetiformes
de la Unió Catalanista (1900), les medalles de la Guerra del Marroc (1909), la “Medalla Militar
d’Àfrica” (1915), la Medalla del centenari del setge de tarragona (1911), o la medalla dels vo-
luntaris Catalans a la Primera Guerra Mundial (1918). El 1903, la casa va obrir un efímer despatx
al carrer de la llibreteria i es traslladà definitivament a Gràcia, des d’on ha continuat gravant
medalles, fins fa pocs anys.

a/ Figura de la Puríssima Cencepció, nimbada, sense corona, amb les mans juntes,
sostinguda per tres àngels. 

r/ inscripció central en quatre línies horitzontals VAllMitJANA / DESPACHO:
liBREtERiA, 17 / FCA / S. ANtONiO, 4; al voltant, llegenda Ó tAllERES Ò GRA-
CiA - BARCElONA.

Metall Pes Ø Catàlegs
28 llautó 4,10 g 22,50 mm AN48-8

x2
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x2

29.- Rafel Morató i Sauleda

Cronologia dels gitons: 1888-1889.

Tipus d’establiment: productes colonials.

Història: Rafel Morató i Sauleda (†1909) era un indià, majorista de productes colonials amb
interessos en els sectors tèxtil i navilier, que construí un pròsper negoci familiar que ha perdurat
generacions. Per posar un exemple, Morató va comprar, l’any 1901, els carismàtics Porxos d’en
Xifré. Una sentència del tribunal Suprem de Madrid del 21 de novembre de 1885 li donà defi-
nitivament la raó en front dels dos empleats, Víctor Canivell i Esteve Dresaire, que el denuncia-
ren per incompliment de contracte en no voler-los traspassar la direcció del seu negoci. Per a
commemorar aquest fet, i segurament per a apaivagar els rumors que corrien sobre aquesta qües-
tió, Rafael Morató va fer fabricar i distribuir aquesta peça propagandística tan singular. El gitó
es va fabricar l’any 1888 o posteriorment, atès que du el retrat d’Alfons Xiii anomenat “pelón”,
utilitzat a les monedes des d’aquell any.

a/ Retrat reial d’Alfons Xiii (anomenat pelón) a l’esquerra, amb llegenda Á CA-
NiVEll Y DESAiRE CONtRA RAFAEl MORAtO. BARCElONA i estrella de
cinc puntes. 

r/ Escut reial tal com apareix a les monedes d’or de 20 i 25 pessetes de l’època, al
voltant, llegenda Á t. SUPREMO SENtENCiA 132 DEl 21. NOBRE. 1885.

Metall Pes Ø Catàlegs
29 Bronze 4,7 g 24 mm Crus-725 / BH-ESN7
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30.- Xocolatería Juncosa (i establiments associats)

Ubicació: : Ferran (10) –el dipòsit principal.

Tipus d’establiment: xocolateria.

Establiments associats: 

Quincalleria, al carrer Ferran (44).

Corbatineria, al carrer Pelai (48) i a la rambla dels Estudis (8).

Ferreteria Sistach Ribas, al carrer d’Escudellers (27).

“cristal loza porcelana”, a la plaça de Santa Anna –actualment Portal de l’Àngel– (7).

Perfumeria Vives, al Passatge Bacardí.

Barrets de senyora la infantil, al carrer Avinyó (4).

Mobles Francesch, al carrer Hospital (101).

Colmado Felius, al carrer de la Porta Ferrissa (1).

Sabates Vidal, al carrer Ample (28).

Cronologia del gitó: 1896.

Història: Oleguer Juncosa fundà la fàbrica de xocolata l’any 1837, al carrer Ferran (10). Els
seus descendents inauguraren una fàbrica al carrer Major de Gràcia (2 i 4) l’any 1882, però man-
tingueren la botiga del carrer Ferran i una sucursal al passeig de Gràcia (60) fins tombar de
segle. Durant dècades, competí amb la casa Ametller en la lluita per convertir-se en la principal
fàbrica de xocolata de Catalunya. El 1908, el negoci cessà i la fàbrica fou enderrocada per a
construir-hi la Casa Fuster, que actualment tanca els jardinets de Gràcia.

Els establiments associats abasten una gran varietat de productes a la venda, sense repetir ac-
tivitats econòmiques que provoquessin competència entre ells. tampoc no es van triar per la
seva proximitat a la casa Juncosa, ja que es localitzen en punts distants del plànol barceloní, des
del carrer Pelai fins al carrer Ample.

Característiques: la peça oferia al seu posseïdor un descompte de 50 cèntims (2 rals) per
cada compra pel valor de 5 pessetes en qualsevol establiment associat a la Xocolateria Juncosa.
Altres gitons similars, que duen la marca “Medalla Fin de Siglo”, es van repartir el mateix any
anunciant el mateix descompte a diversos establiments a Madrid i Saragossa (vegeu núm. 60).

a/ inscripció central en cinc línies REGAlO / DE lA CASA / A SUS CliENtES
/ FERNANDO Vii No 10 / Ò BARCElONA; al voltant, llegenda Ó ★ CHOCOlAtE
– JUNCOSA ★ i, Ò PAtENtE DE iNVENCiON
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r/ inscripció en catorze línies, la primera de les quals és semicircular: Ó EStA ME-
DAllA Y 18 REAlES SE ADMitEN POR / → 5 PESEtAS / EN lAS COMPRAS
QUE SE / HAGAN HAStA FiNES 1896 EN lA / QUiNCAllERiA: FERNANDO
Vii 44 / CORBAtiA: PElAYO 48 Y RA EStUDS 8 / FERREtiA SiStACH RiBAS CiA

ESCUDillS 27 / CRiStAl lOzA PORCElANA 7 PzA StA ANA / PERFUMERiA:
ViVES PASAJE BACARDi / SOMBREROS SRA: lA iNFANtil AViÑó 4 / MUE-
BlES: FRANSESCH HOSPitAl 101 / COlMADO: FEliUS PtA FERRiSA 1 /
CAlzADO: ViDAl ANCHA 28 / Ò BARCElONA

Metall Pes Ø Catàlegs
30 Alumini - - 39 mm inèdita

Marques de fàbrica de Xocolates Juncosa (http://barcelofilia.blogspot.com).
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31.- M. Figuerola Aldroféu

Ubicació: Gran Via de les Corts Catalanes (376) –numeració antiga.

Cronologia dels gitons: 1888-1895.

Tipus d’establiment: alimentació, especialitzat en arròs.

Història: és probable que el protagonista d’aquest gitó fos Miquel Figuerola i Aldrofeu (Bar-
celona, 1861-1913), que va ser un escriptor que conreà la poesia, el teatre i la narrativa popular
i humorística en català i que finalment acabà dedicant-se professionalment a la fotografia d’estudi
i per encàrrec, que signava amb l’acrònim “Fialdro”. A part d’aquestes activitats, es dedicà també
al comerç, segons consta vagament al registre del seu casament, l’any 1885. 

a/ Al mig, dins una orla lineal, inscripció horitzontal en cinc línies  DE / M. FiGUE-
ROlA / AlDROFÉU (a sobre una petita ratlla horitzontal) / CORtES / 376; al voltant,
llegenda Ó ARROz SElECtO entre dues flors de quatre pètals; a sota llegenda Ò
BARCElONA.

r/ Al mig, dins una orla lineal, inscripció horitzontal en set línies SE VENDE / EN-
VASADO EN / ElEGANtES SAQUitOS / DE UN KilO / DOS KilOS / CiNCO
KilOS Y / CiEN KilOS; al voltant, llegenda Ó ARROz SElECtO entre dues flors
de quatre pètals; a sota, llegenda Ò CORtES 376 - BARCElONA.

x2
x2

Metall Pes Ø Catàlegs Observacions
31.1 Bronze 5,3 g 24 mm inèdita
31.2 Bronze -- 24 mm inèdita Encuny diferent d’a/.

31.1 31.2 (a/)
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32.- Vins, licors i conyacs Puigmal

Ubicació: passatge Vieta (9) –actualment desaparegut, a nivell del carrer Àlaba 11–.

Cronologia dels gitons: 1908-1914.

Tipus d’establiment: begudes alcohòliques.

Història: a principis de segle XX, des de Sant Martí de Provençals –població aleshores re-
centment annexada a Barcelona–, Cosme Puigmal Candal fabricava begudes alcohòliques, com
els conyacs Puigmal, els anissos patria i Mallorca, el rom luna, i altres vins fins per a l’expor-
tació. Més endavant, també va tractar l’exportació i importació d’olis i conserves. El 1934 era
president del Sindicat Oficial de Fabricants Exportadors d’Aiguardents Compostos i licors de
Catalunya.

Gravador: Antoni Parera i Saurina (Barcelona, 1868-1946).

Fabricant: Rodríguez i Cia.

a/ Escena del setge de Saragossa durant la guerra del Francès, obra de l’escultor
Antoni Parera. En el camp, inscripció zARAGOzA; a l’exerg, data 1808; als costats,
signatures en lletra molt petita de l’escultor PARERA i el fabricant RODRiGUEz. 

r/ Sobre un fons on sobresurten les quatre barres catalanes, llegenda en nou línies
Ó ViNOS liCORES / → Y / → COÑACS / • / → C. PUiGMAl / • / → ANÍS PAtRiA
/ → RON lUNA / Ò BARCElONA. 

Metall Pes Ø Catàlegs
32 llautó 6,8 g 24,50 mm inèdita
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33.- “Licor Crema de Leche”

Ubicació: Diputació (164, 1r-1a).

Cronologia dels gitons: 1907.

Tipus d’establiment: begudes alcohòliques.

Història: Josep Maria Palomeras Mallofré tenia el despatx al carrer Diputació i era el repre-
sentant del nou licor crema de leche, que Joan Camprubí Soler (1875-1922) va patentar l’1 de
gener de 1907. D’aquest mateix producte es coneix publicitat impresa en jocs de naips i un verset
publicat a la Vanguardia aquell mateix any: “Del licor crema de leche / Que desde el cielo

pidieron / tan pronto que lo probaron / bajó a buscar más san pedro”. 

a/ Ampolla de licor; a dalt, llegenda en dues línies Ó liCOR CREMA DE lECHE
/ PREMiADO; a baix, llegenda Ò EXPOSiCiONES entre dues estrelles de cinc pun-
tes.

r/ Ocell al damunt d’una branca, a sota, fruits i elements vegetals; inscripció
MARCA - REGiStRADA als costats del coll de l’ocell; al voltant, llegenda Á RE-
PRESENtANtE J. M. PAlOMERAS; a sota, inscripció en dues línies DiPUtACiON
/ Ò 164 1o 1a.

Metall Pes Ø Catàlegs
33.1 Bronze 4,7 g 24 mm inèdita
33.2 Bronze niquelat 4,7 g 24 mm inèdita

x2

33.1

33.2
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34.1 34.2

34.- Martini & Rossi

Ubicació: rambla Catalunya (67).

Cronologia de les peces: 1932-1935.

Tipus d’establiment: begudes alcohòliques.

Història: la marca Martini & Rossi és originària de torí (1879), però des de ben aviat establí
una planta embotelladora a Barcelona (1893). El modernista i emblemàtic Cafè torino del pas-
seig de Gràcia, inaugurat el 1902, va ser un projecte de la casa de vermuts. Durant tota la segona
República Espanyola, Martini & Rossi va dur a terme una política publicitària consistent en re-
galar monedes d’or, obsequis i col·leccionables amb premi als consumidors de les seves ampo-
lletes de vermut d’ús individual als bars. Una d’aquestes sèries d’obsequis consistia en unes
petites medalles que apareixien en destapar l’ampolla. les medalles es van fer l’any 1932 per
donar la benvinguda a la República; n’hi havia d’argent i d’or, però també de llautó daurat. 

Característiques: totes les peces duen anella. les d’argent i les d’or tenen punxons que en
certifiquen el valor com a obsequi de metall preciós i són d’encunys diferents de revers. les
medalles de llautó semblen pertànyer a una sèrie dels presidents la 1a República Espanyola,
però només es coneixen fitxes de tres dels quatre presidents legítims que hi va haver. A tall d’hi-
pòtesi, és possible que la casa Martini & Rossi oferís un premi addicional a qui aconseguís reunir
les fitxes dels quatre presidents. Es tracta d’una estratègia comercial que la casa va utilitzar
altres cops durant la mateixa dècada. És possible, doncs, que l’extrema raresa d’una de les quatre
medalletes fos motivada per l’interès empresarial a dificultar la reunió del joc complet de pre-
sidents per part dels consumidors que haguessin acceptat el repte.

Bibliografia: Crusafont (2017).

a/ Figura femenina que personifica la República portant unes balances i una bandera
que voleia per darrera seu, als costats 14 – 4-31; al voltant, llegenda circular Í CON-
MEMORACióN DE Ì lA REPÚBliCA ESPAÑOlA.

r/ Marca de Fàbrica de MARtiNi / & ROSSi amb l’afegit del mot Ó OBSEQUiO
al semicercle superior; a sota, un punxo d’argenter amb l’escut de Barcelona coronat
(un segon punxó amb 70/M en la peça d’or).

Metall Pes Ø Catàlegs
34.1 Or (.700) 1,0 g 15 mm AN47-1
34.2 Argent 2,0 g 17 mm AN47-2
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34.3 34.4

34.4 (x2) 34.5 (x2) 34.6 (x2)

34.5 34.6

a/ Retrat d’un els quatre presidents de la primera República Espanyola (1873), amb
el seu nom i la data de naixement i de defunció.

r/ Com els anteriors, però sense punxons d’argenter i amb la inscripció Ò MEtAl
SiMUlADO.

Metall Pes Ø Personatge Catàleg
34.3 -- -- -- Figueras (1819-1882) Existència possible
34.4 llautó daurat 2,5 g 17 mm Pi i Margall (1824-1901) AN47-5
34.5 llautó daurat 2,5 g 17 mm Salmerón (1838-1908) AN47-6
34.6 llautó daurat 2,5 g 17 mm Castelar (1832-1899) AN47-7

Campanyes publicitàries de Martini & Rossi involucrant monedes, medalles i gitons. (1930-1932).
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35.- Josep Bau, cirurgià dentista

Ubicació: Escudellers (19, Pral.).

Cronologia dels gitons: 1888.

Tipus d’establiment: dentista.

Història: Josep Bau fou un cirurgià dentista (segons s’anomenava el títol des de 1875) de la
Barcelona del segle XiX, germà del també dentista Manuel Bau. El 1854 ajudà com a practicant
durant l’epidèmia de còlera. trenta anys més tard, a l’epidèmia del 1885, va tornar a oferir els
seus serveis a la ciutat rebent i operant gratuïtament a les persones necessitades. El 1879 publicà
un llibret que es venia als quioscs amb el títol tratado de higiene bucal. l’any 1888, Josep Bau,
ajudat per la seva filla Enriqueta, va presentar a l’Exposició Universal de Barcelona una col·lec-
ció de peces anatòmiques i dentadures postisses. Segurament va ser aleshores que va fer fabricar
el gitó publicitari.

Gravador: Solà i Camats.

Fabricant: Castells.

a/ Al mig, una dentadura postissa, al voltant, llegenda Ó JOSÉ BAU i Ò CiRU-
JANO DENtiStA.

r/ Al voltant, llegenda Á OPERACiONES Y ESPECiAliDAD EN DENtADU-
RAS. Al centre, inscripció horitzontal ESCUDillERS 19 PRAl, en mig de Ò BAR-
CElONA, a sota, i de Ó GABiNEtE DE CURACiON, a dalt. Un punt entre dos
guions sota aquesta darrera inscripció. A les 6 h, element decoratiu en forma de rombe,
a sota, S. C, al costat signatura CAStEllS.

Metall Pes Ø Catàlegs
35 Coure 16,4 g 33 mm inèdita
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36.- Doctor Jaume Queraltó 

Ubicació: Diputació 344 (1889-1902) i després, Passeig de Gràcia 56 (des de 1902).

Cronologia dels gitons: 1889-1902.

Tipus d’establiment: metge.

Història: Jaume Queraltó Ros (Sant Andreu de Palomar, 1868-Barcelona, 1932) va ser un
metge influent de la seva època, especialitzat en higiene, ginecologia i tuberculosi. Es llicencià
l’any 1889. El 1910 organitzà un congrés nacional de la tuberculosi a Barcelona que li ocasionà
greus maldecaps. El 1912 va ser condemnat i desterrat per publicar articles injuriosos contra els
membres del Patronat de Catalunya per a la lluita Contra la tuberculosi, després que aquests li
haguessin retret que no permetés utilitzar el català en el congrés. Jaume Queraltó es va presentar
a les eleccions a Corts el 1914 i el 1916 com a independent dins de les candidatures de Renovació
Republicana i del Bloc Republicà Autonomista, sense èxit.

Observacions: segons lópez lluch (1983, p. 430), aquestes fitxes servien per “admetre els
clients al consultori, fins a un determinat nombre, i qui no portés el disc ja no podria entrar a la
consulta”. les fitxes del segon tipus estan escrites en català i duen un número contramarcat al
mig del revers. 

a/ inscripció central en tres línies horitzontals DEl DR / JAiME / QUERAltó; al
voltant, llegenda Ó ★ CONSUltORiO ★; a sota, inscripció Ò DiPUtACióN 344
PRAl.

r/ Part central buida, al voltant, llegenda Á ·CONSUltA DE 3 ½ A 6 ½ ·; a sota,
inscripció Ò tElÉFONO 1093.

Metall Pes Ø Catàlegs Adreça Data
36.1 Niquel 5,7 g 25 mm ll-1061 c/ Diputació 1889-1902

a/ inscripció central en dues línies horitzontals DEl DR / QUERAltó; al voltant,
llegenda Ó ★ CONSUltORi ★; a sota, inscripció Ò PASSEiG DE GRACiA, 56

r/ Part central buida, al voltant, llegenda Á CONSUltA DE 2 Y ½ A 6; a sota, ins-
cripció Ò ★ tElEFON 1012 ★

Metall Pes Ø Catàlegs Adreça Data
36.2 llautó niquelat 5,1 g 24,50 mm inèdita Passeig de Gràcia 1902
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36.1 (x2)

36.2 (x2) Postal de propaganda electoral en favor del Dr. Queraltó.
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37.- (La Creu Blanca), materials per al transport sanitari

Ubicació: Sant Pau (70).

Cronologia dels gitons: 1900-1920.

Tipus d’establiment: materials de transport sanitari i ortopèdia.

Història: aquest establiment ja existia abans de l’any 1905 i compartia interessos i número
de carrer amb una farmàcia. Oferia els serveis de trasllat de malalts, conjuntament amb la venda
de materials de transport sanitari i ortopèdics que es fabricaven en el mateix local. Una publicitat
a la premsa escrita de l’any 1917 és molt semblant a la utilitzada en els gitons metàl·lics.

a/ Al mig, dins una orla lineal, una cadira de tres rodes sota una creu grega sanitària;
al voltant, llegenda Á FCA DE COCHES Y SillONES PARA ENFERMOS entre dues
estrelles de sis puntes, a sota, llegenda Ò SN PABlO 70.

r/ Al mig, dins una orla lineal, una llitera de malalts sota una creu grega sanitària;
al voltant, llegenda Á PARA tRASlADAR ENFERMOS entre dues estrelles de sis
puntes, a sota, llegenda Ò SN PABlO 70 BARCElONA.

Metall Pes Ø Catàlegs
37 Alumini 4,40 g 37,5 mm inèdita

Postal publicitària de la firma.
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Publicitat del licor de Brea Múnera en un àlbum de postals de record de
la Exposició Universal de 1888.

38.- Licor Brea Múnera 

Ubicació: : Escudellers (22).

Cronologia dels gitons: 1892.

Tipus d’establiment: medicaments.

Història: el licor Brea Múnera és un xarop viscós que van inventar els germans Múnera, fa-
bricants de productes farmacèutics vigoritzants. El xarop ja existia el 1878, com ho assegura
aquesta falca publicitària a la premsa: “el 18 de abril, hallándose en barcelona Mr. Goyot, de

parís, le invitamos por la prensa periódica á someter su licor con el nuestro ante academias

barcelona y parís, y no aceptó”. El remei tenia propietats curatives en cas de tos, refredats, mal
de gola, herpes, escròfules, debilitat general o reumatisme, i actuava com a purificador i tempe-
rador de la sang. Josep Maria Múnera es va fer càrrec del negoci i el 1898 inaugurà una farmà-
cia-laboratori al passeig de Gràcia (24). Anteriorment, les botelles es venien al carrer Escudellers
(22).

a/ Bust i espatlla de Colom, vist d’esquena, amb la cara girada a l’esquerra; al vol-
tant, llegenda Á CRiStóBAl - COlóN i branca de roure.

r/ inscripció central en quatre línies Ó RECUERDO / → DEl 4o / → CENtENA-
RiO / Ò 1892, dins d’orla de punts; al voltant, llegenda Ó liCOR BREA MÚNERA
entre punts; a sota, llegenda Ò BARCElONA.

Metall Pes Ø Catàlegs
38 Bronze 4,2 g 23,50 mm Crus-856
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39.- Pastilles del Dr. Andreu 

Ubicació: Rambla Catalunya (66) –la farmàcia–, Folgueroles (819) –el laboratori.

Cronologia dels gitons: 1893-1904.

Tipus d’establiment: farmacèutic.

Història: Salvador Andreu Grau (1841-1928) fou un eminent farmacèutic barceloní que fa-
bricà i comercialitzà productes propis de demanda internacional, que ja l’any 1898 es venien a
lisboa, Manila, l’Havana, lima, Puerto Rico i Buenos Aires. Entre els productes del seu catàleg,
destacaven les pastilles contra la tos i els papers nitrogenats contra l’asma, que són els que apa-
reixen publicitats a les dues fitxes catalogades. El 1989, els laboratoris Doctor Andreu van ser
finalment adquirits pel grup suís Hoffmann-la Roche.

Observacions: la fitxa amb el retrat de Kruger és de probable fabricació barcelonina, però
d’ús a Sudamèrica, possiblement a Argentina.

Gravador: l’anvers de la primera peça és de Francesc Sans Castaño (Barcelona, 1868-1937).

Fabricant: Feu (Barcelona).

Bibliografia: http://www.doctorandreu.com/historia/ (vist abril 2018).

a/ Retrat a l’esquerra, al voltant, llegenda Á JOSE zORRillA EMiNENtE
POEtA ESPAÑOl entre dues estrelles petites de sis puntes, entre aquestes dues i a
sota del retrat , una tercera estrella de sis puntes més gran; sota, el retrat signatura en
lletres petites Ì F. SANS F.

r/ Al mig, la paraula tOS en grans dimensions, formada per lletres ratllades horit-
zontalment a l’interior, a la part superior, llegenda Á REMEDiO · SEGURO · CON-
tRA · lA entre dues estrelles de sis puntes, a sota, llegenda PAStillAS DR

ANDREU. Signatures FEU i BÑA sota de les estrelles.

Metall Pes Ø Catàlegs
39.1 llautó - - 31 mm inèdita

Tipus amb el retrat de Zorrilla (n.1817-d.1893), poeta i dramaturg espanyol
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a/ Retrat de front, al voltant, llegenda Ó El HEROE DE tRANSVAl i Ò KRU-
GER

r/ El camp dividit en tres parts mitjançant dues línies longitudinals. A dalt, ocupant
un 40 %  de l’espai, llegendes Ó PAStillAS CONtRA lA → tOS (amb lletres de
mida gran); al mig, ocupant un 10 % de l’espai, inscripció horitzontal DOCtOR AN-
DREU; a la meitat inferior, ocupant un 50 % de l’espai, llegenda en tres línies → PA-
PElES AzOADOS / → CONtRA El / Ò ASMA (amb lletres de mida gran)
continuada per les signatures Ì FEU BÑA.

Metall Pes Ø Catàlegs
39.2 llautó 12,3g 32 mm inèdita

Tipus amb el retrat de Paul Kruger (n.1825-d.1904), 

president de la República de Transvaal a Sud-àfrica (1883-1900)

A l’esquerra, el Dr. Salvador Andreu i Grau. Retrat de el restaurador farmaceutico 15/10/1928. A la dreta,
capça metàl·lica de la pasta pectoral del mateix laboratori.
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BARCElONA

40.- El Estómago Artificial (J. Uriach & Cia.)

Ubicació: Montcada (20).

Cronologia dels gitons: c.1912-1927.

Tipus d’establiment: farmacèutic.

Història: “el estómago artificial”, també anomenat “polvos del Dr. Kuntz”, era un medica-
ment fabricat pels laboratoris J. Uriach & Cía que curava malalties estomacals. Estava compost
per pepsina, diastasa, sals de bismut, cocaïna i bicarbonat. l’empresa farmacèutica fou creada
el 1891 per Joan Uriach Feliu, el qual ja treballava en el negoci d’adrogueria des del 1838. la
companyia disposava inicialment d’un establiment al carrer Montcada (20) i, poc després de
1898, va construir també uns laboratoris, primer a la Barceloneta, i finalment a Sant Martí de
Provençals. Gràcies a l’impuls de diverses generacions, la companyia Uriach continua activa
amb presència i actuació internacionals, ubicada gairebé en la seva totalitat en una seu central a
Palau-Solità i Plegamans.

Característiques: les peces són de fabricació similar als miralls catalogats a l’Annex 1
d’aquest catàleg.

a/ Escut d’Espanya, tal com apareix a les monedes de 5 pessetes de 1888 a 1900, al
voltant, llegenda Á El EStOMAGO ARtiFiCiAl NO tiENE RiVAl Ò Ò ★ 5 PESE-
tAS ★

r/ imatge fotogràfica incrustada i protegida per un vidre que ocupa tota la superfície
de la fitxa. la imatge mostra el retrat del rei Alfons Xiii sol (41.1) o bé acompanyat
del de la seva muller Victòria Eugènia (41.2) i, al voltant, la llegenda Ó ✶ El EStó-
MAGO ARtiFiCiAl ✶ Ò CURA lOS MAlES DEl EStóMAGO

40.1 40.2

Metall Pes Ø Catàlegs Varietats
40.1 Alumini -- 37 mm BH-ESV5 Alfons Xiii
40.2 Alumini -- 37 mm BH-ESV6 Alfons Xiii i Victòria Eugènia
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41.- Paper de fumar Jaramago de Conrad Valadia

Ubicació: Aribau (166) –la fàbrica–; Sant Pau (1, després 22) –el despatx.

Cronologia dels gitons: 1888-1936.

Tipus d’establiment: paper de fumar.

Història: Conrad Valadia ja feia anys que fabricava diversos tipus de papers abans que el
1883 guanyés un premi a l’exposició regional de València pel seu nou paper de fumar que duia
un ingredient especial: el suc d’una planta anomenada jaramago en espanyol (armoracia rus-

ticana, o rave picant en català). El paper de fumar es fabricava al carrer Aribau i s’oferia desta-
cant-ne grans propietats: curava ràpidament la tos seca, la ronquera, el mal de gola i qualsevol
afecció de les vies respiratòries. Els representants encarregats de comercialitzar el producte van
ser, primer, Ramon Aymerich, propietari d’una cereria, i després, Josep Giralt, que tenia els seus
locals al mateix carrer de Sant Pau. Posteriorment, la fàbrica passà a mans de Miquel y Costas
& Miquel S.A.

Característiques: la darrera fitxa ha estat incorporada al catàleg de manera dubitativa, atès
que podria no ser exclusivament publicitària i servir per alguna funció desconeguda.

Embolcalls del paper de fumar de Conrad Valadia.
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a/ Al mig, planta amb fulles i flors, a sota, llegenda Ò SAN PABlO 1 CERERiA.
Al voltant, llegendes Á PAPEl DE FUMAR DE JARAMAGO i Ò ★ BARCElONA
★.

r/ Dins una orla vegetal exterior, inscripció horitzontal en deu línies SE / RECO-
MiENDA / EFiCAzMENtE / Á lOS CANtANtES / Y ORADORES / QUE tEN-
GAN CANSADA / ó DEBilitADA lA VOz / Á CONSECUENCiA DEl / CANtO
ó DE lA / PERORACióN; a sota, petit element vegetal.

Representant: Ramon Aymerich. c/ Sant Pau (1)

Metall Pes Ø Catàlegs Varietats
41.1 Coure 5,7 g 26 mm inèdita Planta amb base
41.2 llautó 4,7 g 26 mm inèdita id.
41.3 Coure - - 26 mm inèdita Planta sense base
41.4 llautó 4,1 g 26 mm inèdita id.
41.5 zinc 3,8 g 26 mm inèdita id.

41.2 (x2) 41.3a (x2)

41.2

41.3 41.4 41.5
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a/ Planta amb fulles i flors, al voltant, llegenda Ó BARCElONA entre dues estrelles
de sis puntes i Ò SAN PABlO 22. 

r/ inscripció horitzontal en tres línies PAPEl / JARAMAGO / VAlADiA.

a/ inscripció en set línies: Ó AlERtA FUMADORES / → El / PAPEl JARA-
MAGO / ES El MEJOR PECtORAl / DEPóSitO / Ò S. PABlO 22 / BARCE-
lONA.

r/ Dos cercles concèntrics.

Representant: Josep Giralt. c/ Sant Pau (22)

41.6
x2

Metall Pes Ø Catàlegs
41.6 Coure 1,3 g 15mm inèdita

Metall Pes Ø Catàlegs
41.7 zenc - - 23 mm inèdita

41.7

x2
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x2

42.- Teatre Nuevo Retiro

Ubicació: rambla Catalunya (23, actualment 1).

Cronologia dels gitons: 1889.

Tipus d’establiment: teatre.

Història: el teatre Nuevo Retiro, conegut també com a teatre Gayarre, funcionà únicament
entre 1889 i 1892, just abans de ser enderrocat i substituït per l’encara existent casa Agustí Ma-
naut. Oferia espectacles d’òpera i sarsuela i, a la seva recta final, alguna desafortunada actuació
amb feres salvatges. la fitxa esmenta l’actuació del tenor còmic català Joan Baptista Rihuet,
assidu dels espectacles barcelonins i madrilenys del moment. l’esdeveniment que publicita la
fitxa va tenir lloc el dijous, 8 d’agost de 1889. la funció va començar a les 9 del vespre i l’entrada
costava 2 rals. El repertori d’aquell dia fou: 1.- la iluminada, 2.- Dos canarios de café, 3.- el

trovador de belchite i 4.-“la extravagancia de espectaculo” el plato el dia.

a/ inscripció irregular en 4 línies horitzontals NUEVO / REtiRO / R. CAtAlUÑA
/ Nº 25 

r/ inscripció irregular en 4 línies horitzontals DEBUt / tENOR / J ✸ B ✸ / RiU-
HEt. 

Metall Pes Ø Catàlegs
42 llautó 1,7 g 17,50 mm inèdita

Situació del teatre nuevo retiro a la Plaça Catalunya: el petit edifici al mig de la imatge, just al
xamfrà entre la plaça i l’inici de la Rambla Catalunya (http://barcelofilia.blogspot.com/).
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43.- Gran Salón de Peluquería Ideal 

Ubicació: Ferran (57, Entl.).

Cronologia dels gitons: 1900-1910.

Tipus d’establiment: perruqueria.

Història: es tracta d’un establiment en funcionament a principis del segle XX.

Característiques: el valor de 10 cèntims és objecte de controvèrsia. Podria tractar-se d’un
descompte o, més probablement, d’un control intern del nombre de serveis que efectuava cada
treballadora, que es comptabilitzaven a través del nombre de fitxes que rebien de les clientes,
les quals, al seu torn, haurien rebut la fitxa a l’exterior com a reclam publicitari.

a/ llegenda en sis línies horitzontals Ó GRAN SAlON / → ✿ DE ✿ / PElUQUE-
RiA / ✿ iDEAl ✿ / FERNANDO Vii / 57 EiO / BARCElONA.

r/ Dins orla de punts central, inscripció en dues línies horitzontals 10 / CENtiMOS;
al voltant de l’orla, llegenda Á GRANDES REGAlOS DEl SAlON DE PElUQUE-
RiA, i inscripció Ò ·iDÉAl ·.

Metall Pes Ø Catàlegs
43.1 llautó 8,2 g 31 mm ll-1059
43.2 Semblant, però amb una contramarca en forma d’X a l’a/. inèdita

43.2
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44.- Brasserie París-Murcie 

Ubicació: Sant Pau (117).

Cronologia dels gitons: 1884-1892.

Tipus d’establiment: cerveseria.

Història: aquest establiment duia el nom del que alguns consideren la primera iniciativa so-
lidària internacional. l’any 1879, la regió murciana va patir unes inundacions catastròfiques que
ocasionaren gran destrucció d’habitatges, terres de conreu, granges i infraestructures, i que cau-
saren la mort de moltes persones i la ruïna d’encara més famílies. la tragèdia fou tan gran que
s’iniciaren campanyes solidàries a la premsa que pretenien recollir diners per als damnificats.
la campanya arribà a París, on es publicà una capçalera de premsa extraordinària que duia el
títol de “París-Murcie” i que fou difosa per tot França i també per Espanya. El propietari de la
cerveseria, colpit pels fets, va batejar el seu negoci amb el mateix eslògan. Ara bé, l’encuny
d’anvers del gitó du el retrat de léon Gambetta, i aquesta circumstància apropa la fabricació de
la fitxa a poc després de l’any 1882, que és l’any en què el polític republicà caorsenc va morir
a l’edat de 44 anys, però no pas abans. Entre 1884 i poc després de 1888, el propietari de la cer-
veseria que, efectivament, hi havia al carrer de Sant Pau (117), era Camilo lastre, potser el pro-
motor d’aquest gitó.

Característiques: el gitó utilitza una barreja poc acurada de francès i espanyol, fins al punt
de barrejar els dos idiomes en el nom del carrer “Saint Pablo”. El mateix retrat de Gambetta
apareix en diferents encunyacions de medalles populars de la França de finals del segle XiX.

a/ Bust a l’esquerra; a sobre, inscripció  Ó lEON GAMBEttA.
r/ inscripció central en dues línies → SAiNt PABlO / 117. Al voltant, llegenda Á

BRASSERiE PARiS MURCiE, a sota, llegenda de lectura externa Ò BARCElONA,
entre dues roses de cinc pètals.

Metall Pes Ø Catàlegs
44 llautó 3,6 g 23 mm inèdita

44

44 x2
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MANRESA

46.- Pere Jorba i fills 

Ubicació: Plaça Sant Domènec (2) i Born (36).)

Cronologia dels gitons: 1904-1930.

Tipus d’establiment: grans magatzems.

Història: Pere Jorba Gassó (Calaf, 1849-Manresa, 1927) i la seva esposa, teresa Rius, van
obrir diversos establiments a Manresa a partir del 1869. Els Jorba van arribar a controlar fàbri-
ques al Manganell i a Calders (com, per exemple, la Colònia Jorba), i a distribuir electricitat a
altres fàbriques d’Artés i Sant Fruitós. l’any 1904, es crearen els grans magatzems, ubicats en
el xamfrà entre els carrers Nou i del Born amb la plaça de Sant Domènec. Allà s’hi venia tot
tipus de roba a preu fix. El lema de la societat era “labor omnia vincit” (“El treball ho aconse-
gueix tot”), que s’aplicava per a satisfer els clients, a l’estil dels grans magatzems nord-ameri-
cans. la Casa Jorba va obrir sucursals a Barcelona i a Brussel·les els anys 1911 i 1919,
respectivament. Els magatzems de Barcelona, en constant creixement, van ser finalment tras-
lladats a un edifici de nova creació al portal de l’Àngel, inaugurat el 25 d’octubre de 1926. A
Manresa, els magatzems van continuar formant part de la família fins l’any 1971 i cessaren el
negoci el 1984.

Altres fitxes: un cop instal·lats a Barcelona, els Magatzems Jorba utilitzaren unes fitxes d’ús
intern que seran catalogades en un altre volum. la Casa Jorba de Barcelona també fabricà miralls
monetiformes publicitaris (vegeu l’Annex 1) i vals publicitaris (vegeu l’Annex 3). 

a/ Retrat reial d’Alfons Xiii, anomenat cadet, a l’esquerra; al voltant, llegenda Ó
EQUiPOS NOViA entre dues estrelles de sis puntes, a sota, Â DESDE 25 PtAS.

r/ inscripció central en cinc línies horitzontals P. JORBA / E HiJOS / CASA FUN-
DADA / EN –1869 / PRECiO FiJO., sobre punt amb dues línies als costats; al voltant,
llegenda Á GRANDES AlMACENES entre dues estrelles de sis puntes; a sota, lle-
genda Ò MANRESA.

Metall Pes Ø Catàlegs
46 Bronze 5,0 g 24 mm ll-3159 / BH-ESQ22

x2
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Magatzems Jorba, a Manresa. 1904. (https://www.co-jorba.cat/historia).

Marca de fàbrica de J. Durà.
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REUS

47.- Joaquim Durà

Ubicació: Carrer Major (primer 8, i després 10).

Cronologia dels gitons: 1910-1938.

Tipus d’establiment: marroquineria.

Història: la botiga de bosses, articles de pell i complements de Joaquim Durà tenia fàbrica
pròpia. Estava situada al carrer Major de Reus, primer al número 8, als anys vint, i després al
número 10.

Característiques: les dus peces tenen el cantell estriat. la més antiga duia una petita anella.

a/ Retrat del rei Alfons Xiii (anomenat pelón) a l’esquerra; al voltant, llegenda de
lectura interna Ó AlFONSO Xiii entre dues estrelles de sis puntes, i llegenda de lec-
tura externa Â FABRiCA DE ARtiCUlOS DE PiEl.

r/ llegenda horitzontal en tres línies JOAQUiN DURÀ / RÉUS / CAllE MAJOR 8.

a/ Retrat del rei d’Alfons Xiii (anomenat pelón) a l’esquerra, al voltant llegenda de
lectura interna Ó JOAQUiN DURA entre dues estrelles de cinc puntes, i llegenda de
lectura externa Â REUS, entre ornament vegetal i punt.

r/ Escut d’Espanya tal com apareixia a les monedes d’argent Alfons Xiii; al voltant,
llegenda de lectura interna Á FABRiCA DE ARtiCUlOS DE PiEl, i llegenda de lec-
tura externa Ò MAYOR 10, entre  punts.

47.1 47.2

Metall Pes Ø Catàlegs Data Observacions
47.1 llautó 1,5 g 18 mm inèdita 1910-1931 Amb anella

Metall Pes Ø Catàlegs Data
47.2 llautó 1,5 g 18 mm BH-ESN20 1922-1938

47.1 (x2) 47.2 (x2)
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REUS / VilAFRANCA DEl PENEDÈS

47.- Vermut Mayner i Pla (i després amb Sugrañes

Ubicació: Palau Boule (actual carrer Gaudí, 20), a Reus.

Cronologia dels gitons: 1909-1921.

Tipus d’establiment: begudes alcohòliques (vermut).

Història: Ramon Mayner i Socies (el Vendrell, 1862-Reus, 1921) fou un reusenc adoptiu
que destacà per la seva activitat econòmica, social i política. A finals del segle XiX, Mayner va
fer societat amb Francesc Pla i Alberich (“Mayner, Pla i successors de Josep Boule”) i, poc des-
prés, registraven una marca de vins. tenien despatx a Barcelona i bodegues i sucursal a Vila-
franca del Penedès. El vermut Mayner es creà l’any 1909. l’any 1912, Gabriel Sugrañes i Ferrer
entrà a la societat, que passà a anomenar-se “Mayner, Pla y Sugrañes” fins a la seva dissolució,
arran de la mort del primer, l’any 1921.

Font: Museu del Vermut (Reus).

Etiqueta de l’ampolla de vermut de la casa Mayner i Pla S en C. (1909-1912).
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a/ Bust d’un home rodanxó, cofat amb un gran barret, que mira cap a la dreta i
allarga el braç dret per brindar amb una petita copa; al voltant, llegenda de lectura in-
terna Á VERMOUtH MAYNER & PlÁ S. EN C.; a sota, llegenda de lectura externa
Ò REUS entre dues estrelles de cinc puntes.

r/ Escut de Reus amb la rosa i la figura d’Hèrcules; als costats, llegendes Í MAY-
NER i Î & PlÁ S. C.; per sobre del conjunt, llegenda de lectura interna Ó ViNOS
FiNOS – PANADES entre dos punts; per sota, llegenda de lectura externa Ò VilA-
FRANCA entre dues estrelles de cinc puntes.

a/ igual que l’anterior, però llegenda Á VERMOUtH MAYNER PlÁ Y SUGRA-
ÑES S. C.

r/ igual que l’anterior, però amb llegendes Í MAYNER PlÁ Y i Î SUGRAÑES
S. C. als costats de l’escut.

Mayner i Pla (1909-1912)

48.1

x2

48.2

x2

Metall Pes Ø Cantell Catàlegs
48.1 Alumini 1,5 g 23 mm Estriat inèdita

Metall Pes Ø Cantell Catàlegs
48.2 Alumini 1,4 g 23 mm Estriat inèdita
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SABADEll

49.- La Novedad Sabadellense de Casas y Puig 

Ubicació: Plaça Major (25).
Cronologia dels gitons: 1903.
Tipus d’establiment: comerç de teixits.
Història: es tracta d’un establiment de probable existència efímera, atès que només consta

haver estat obert al públic entre 1903 i 1904. 
Característiques dels gitons: el gitó donava dret a un descompte de 5 cèntims per la compra

per valor d’1 pesseta. 

a/ llegenda de lectura interna Á lA NOVEDAD SABADEllENSE, entre dues
rodelles, que continua a la meitat superior de la part central del camp, en dues línies
horitzontals, DE / CASAS Y PUiG; a sota, un ornament central i la llegenda, en dues
línies de lectura externa, Ò PlAzA MAYOR 25 / SABADEll.

r/ llegenda de lectura interna Á NOVEDADES EN SEDERiA Y lANERiA; al
mig, llegenda en cinc línies horitzontals, VAlOR / 5 CENtiMOS / EN lA COMPRA
/ DE / 1Pta; a sota, la data 1903.

x2

Metall Pes Ø Catàlegs
49 Bronze 5,8 g 24 mm inèdita

Sabadell. Postal de la Plaça Major a principis de segle XX.
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SANt SADURNÍ D’ANOiA (Alt Penedès)

50.- Caves Codorniu

Ubicació: passeig de Can Codorniu.

Cronologia dels gitons: 1904.

Tipus d’establiment: begudes alcohòliques (vins escumosos).

Història: les caves de Codorniu de Sant Sadurní d'Anoia van ser construïdes sota les ordres
de Manuel Raventós (1895-1915) i segons el projecte de Josep Puig i Cadafalch. En aquell mo-
ment, Codorniu ja produïa unes 100.000 ampolles anuals de vi escumós processat segons el mè-
tode de la Xampanya. El celler fou nomenat monument històric artístic el 1976. les fitxes
publicitàries commemoren la visita del rei Alfons Xiii a les caves l’any 1904. 

a/ Retrat reial d’Alfons Xiii, de cadet, a l’esquerra i al voltant, llegenda Á S. M.
El REY ViSitÒ - lAS CAVAS CODORNiU, a sota, estrella de sis puntes.

r/ Signatura reial, que inclou, a sota, la inscripció dedicatòria en dues línies SAN
SADURNi DE NOYA / 17.iV.1904.

Metall Pes Ø Catàlegs
50.1 Argent 6,1 g 25 mm Crus-988 / BH-ESQ10
50.2 Coure 5,0 g 25 mm Crus-988a
50.3 llautó 5.0 g 25 mm Crus 988b / BH-ESQ10a
50.4 Alumini - - 25 mm inèdita

x2
50.3
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SANtA EUlÀliA DE RONÇANA  (Vallès Oriental)

51.- Xampany Montbuy

Ubicació: Can Rosàs (Barri de la Vall).

Cronologia dels gitons: 1920-1936.

Tipus d’establiment: begudes alcohòliques (vins escumosos).

Història: Albert Rosàs i Macià (Sant Feliu de Codines, 1875-Sant Cugat del Vallès, 1960)
fou un empresari que arribà a ser alcalde de Granollers (entre març i setembre de 1930) i de
Sant Cugat del Vallès (del 1945 al 1947). l’any 1909 va iniciar, juntament amb el seu cosí Ma-
nuel Ferrer i amb l’assessorament de Manuel Raventós, un projecte per produir vins escumosos
a Santa Eulàlia de Ronçana. les primeres ampolles del seu xampany, anomenat “Montbuy”, es
van posar a la venda l’any 1920 i el negoci va funcionar fins a la guerra.

Font: Coll (1996).

a/ Escut heràldic que pretén combinar el roser dels Rosàs amb les bandes dels Ferrer,
timbrat amb un elm guarnit amb plomall i dos llambrequins.

r/ Al centre, inscripció en tres línies → ROSÁS / & / FERRER; al voltant, llegenda
Ó • CHAMPAN MONtBUY • Ò StA EUlAliA DE RONSANA.

x2

Metall Pes Ø Catàlegs
51 llautó -- 19 mm inèdita

Publicitat del Xampany Montbuy. Any 1927. 
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tORtOSA

52.- Enric Nivera

Ubicació: Plaça Nova (13 i 15) –actual carrer del Bisbe Aznar.

Cronologia dels gitons: 1899.

Tipus d’establiment: ferreteria i llits de ferro.

Història: Enric Nivera Mestres († 1919) fou un industrial que regentava un negoci de ferre-
teria, quincalleria, lampisteria i llauneria a la tortosa de principis del segle XX. El 1908 creà un
parc (el Parc Nivera) al final de la primera costa de la carretera de la Simpàtica, d’un gran atractiu
per la seva vegetació i decoració mobiliària i per la seva col·lecció zoològica. la ferreteria
Nivera era situada a la Plaça Nova, un lloc comercialment estratègic avui desaparegut, que co-
incidia longitudinalment amb el carrer del Bisbe Aznar.

Fabricant: De Kerckhove y Cía. (Bilbao).

Font: http://tortosaantiga.blogspot.com.es/ (vist el 30/04/2018).

a/ Retrat reial d’Alfons Xiii de nen, a l’esquerra; al voltant, llegenda similar a la de
les monedes de 5 pessetes de 1896-1899, Á AlFONSO Xiii - POR lA G DE DiOS,
a sota, Ò 1899 entre dues estrelles de sis puntes que presenten traces dels números 18
i 99 respectivament.

r/ Al mig, un llit metàl·lic; als seus peus, marca de fàbrica K Y CA BilBAO; al
voltant, llegenda externa Á FERREtERiA Y AlMACENES DE CAMAS DE
HiERRO, a sota, tres estrelles de cinc puntes; al damunt del llit, inscripció Ó ENRi-
QUE NiVERA; sota el llit, en dues línies, llegenda Ò tORtOSA / PlAzA NUEVA
13 y 15.

Metall Pes Ø Catàlegs
52 Bronze - - 37 mm inèdita

045-134 Sanahuja_v4_Maquetación 1  12/03/20  12:24  Página 131



Xavier sanahuja anGuera132

tortosa. interior i exterior de la Ferreteria Nivera, a la Plaça Nova.

Botiga de roba a Vilaller, cap el 1905. Font: Enric Fueyo Vidal.
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VilAllER (Alta Ribagorça)

53.- Melcior Donisa i Prudenci Prades

Ubicació: sense especificar.

Cronologia dels gitons: 1888-1910.

Tipus d’establiment: roba i teixits / cafè, licors i queviures.

Història: Melcior Donisa era el propietari del “Cafè de Gori” de Vilaller des d’abans de 1881
fins a 1909. també apareix documentat com a jutge municipal, l’any 1895. Prudenci Prades Ros
era un dels dos comerciants de teixits de la vila, l’any 1908.

Característiques: els gitons no duen el nom dels establiments, ni tampoc els carrers o places
on estaven. Només duen les inicials dels propietaris, però repeteixen el nom de la vila, segura-
ment per a promocionar el fet que Vilaller fos un punt comercial estratègic per als passavolants
que es dirigien o provenien de la Vall d’Aran.

a/ llegenda Á • COMERCiO DE tEJiDOS Y NOVEDADES. Al centre, inscripció
en tres línies horitzontals DE / P. P. / VilAllER, acompanyades per una orla semi-
circular d’extrems ondulats.

r/ llegenda Á • ViNOS • GENEROSOS • COMEStiBlES • CAFE. Al centre, ins-
cripció en dues línies horitzontals M. D. / •VilAllER•, un punt a sobre i un punt a
sota del conjunt.

Metall Pes Ø Catàlegs
53 llautó 3,9 g 24 mm inèdita

x2
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MADRID

54.- Anisados Pujol

Ubicació: Atocha (27) –representant.

Cronologia dels gitons: v.1892.

Tipus d’establiment: begudes alcohòliques.

Història: es tracta d’una fitxa publicitària dels anissos Pujol, fabricada per un representant
al carrer Atocha de Madrid, documentat l’any 1892. La Societat Anònima Pujol i Grau, de Bar-
celona, produïa anís dolç i sec, i també el producte que acabaria sent l’estrella del negoci i que
avui es continua fabricant: el rom.

a/ Retrat d’Alfons XIII (nadó) a l’esquerra; al voltant, llegenda de lectura interna
ÍALFONSO XIIIÎ POR LA G • DE DIOS.

r/ Llegenda horitzontal en diverses línies → ANISADOS / PUJOL / – / ATOCHA,
27 / – / MADRID; al voltant, llegenda de lectura interna Á VINOS Y LICORES DE
TODAS CLASES; a baix de tot i al mig, lletres F i C en monograma.

Metall Pes Ø Catàlegs
54 Plàstic daurat 1,2 gr 21 mm Inèdita

Etiqueta quixotesca de l’Anís Pujol.

x2
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MADRID

55.- Pañerías Centrales (Fàbrica a Sabadell)

Ubicació: xamfrà entre Hortaleza (2) i Gran Vía (3).

Cronologia dels gitons: 1923-1929.

Tipus d’establiment: teixits de llana.

Història: durant els anys vint, una empresa sabadellenca anomenada pañerías centrales

venia els seus productes al centre de Madrid. En un anunci al diari madrileny El sol, del 17 d’a-
bril de 1924, la companyia deixava ben clar que només venia articles de Sabadell, en cap cas ni
d’Alcoi ni de Terrassa.

a/ Retrat reial d’Alfons XIII, de cadet, amb bust de tipus no monetari, ple de meda-
lles, mirant a l’esquerra; al voltant, llegenda Í PAÑERÍAS Î CENTRALES.

r/ Llegenda central en sis línies: → EN / SABADELL / DEPOSITO– / HORTA-
LEZA 2 / Y / Ò GRAN VIA; al voltant, llegenda Á FABRICA DE TEJIDOS DE
LANA, a sota, inscripció Ò MADRID, entre dues estrelles. 

Metall Pes Ø Catàlegs
55 Alumini - - 22 mm BH-421 (però llautó)

x2

Anunci publicitari. El sol, 17/04/1924.
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MELILLA o MADRID

56.- Centros Comerciales Hispano-Marroquíes

Ubicació: General Polavieja [si és de Melilla]; San Agustín (2) [si és de Madrid].

Cronologia dels gitons: 1906-1929.

Tipus d’establiment: centre comercial.

Història: els centros comerciales hispano-Marroquíes van ser fundats a Catalunya per
Emili Corbella l’any 1904 amb la idea d’impulsar, d’una manera pacífica, el desenvolupament
de la influència comercial espanyola al Marroc. El 1906, hi havia centros a Barcelona, Madrid,
Tànger i Ceuta. Després es van crear a altres ciutats. Fou especialment destacable el de Melilla,
inaugurat el 1916, que comptava amb un recinte de 600 metres quadrats i va arribar a reunir 800
expositors, 200 dels quals eren catalans. El projecte de Corbella va fracassar ben aviat en topar-
se amb l’estratègia oposada de l’africanisme militarista espanyol i va acabar desapareixent a
principis de la dècada dels anys 30.

Característiques: els gitons coneguts no duen el nom de la ciutat on es distribuïen. Atesa la
seva raresa actual, es devien distribuir en un sol lloc. Podrien ser de Madrid pel fet d’haver estat
fabricats per la casa Serrano de Bilbao, que també fabricà altres fitxes per a establiments de la
capital d’Espanya. També és probable, però, que les fitxes es distribuïssin al gran recinte de Me-
lilla, que funcionava com una gran exposició permanent.

a/ Representació del projecte que pretenia unir la península Ibèrica amb Àfrica mit-
jançant un pont sobre l’Estret de Gibraltar. A sota del pont, inscripció 14 KILOME-
TROS. A dins del mar, a la part superior, Í ESPAÑA → EN / AFRICA, en dos nivells
i tres línies.

r/ Brancam d’olivera amb fulles i fruits amb la inscripció ESPERAR / LABO-
RANDO, en dues línies, sobreposada; al costat de la tija, amb lletres més petites, SER-
RANO / BILBAO, en dues línies; al voltant del conjunt, llegenda circular Á

CENTROS COMERCIALES HISPANO-MARROQUÍES

Metall Pes Ø Catàlegs
56 Alumini 1,5 g 24 mm Inèdita
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x2

centro comercial hispano-Marroquí, l’any 1932. Font: http://estampasmelillenses.blogspot.com.

Postal record de la inauguració del centro comercial hispano-Marroquí de Melilla, presidida per l’arquebisbe
de Tarragona, Antolín López Peláez, l’any 1916.
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SARAGOSSA

57.- Desideri Rodríguez i Cia.

Ubicació: rambla de Catalunya 122 (Barcelona).

Cronologia dels gitons: 1908.

Tipus d’establiment: encunyació de medalles.

Història: Desideri Rodríguez va crear una reeixida empresa dedicada a fabricar medalles
(Rodríguez i Cia.). Se’n coneixen des de 1905 fins a 1923 (Crusafont, 2006), algunes signades
per artistes reconeguts com Arnau o Parera. La fitxa publicitària fou creada per a l’Exposició
Hispano-Francesa de Saragossa de 1908. 

a/ Retrat reial d’Alfons XIII (tipus cadet) a la dreta, al voltant, llegenda Í AL-
FONSO XIII Î REY DE ESPAÑA.

r/ Inscripció en set línies, Ó D. RODRIGUEZ Y CIA entre dues estrelles de sis pun-
tes / → BARCELONA / – • – / RECUERDO / DE LA VISITA DE / S. M. EL REY /
Á LA EXPOSICIÓN / Ò DE ZARAGOZA

Metall Pes Ø Catàlegs
1.1 Coure 7,5 g 25 mm BH-ESQ13

x2
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ESPANYA - Madrid

58.- Francesc Sala i germà

Ubicació: San Miguel (25); i després Espoz y Mina (36).

Cronologia dels gitons: 1878-1882.

Tipus d’establiment: encunyació de medalles.

Història: Francesc Sala i Sánchez establí a Madrid la seva fàbrica de bijuteria i esmalts, on
produí també medalles, condecoracions i bronzes artístics. L’establiment estava inicialment
situat al carrer San Miguel (26) i després es traslladà al carrer Spoz y Mina (36). Tornà defini-
tivament a Barcelona el 1882. El germà que l’acompanya a la medalla podria ser Maximí Sala,
escultor especialitzat en imatgeria religiosa, o Frederic Sala, expert en esmalts, medalles i es-
cultures metàl·liques. L’any 1888, els germans Sala estaven establerts en un gran taller al carrer
Balmes (31 i 33) de Barcelona. Vuit anys després, Francesc Sala estava establert al carrer d’A-
ragó (273). Es coneixen medalles catalanes signades amb “Sala” o “F. Sala” des del 1878 fins
l’any 1900.

Observacions: l’anvers dels dos gitons és el mateix que el revers d’una medalla feta l’any
1878 a l’Exposició Universal de París. Els germans Sala també encunyaren medalles publicità-
ries a Barcelona, després de l’any 1882 (vegeu les fitxes núm. 26.1 i 26.2). Les fitxes barcelo-
nines reprodueixen el mateix anvers que aquestes fetes a Madrid.

a/ Al centre, representació femenina d’Espanya, amb casc de Pal·las, mirant a l’es-
querra, asseguda sobre un lleó, recolzant el braç esquerre sobre un escut d’Espanya, i
allargant la mà dreta amb una branca de llorer; al fons, temple clàssic hexàstil; a la
seva esquena, el mar, les columnes d’Hèrcules, dos mons i una branca d’olivera; davant
seu, diversos símbols representant l’art, la ciència, la indústria i el comerç i, en el pla
més allunyat, un vaixell navegant pel mar; a sota del conjunt, signatura horitzontal
SALA · MADRID. Al voltant, orla de punts i llegenda Á PROTECCION AL TRA-
BAJO NACIONAL Ò ★ ESPAÑA ★

r/ A la part central, en tres línies horitzontals F. SALA Y HNO / CALLE Sn MIGUEL,
25 / MADRID.; al voltant del conjunt, inscripció Á ★ FABRICA DE BISUTERIA
MEDALLAS Y CONDECORACIONES.

58.1 58.2

c/ San Miguel, 25
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c/ Espoz i Mina, 36

a/ Semblant a l’anterior però d’encuny diferent. la inscripció del voltant  és sobre
fons tramat i és separada del motiu central per una orla lineal. A les signatures, hi apa-
reix F · SALA · MADRID.

r/ Semblant a l’anterior, però amb la inscripció  → ESPOZ Y MINA, 36 a la línia
central del revers. La nova adreça es veu clarament rectificada sobre l’anterior.

Metall Pes Ø Catàlegs Observacions
58.1 Llautó 4,8 g 22 mm Inèdita San Miguel
58.2 Llautó -- 22 mm Inèdita Espoz y Mina

58.2 (x2)58.1 (x2)

Medalla de la representació espanyola a l’Exposició Internacional de parís del 1878, feta pels germans
Sala (Font: Museo del Prado, Madrid).
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Publicitat de la fàbrica de licors de Joquim Pons
a Sant Martí de Provençals.

ESPANYA - Pontecesures (Pontevedra)

59.- Joaquim Pons

Ubicació: desconeguda.

Cronologia dels gitons: 1904-1908.

Tipus d’establiment: begudes alcohòliques.

Història: a finals del segle XIX, Joaquim Pons Vilar tenia una destil·leria a Sant Martí de
Provençals que havia aconseguit guanyar alguns premis a les exposicions internacionals de París
i Buenos Aires l’any 1889. El 1904, va traslladar la fàbrica a la localitat gallega de Pontecesures,
on fundà la marca “La Galaica”, que s’especialitzà en licors, aiguardents i vermuts. Pocs anys
després, l’any 1908, Joaquim Pons va vendre la fàbrica a la firma Novo y Sierra, que continuà
la producció.

Bibliografia: Seijas (2005). 

a/ Retrat reial d’Alfons XII a la dreta; al voltant, llegenda Í ALFONSO XII Î
POR LA G DE DIOS; a sota, inscripció Ò 1880 entre dues estrelles de sis puntes.

r/ A la part central, escut coronat i guarnit amb un element vegetal, amb un raïm al
seu interior; tres punts verticals gruixuts a cada costat de l’escut; a sobre, inscripció Ó
PUENTE-CESURES, a sota, Ò PONTEVEDRA. A l’exterior, llegenda Á FABRICA
DE AGUARDIENTES Y LICORES, a sota, inscripció Ò JOAQUIN PONS entre dos
punts gruixuts.

Metall Pes Ø Catàlegs
59 Bronze 5,2 g 25 mm BH-ESJ39

x2
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ESPANYA - Saragossa 

60.- Fàbrica de gasoses “La Catalana” (i establiments associats)

Establiments associats: 

la oriental, perfumeria i òptica, a Coso (58).

la catalana, fàbrica de gasoses, a Independencia (18).

Drogueria de camilo solsona, a Escuelas Pías (62).

Fotografia beltrán, a Méndez Núñez (14).

ultramarinos o. Zorraquino, a Independencia (8).

sastrería Gerges e hijos, a D.Alfonso I (13).

Zapateria c. román, a D.Alfonso I (23).

objetos alumbrado vidal, a D.Alfonso I (17).

botica bosqued, a Independencia (16).

relojería judería,a Coso (25).

heraldo de aragón, a Coso (36).

Cronologia dels gitons: 1896.

Història: la catalana era una fàbrica de gasoses i sifons establerta per Joan Bragulat a Sa-
ragossa, a principis dels anys 70 del segle XIX. El negoci comptava inicialment amb una fàbrica
al xamfrà del carrer Coso (74) i una botiga expenedora al passeig de la Independència (4), que
finalment es van centralitzar en un únic establiment al mateix passeig de la Independència (18).
Durant els anys 90, el negoci el portava Francesc Bragulat Homs. Els Bragulat van obrir també
una fàbrica de gasoses a Tudela, però aviat limitaren els seus esforços empresarials a l’àmbit
català. L’Espumol Bragulat va ser el producte més conegut del negoci familiar, establert a Alella
i Barcelona, que acabaria patentant un nou sistema de fabricació d’aigua carbonatada i registrant
la popular marca Sidral.

Característiques: la peça oferia al seu posseïdor un descompte de 50 cèntims (2 rals) per
cada compra pel valor de 5 pessetes en qualsevol dels establiment associats esmentats a la fitxa.
Altres gitons similars, que duen la marca “Medalla Fin de siglo”, es van repartir el mateix any
anunciant un descompte a diversos establiments: a Barcelona, encapçalats per Xocolata Juncosa
(vegeu núm. 30), a Saragossa i a Madrid.
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a/ Inscripció central en tres fragments i deu  línies, REGALO / DE / LA ORIENTAL
/ PERFUMERIA Y OPTICA COSO 58 / [línia ondulada] / LA CATALANA / FA-
BRICA DE GASEOSAS / INDEPENDENCIA 18 / [línia recta] / DROGUERIA / DE
CAMILO SOLSONA / ESCUELAS PIAS 62; a sobre i a sota, llegenda Ó MEDALLA
FIN DE SIGLO, i Ò ZARAGOZA

r/ Inscripció en tretze línies, les primeres de les quals són semicirculars: Ó ESTA
MEDALLA Y 18 REALES / SE ADMITEN POR 5 PESETAS / HASTA FIN DEL
AÑO / → 1896 / COMPRANDO EN ESTAS CASAS: FOTOGRAFIA BELTRAN
MENDEZ NUÑEZ 14 / ULTRAMARINOS J. ZORRAQUINO INDEPENDENCIA
8 / SASTRERIA BERGES E HIJOS D. ALFONSO I. 18 / ZAPATERIA C. ROMAN
D: ALFONSO I. 23- / OBJETOS ALUMBRADO VIDAL D. ALFONSO I 17 / BO-
TICA BOSQUED INDEPENDENCIA 16 / RELOJERIA JUDERIAS COSO 25 / HE-
RALDO DE ARAGON COSO 86 / Ò ZARAGOZA

Metall Pes Ø Catàlegs
60 Alumini 3,0 g 39 mm Inèdita

x2
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ARGENTINA - Buenos Aires

61.- Artur Costa Huguet 

Ubicació: Piedras 75.

Cronologia dels gitons: 1904-1908.

Tipus d’establiment: encunyador medallista.

Història: el fabricant Artur Costa Huguet signà medalles a Buenos Aires entre els anys 1899
i 1908. Dues medalles barcelonines, amb data 1902, també estan signades “A. Costa Huguet”:
la de les festes de la Mercè (Crus-958) i la de l’Institut Català de Sant Isidre (Crus-962). O bé
van ser fabricades a Buenos Aires i transportades a Barcelona, o bé van ser fabricades a Catalu-
nya amb encunys preparats a Buenos Aires. La medalla publicitària del seu taller, amb adreça
de Buenos Aires, du un retrat que apareix a les monedes l’any 1904.

Característiques: N’hi ha amb i sense anella.

a/: Retrat d’Alfons XIII, de cadet, a la dreta; al voltant, llegenda ALFONSO XIII -
REY DE ESPAÑA; a sota, signatura A. COSTA HUGUET, en lletres petites.

r/ Al mig, inscripció central en dues línies → MEDALLAS / DE TODAS CLASES,
amb ornaments a sobre i a sota; a sobre, llegenda Ó A. COSTA HUGUET; a sota, ins-
cripció en dues línies → PIEDRAS 75 / Ò BUENOS AIRES.

Metall Pes Ø Catàlegs
61 Coure argentat 7 g 26 mm BH-ESQ1

x2
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CUBA - L’Havana 

62.- Nogués i Lafitte 

Ubicació: O’Reilly (13).

Cronologia dels gitons: 1889-1900.

Tipus d’establiment: comestibles.

Observacions: es tracta d’una tenda de queviures establerta després de la independència de
Cuba en un dels carrers més comercials de l’Havana de finals del segle XIX i principis del XX,
que compartia veïnatge amb altres establiments regentats per cognoms o motius catalans, com
Giralt, Graupera o Montserrat. 

a/ Sota un sol radiant, un vaixell s’acosta a la costa, on es veu una platja i una pal-
mera.

r/ En set línies horitzontals, llegenda ALMACEN / DE / COMESTIBLES / DE /
NOGUÉS y LAFITTE / O’REILLY. 13 / HABANA.

Metall Pes Ø Catàlegs
62 Llautó 6,9 g 29 mm R-Hav80

Postal del carrer O’Reilly de l’Havana, a principis de segle.
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CUBA - L’Havana 

63.- Drogueria i Farmàcia Americana (de Majó i Colomer) 

Ubicació: Galiano, xamfrà amb Virtudes.

Cronologia dels gitons: 1902.

Tipus d’establiment: drogueria i farmàcia.

Observacions: el cognom “Majó” ens remet amb força seguretat a Catalunya, mentre que
“Colomer” pot ser originari de qualsevol país català. La medalla publicitària fou emesa per a
commemorar la presa de possessió del president de Cuba, Tomàs Estrada Palma, el 20 de maig
de 1902. Duia un espai preparat per a foradar-la i poder penjar-la.

a/ Retrat del president Estrada sobre dues branques creuades; a sota, inscripció ES-
TRADA - PALMA; al voltant, llegenda Á ★ REPUBLICA DE CUBA. ★ Ò MAYO
20 DE 1902.

r/ En sis línies, llegenda Á DROGUERIA Y FARMACIA / → AMERICANA sota,
guarniment vegetal / DE, entre dues espigues / Ó MAJO Y COLOMER / → GA-
LIANO 129, sota, guarniment vegetal / Ò·HABANA.·

Metall Pes Ø Catàlegs
63 Alumini -- 35 mm Inèdita
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ESTATS UNITS D’AMÈRICA - Brunswick (Georgia)

64.- Rossend Torras

Cronologia dels gitons: 1893.

Tipus d’establiment: naviliera i exportació de fusta.

Història: Rossend Torras Pica (1851-1929) va néixer a Arenys de Mar, on va estudiar a la
Reial Escola Nàutica (clausurada el 1874). Estudià també a la Universitat de Barcelona. Es va
casar a Brunswick (Geòrgia, EUA) amb Mary Lucy Minehan (1854-1889) i va muntar una com-
panyia marítima especialment dedicada a l’exportació de fusta. Torras també va patentar força
ginys relacionats amb explosius i bombes. El rei de Suècia el va nomenar cavaller de l’Orde de
Vasa com a distinció pels serveis a la Corona. La peça propagandística la va fer fabricar i dis-
tribuir durant la celebració de la World’s columbian Exposition de Chicago, l’any 1893.

Bibliografia: Barefoot (2000). 

a/ Al mig, palau d’exposicions de Chicago, just a la vora del llac Michigan; a sobre,
llegenda en dues línies Ó ROSENDO TORRAS / BRUNSWICK, GA., sobreposades
damunt una banderola; a sota, llegenda en dues línies Ò CHICAGO / AMERICA 1893,
la segona dins d’un cartutx.

r/ Al mig, escena amb embarcacions marítimes fent referència al descobriment d’A-
mèrica; a sobre, separada per una cinta contínua, llegenda de dues línies Ó ROSENDO
TORRAS / BRUNSWICK, GA.; a sota, llegenda en dues línies Ò AMERICA / 1492,
envoltades per una cinta en forma de banderola.

Metall Pes Ø Catàlegs
64 Alumini 3,8 gr 30 mm Inèdita

Retrat de Rossend Torras. 
(Barefoot, 2000).

x2
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ALEMANYA - Hannover

65.- Bode-Panzer A. G.

Cronologia dels gitons: 1929.

Tipus d’establiment: caixes fortes i sistemes de seguretat.

Història: la companyia, que encara conserva el mateix nom de Bode Panzer i és ubicada ac-
tualment a Wiesbaden, va ser fundada el 1858 per Louis Bode i Heinrich Troue a Hannover amb
el nom de Bode & Troue. Va ser la primera fàbrica especial alemanya per a la producció de di-
pòsits i càmeres d’acer contra incendis i robatoris. El 1924 es va fusionar amb la companyia
berlinesa Panzer AG, que havia construït la volta del cofre de monedes de Berlín. Entre 1926 i
1935, Bode-Panzer AG va ser una de les empreses innovadores en el camp de la tecnologia de
seguretat. El 1929 va llançar al mercat un nou tipus de sistema d’alarma, basat en la barrera fo-
toelèctrica amb raigs UV. Fou aleshores que Bode Panzer AG exposà el seu catàleg a l’Exposició
Internacional de Barcelona del 1929.

Característiques: sembla un gitó genèric, modificat amb punxons per adaptar-lo a la fira on
es va repartir, però només n’hem vist amb el nom de Barcelona.

a/ Caixa forta oberta de bat a bat, que du la inscripció BODE PANZER al llindar: a
sobre, gravat amb punxons, inscripció en dues línies Ó BARCELONA / → 1929. Orla
de punts exterior.

r/ Logotip amb forma d‘ancora; a dalt, llegenda semicircular Ó BODE-PANZER
A·G; a sota, inscripció en tres línies → HANNOVER / HAMBURG / BERLIN. Orla
de punts exterior.

Metall Pes Ø Catàlegs
65 Alumini 6,3 gr 37 mm Crus-1276
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ANNEx 1: 
Miralls publicitaris 
monetiformes anteriors a 1939
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Sense ser gitons, alguns altres obsequis pu-
blicitaris mantenen característiques inspirades
o copiades de les monedes de circulació. Du-
rant el primer quart del segle XX es regalaven
objectes utilitaris amb contingut publicitari
pensats per a ser transportats quotidianament
dins d’una bossa de mà o un moneder. Era el
cas de capses petites, per a dipositar-hi pólvo-
res, o pastilles; i era el cas també dels miralls.
Aquests miralls eren de plàstic, de pasta, o
metàl·lics. La majoria duien publicitat en
forma de frases estudiades o es limitaven a re-
cordar el producte publicitat, les seves propie-
tats, i les dades de contacte per a poder
comprar-lo. Ara bé, alguns pocs miralls publi-
citaris de Barcelona recolliren la tradició dels

gitons publicitaris i utilitzaren tipus monetifor-
mes com a motiu principal del seu encuny.
Atesa aquesta singularitat, he cregut conve-
nient recollir tots els tipus coneguts en un
annex del catàleg de gitons. Malgrat la diferèn-
cia pràctica evident, aquests miralls es relacio-
nen amb el conjunt dels gitons per la
recurrència a imitar tipus monetaris. Tots
aquests miralls semblen haver estat fabricats
entre 1912 i 1927, a l’igual que el gitó publici-
tari de l’Estómago artificial, dels Laboratoris
Uriach (catàleg núm. 40):  en aquest cas la cara
del mirall es va canviar per un disc opac amb
fotografies del rei Alfons XIII. Els miralls que
he pogut repertoriar (dividits segons els tipus
monetaris representats), són:

1 2

Moneda de 5 pessetes d’Alfons xII (1875-1876) amb escut de Castella com Espanya

Diàmetre:  37,0 a 38,5 mm Pes:  4,0 a 5,5 g

1.- Sastreria La Central (Trafalgar 2).
2.- Magatzems Jorba (Barcelona: Call 13 i 15; i Manresa). Establiment comercial obert

entre 1911 i 1926 a la seu del carrer del Call de Barcelona (vegeu més informació al catàleg,
núm. 46).
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Moneda de 5 pessetes d’Alfons xII i Alfons xIII (1877-1899) amb escut modern d’Espanya

Diàmetre:  37 a 37,7 mm Pes:  4,0 a 5,5 g

3.- Turó Park (Turó Parc, a Sarrià-Sant Gervasi). Parc d’atraccions en funcionament entre
1912 i 1927.

4.- La Alhambra, cafè i restaurant (ubicació no identificada de Barcelona).
5.- Anis Morera / Rom Manzanillo (Nàpols 192). Begudes alcohòliques de la destil·leria

de Joan Morera, comercialitzades des d’abans de 1922.
6.- Espardenyes La Mariposa (fàbrica a Prat de Lluçanès, despatx a Barcelona). El negoci,

fundat el 1903, era dirigit per Ramon Casals Sarriera, que el conservà un cop acabada la guerra. 
7.- Turró i Valls (Marià Aguiló 8 bis, Poble Nou). Joieria, rellotgeria i bijuteria en funcio-

nament des d’abans de 1924 fins poc després de 1933.
8.- Camiseries Ideal (Sant Pau 74 bis, Sant Ramon 9, Nou de la Rambla 73). Establiment

que l’any 1923 només tenia obertes les dues primeres seus publicitades al mirall. 

3

4 5 6

87
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Fantasia monetiforme a nom de Carles III i data 1772

Diàmetre: 37,40 mm Pes: 5,4 g

9

9.- Compañía Nacional de Hilaturas (Barcelona).  La companyia tenia com a objectiu
comercialitzar els productes de les marques hilaturas romero s. a. i hilos pullés s.a. Fou
creada el 1926 i extingida el 2009.
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ANNEx 2: 
Medalles publicitàries
anteriors a 1939
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En el capítol introductori, ha sorgit la neces-
sitat de diferenciar entre gitons i medalles. A
diferència dels gitons, les medalles sempre
commemoren algun fet, alguna celebració o al-
guna realització artística, però aquesta caracte-
rística no és exclusiva. Molt sovint, la
publicitat comercial es recolza en una comme-
moració per tal d’accentuar i potenciar el seu
efecte. Per tant, és lògic que els gitons també
commemorin alguns fets històrics d’interès ge-
neral o particular. La diferència entre medalles
i gitons rau en el fet que les primeres serveixen,
principalment (per no dir únicament), per a im-
mortalitzar o rememorar allò que commemo-
ren. Els gitons, a l’igual que les monedes, en
canvi, tenen unes funcions principals diferents
i releguen la commemoració a un segon terme.
Les monedes serveixen, en primer lloc, per a
ser utilitzades com a mitjà de pagament. Els gi-
tons poden servir per a diverses finalitats (con-
trol de les persones, control dels béns, control
del temps, publicitat, etc.), i la commemoració
n’és un aspecte accessori.

Ara bé, hi ha medalles emeses per entitats
comercials o empresarials que, malgrat trans-
metre un missatge publicitari més o menys ex-
plícit, no poden ser assimilades al grup de
gitons publicitaris que acabem de catalogar
per raons morfològiques. Per definició, un gitó

és una peça monetiforme, és a dir, una peça
que té una aparença semblant a les monedes.
En el cas dels gitons publicitaris, aquesta si-
militud pot ser evident quan s’imiten els tipus
monetaris; o simplement relativa quan no són
les figures sinó les dimensions (diàmetre i pes)
les que s’assemblen. Per tant, si una medalla
sobrepassa les dimensions típiques de les mo-
nedes contemporànies en circulació, no pot ser
considerada un gitó. Aquest és el cas de les
peces que mesuren més de 35 mm de diàmetre
o que pesen 20 grams o més de pes i que no
duen cap element tipològic inspirat en els tipus
monetaris (com el retrat del rei o algun altre
símbol representatiu). En aquest cas, hem de
parlar exclusivament de medalles, que podem
adjectivar de publicitàries o comercials segons
el tipus d’informació que difonen. També
s’han de considerar exclusivament com a me-
dalles aquelles peces fabricades en or o argent
que no han estat concebudes per a distribuir
massivament o com a part d’una campanya
publicitària d’abast general. 

En aquest annex 2 relaciono les medalles
d’aquest tipus que he detectat a Catalunya, an-
teriors a 1939, sense descriure-les amb detall.
Totes elles ja han estat lògicament catalogades
amb anterioritat, al repertori de Miquel de
Crusafont (2006).
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1.- Fàbrica de cargols de Valentí Esparó (Barcelona). 1840. Ar. Crus-544.
2.- Medalles i efectes militars Bernat Castells i fills (Gràcia i Barcelona). 1876. Cu. 

Crus-654 i 655.
3.- Fàbrica de bronzes i metall blanc de Francesc de Paula Ysarura (Barcelona). 1877.

Br. Crus-662.
4.- Circ Alegría y Chiesi. Funció del mag Trewey, el 5 de setembre (Barcelona). 1879. 

Cu. Crus-671.
5.- Fàbrica de vidre de J. Vallès (Barcelona). Vidre blanc o blau. 1884. Crus-716.
6.- Fàbrica de vidre de J. Vallès, fill i gendre. Vidre blanc o blau. 1888. Crus-781.
7.- Tallers de construcció de Gaspar Quintana i fill (Barcelona). 1888. Cu, Ll o Sn. 

Crus-783; Casanova (2010).
8.- Foneria de ferro de Josep Buixó (Vic). 1892. Fe. Crus-855.
9.- Casa Editorial de L. González i Cia. (Barcelona). 1895. Cu. Crus-872.
10.- Germans Masriera (Barcelona). (1904). Ar. Crus-987.

7

9

2

10
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ANNEx 3: 
La publicitat en forma 
de bitllets de banc
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Tal com s’ha explicat a la part introductòria,
els gitons monetiformes publicitaris i els bit-
llets publicitaris es diferencien conceptualment
pel fet que els primers són elements publicitaris
de llarga durada, mentre que els segons són pu-
blicitat efímera pensada per a sobreviure poc
temps. La supervivència dels bitllets publicita-
ris ha estat, doncs, molt limitada.

La introducció dels bitllets de banc en el
sistema monetari espanyol es va dur a terme
de manera molt més esglaonada que en altres
països europeus, sobretot a causa de l’absència
de guerres en territori peninsular que distor-
sionessin la circulació monetària. Per això, les
emissions impreses espanyoles del segle XIX
i de principis del segle XX eren residuals en
comparació amb l’abundant flux metàl·lic. Els
primers bitllets de banc no van començar a cir-
cular de manera normalitzada fins els anys
1906-1909 (emissions datades de 30 de juny
de 1906 a 28 de gener de 1907) i, sobretot, a
partir de 1925 (emissions datades de 10 de
maig de 1907 a 15 de juliol de 1907). 

Encara que fossin difícils de posseir, els alts
valors nominals d’alguns bitllets els conver-
tien en peces de prestigi i ostentació. Per això,
en algunes poblacions espanyoles, els bitllets
del segle XIX ja van servir per inspirar imita-
cions publicitàries, especialment a Madrid,
Andalusia i València. A Catalunya, en canvi,
llevat d’alguna rara excepció, la producció de
bitllets propagandístics no va ser rellevant fins
passat l’any 1930.

Segons expliquen els de cafés Estrella (Ba-
dajoz-Madrid) (vegeu el recurs web), el seu
fundador, José Gómez Tejedor, va ser el pri-

mer i possiblement únic emprenedor que va
demanar permís i assessorament al Banc d’Es-
panya per a emetre una publicitat en forma de
bitllet de banc l’any 1907. I és que, a diferèn-
cia del que passava amb els gitons monetifor-
mes, les imitacions publicitàries dels bitllets
podien ocasionar fraus i estafes. Les còpies de
les monedes no representaven gaire perill per-
què era evident que no eren fetes d’or ni d’ar-
gent, sinó de llautó o d’alumini. Però un bitllet
imitat podia tenir unes característiques morfo-
lògiques molt semblants a les dels bitllets au-
tèntics: un paper semblant, unes figures i unes
sanefes semblants, etc. Aquest problema devia
ser real i, per això, es va legislar contra la pro-
ducció d’aquest tipus de publicitat a Espanya
en una data tan reculada com el 1927. La pro-
hibició és una prova de l’existència de bitllets
publicitaris massa semblants als originals.
L’ordre del Ministeri de Governació fou pu-
blicada al BOE el 20 d’agost de 1927:

Ministerio de la Gobernación
Reales Órdenes
Núm. 995

Excmos. sres.: En vista de que algunos in-

dustriales hacen la propaganda de sus esta-

blecimientos con carteritas o anuncios sueltos

simulando billetes del banco de España, s, M,

el rey (q. D. g.) se ha servido disponer quede

prohibida la circulación en el reino de anun-

cios o prospectos que reproduzcan en todo o

en parte billetes de banco nacionales o ex-

tranjeros.
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De real órden lo digo a v. EE. a fin de que

ordenen tenga cumplimiento lo dispuesto en

la soberana disposición, dando cuenta Diós

guarde a v.EE. muchos años.

Madrid, 20 de agosto de 1927.

MartinEZ aniDo

L’ordre no es va complir estrictament gaire
temps, ja que és a partir de 1932 quan trobem
més iniciatives d’aquest tipus a la ciutat de
Barcelona. Passada la guerra, l’opció d’utilit-

zar vals monetiformes publicitaris va anar pre-
nent força, fins al punt que encara avui sorgei-
xen de tant en tant iniciatives publicitàries
semblants. Abans de la guerra, els vals publi-
citaris havien estat molt escassos, però durant
la segona meitat del segle XX l’emissió de pu-
blicitat imitant els bitllets de banc es multipli-
caria, adoptant diversos acabats formals: la
reproducció exacta d’una cara del bitllet, o bé
la modificació de les llegendes d’una o de les
dues cares, la invenció d’algun valor monetari
inexistent, etc.

A continuació, he detallat un llistat dels exemplars que he retrobat, corresponents al període
1880-1937, i que cal prendre com una mera mostra de l’incert volum total existent. La major
part de bitllets publicitaris han tingut una vida lògicament molt efímera, en comparació amb la
dels gitons metàl·lics.

1.- La Gran Relojería del Siglo (passatge del Rellotge. Barcelona). 1880-1895.
2.- Material de Lampisteria R. Cavallé (Aribau, 52; Hospital, 19. Barcelona). 1907.
3.- Casa Jorba (plaça de Sant Domènec, 2. Manresa / Call, 13-15. Barcelona). 1911-1926.
4.- Orquestra Salas (Barcelona). c.1930.
5.- Acadèmia de Tall i Confecció Gombau (passeig de Sant Joan, 138, entresòl 1a. 

Barcelona). 1932-1936.
6.- Aigua de Colònia La Porteña (Gran Via, 550. Barcelona / J. Salvat Boronat “Casa 

Purgueras”. Altafulla). 1932.
7.- Publicitat La Sud Americana (Gran Via, 548-550. Barcelona). 1932-1936.
8.- Grandes Almacenes de Muebles (Carders, 16; Carme, 77; Sant Antoni Abad, 33; ronda

de Sant Antoni, 29. Barcelona). 1932-1936.
9.- Crema per a les sabates “Extra”, d’Enric Puig (Alí-Bei, 3. Barcelona). 1932-1936.
10.- Fàbrica de Marroquineria de Francesc Colom (Aragó, 301. Barcelona). 1932-1936.
11.- Enrich d’Oc, dibuixant (Rosselló, 205. Barcelona). 1937. LL-1356..

4. Imatge reduïda.
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8a. Imatge reduïda.
8r. Imatge reduïda.

9a. Imatge reduïda.
9r. Imatge reduïda.
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6a i 6r
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ANNEx 4: 
Gitons i medalles publicitàries
posteriors a 1939
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El gitons publicitaris, pensats per dur a la
mà, a la butxaca, o dins del moneder, van aca-
bar passant de moda per causa de la prolifera-
ció de nous mitjans publicitaris. A finals del
segle XIX, aquelles peces s’havien inspirat en
monedes i en medalles de premi, que són ob-
jectes de prestigi, de vegades artístics, però
molt poc funcionals a l’hora de reproduir-los.
La publicitat de la segona meitat del segle XX
va preferir utilitzar objectes útils i necessaris,
com bolígrafs, papers secants, llumins i ence-
nedors, calendaris i, sobretot, clauers. Aquests
objectes utilitaris usats quotidianament recor-
daven constantment l’eslògan o la marca pu-
blicitada a qui els feia servir.

Els clauers publicitaris són els directes suc-
cessors de les fitxes emeses a cavall dels se-
gles XIX i XX. Però la publicitat als clauers
ja no es va inspirar en monedes ni en medalles
–excepte per a uns pocs casos quantitativa-
ment irrellevants–, allunyant-se dels objectes
d’estudi de la numismàtica.

És cert que algunes empreses i particulars
van continuar la tradició publicitària en forma
de gitons i medalles. En la majoria d’aquests
casos ens trobem amb realitzacions més aviat
ostentoses, allunyades dels petits gitons mone-
tiformes dels volts de l’any 1900. D’aquella tra-
dició, van sobreviure dos trets definitoris. Com
aleshores, moltes de les peces s’han continuat
fabricant per a poder-les distribuir als visitants,
en fires i exposicions. I com aleshores, alguns
d’aquests gitons també s’han encunyat duent el
retrat d’algun rei passat. En aquests casos, pro-
bablement, no es tractava només de recuperar
una tradició d’anys enrere sinó, sobretot, d’a-

profitar l’auge popular de la numismàtica que
hi va haver a finals de la dècada dels anys sei-
xanta i principis dels setanta. La importància
d’aquesta moda numismàtica es comprova
identificant la utilització d’algun tipus monetari
no espanyol en les empremtes d’algunes peces.

Hi ha gitons i medalles publicitaris de la se-
gona meitat del segle XX que incorporen nous
arguments i tàctiques que no s’havien utilitzat
anteriorment. Per exemple, algunes company-
ies han aprofitat la celebració d’un nombre im-
portant d’anys en actiu per a regalar medalles.
És el cas de les fàbriques Pirelli a Vilanova, o
de la fàbrica d’embotits Turón, a la Garrotxa.
Altres promocions són més originals. Per ex-
emple, l’espectacle de flamenc Chasco la Pava
(Escudellers, 5. Barcelona) va emetre unes
medalles, l’any 1948, que deurien ser una
prova de participació al número 32.363 de la
rifa de nadal de la Loteria Nacional. Un altre
cas singular és el de la cadena Élite  d’electro-
domèstics, que  regalava a alguns dels seus
clients, a la primera dècada del segle XXI, me-
dalles i lingots de plata de 925 mil·lèsimes,
amb el seu logotip imprès. La filial espanyola
de l’empresa alemanya Tesa, a principis dels
anys vuitanta, regalava, als seus clients, fins a
vuit reproduccions diferents de monedes anti-
gues, les quals duien la inscripció “COL. TE-
SAFILM” per a publicitar un dels seus
productes estrella: la cinta adhesiva. Un cas di-
ferent és el de la Caixa d’Estalvis de Terrassa,
que va aprofitar l’anunci de la introducció de
les monedes en euros per a distribuir gitons
publicitaris que imitaven la forma de les futu-
res peces en circulació.
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L’evolució constant dels paradigmes publi-
citaris ha creat promocions conceptualment
molt allunyades de les emissions de fitxes pu-
blicitàries, però físicament relacionades. És el
cas, per exemple, d’aquelles promocions co-
mercials que inclouen la donació o la venda a
baix preu als clients de medalles i fitxes que
poden ser cobejades, però que no duen gra-
vada cap referència a la marca consumida. Un
dels casos més recordats és el de la casa Da-
none (Buenos Aires, 21. Barcelona) que, l’any
1982, oferia gitons i medalles per a premiar el
consum dels seus productes. Aquestes peces,
finament encunyades en llautó i en argent, re-
presentaven temes relacionats amb la celebra-
ció del Mundial de Futbol a Espanya, però
sense dur cap element publicitari, ni tan sols
el nom de la marca que les repartia entre els
seus clients. Quelcom semblant va passar amb
l’emissió de reproduccions de monedes histò-
riques que alguns periòdics regalaven o venien
a preu moderat als seus lectors. A partir de

1990, publicacions com El observador, la

vanguardia, o Diari de tarragona, entre d'al-
tres van oferir col·leccions d’aquest tipus. Les
reproduccions, algunes de les quals eren encu-
nyades en plata, no duien cap referència pu-
blicitària però formaven part d’una campanya
de fidelització de lectors. 

Finalment, cal destacar una innovació que
tingué lloc durant els anys noranta del segle
XX: la de les claus monetiformes que alliberen
els carrets de la compra a les grans superfícies
comercials. Aquests carrets solen poder-se uti-
litzar després d’inserir una moneda o similar
en un dispositiu acoblat al manillar, així es
desenganxa de la cadena. La moneda es recu-
pera al tornar el carret a l'espai que té reservat
fora de l’àrea de compra. Les claus monetifor-
mes, que poden dur publicitat incorporada,
estan pensades per a utilitzar-se com a clauers
i, periòdicament, substituir les monedes de
curs legal que cal emprar per a disposar d’un
carret durant el temps que faci falta.

Clauers monetiformes 1960-1990.
A l’esquerra,  Casterland (Josep Estivill, 13. Barcelona); 

a la dreta, Numismàtica Sabadell (Sant Jaume, 4. Sabadell).
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Amb la idea d’aplaudir la iniciativa dels promotors, he confegit una petita relació de gitons
i medalles publicitaris catalans de la segona meitat del segle XX. No es tracta de cap llistat ex-
haustiu, sinó d’una selecció que pot servir de mostra diversa i representativa de les fabricacions
que s’han dut a terme. He descartat les peces que incorporen una anella per a poder ser utilitzades
com a clauer, i també les que semblen fetes amb més finalitats commemoratives que propagan-
dístiques.

ARGENTONA (Maresme)
tesafilm, de Tesa (Crta. de Mataró a Granollers, Km. 5,4). Cinta adhesiva (principis dels 80).

BARCELONA
aneurol, de Lacer S.A. (Sardenya,350). Medicament i laboratori farmacèutic. (1964-) (fig. 1). 
arquer s.a. Manufactures de plom “1971”.

El asador de aranda (Av. del Tibidabo 31). Restaurant (fig. 2). 
chasco la pava (Escudellers 5). Espectacle de flamenc. 1948 (fig. 3).
Isidre Cistaré (València, 223). Encunyador de medalles (fig.4). 
Elite. Cadena de venda d’electrodomèstics a. “2005”.
El papagayo (Mitre, 169). Espectacle musical amb actuació de Luís Aguilé “1968” (fig. 5). 
numismática ibérica s. a. (Balmes, 195). Encunyador de medalles “1968” (fig. 6). 
rotisserie les Gourmets (Casanova, 118). Restaurant (fig. 7). 
sociedad anónima tarragona (Urgell, 143) “1983” (fig. 8). 

Clauers alliberacarrets monetiformes. 1990-2010.
Dalt, a l’esquerra, cava brut Canals y Nubiola (Sant Sadurní d’Anoia).

A baix, a l’esquerra, cafè bar La Lluna (Reus).
Dalt, a la dreta, Automòbils Canyadó (Manresa).

Baix, a l’esquerra, fruits secs Brasilia (Reus).
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OLOT
turon (Pladevall s/n, Les Preses). Fàbrica d’embotits “1984” (fig. 9). 

PALLEJÀ (Baix Llobregat)
paradís (Av. Prat de la Riba, 119). Restaurant (fig. 10). 

SABADELL
banc de sabadell (Pl. de Sant Roc, 20-21). Entitat bancària “1981” (fig.12). 
sociedad anónima de lanería (Calvo Sotelo –després Indústria–, 34). Empresa tèxtil 
“1961-1991” (fig.11). 

SANT BOI DE LLOBREGAT (Baix Llobregat)
hilaturas Gossypium s.a. (Can Massallera, c. de Mallorca 30). Filats de cotó (1970).

SANT JOAN DE LES ABADESSES (Ripollès)
Estiluz. (Carretera d'Ogassa, 1). Il·luminació (d. 1969).

SANT SADURNÍ D'ANOIA (Alt Penedès)
Codorniu (Passeig de Can Codorniu). Producció de cava (1999) (fig.13).

TERRASSA
caixa d’Estalvis de terrassa (Rambla Egara 340). Entitat bancària (2000-2002) (fig. 14).

VILANOVA
pirelli s.a. (actual Eixample de Mar), Fàbrica de cables (1952).

1
3

2
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INDEx D’ESTABLIMENTS (gitons, miralls monetiformes i medalles anteriors a 1939)

1.- Establiments de Catalunya
BARCELONA

Maquinària, tallers i ferreteries
Fàbrica de cargols de Valentí Esparó (1840) ...........................................     168
Fàbrica de bronzes i metall blanc de F. de P. Ysarura (1877)..................     168
Tallers de construcció de Gaspar Quintana i fill (1888)..........................     168
Moratona, Genís y Bureau (1888) ...........................................................       56
Ferreteria Sistach Ribas (1896) ...............................................................     102
Ferreteria Ortega (1899) ..........................................................................       58
Material de Lampisteria de R. Cavallé (1907) ........................................     172

Joieries, rellotgeries, argenteries, quincalleries
Agustí Valentí (1888-1890) .....................................................................       59
Gran relojería El siglo (1888-1900) ......................................................60, 172
la isla de cuba (1888-1922) ..................................................................       62
F. Sureda Iglesias i Cia. (c.1892).............................................................       65
Josep Rigau (1888-1904).........................................................................       66
Quincalleria del carrer Ferran, 44 (1896) ................................................     102 
Germans Masriera (1904)........................................................................     168
Turró i Valls (1912-1930) ........................................................................     162

Moda, roba i complements, marroquineria
Manuel Comes (1850-1890)....................................................................       82
la corbatinera (1888-1900) ...................................................................       86
Antiga casa Josep Bigas (1888-1905) .....................................................       81
Casademunt i Dalmases (1888-1897)......................................................       83
Suñer i Brosa (1888-1895) ......................................................................       83
Gran bazar de sastrería (1888-1900).....................................................       91
Joan Teixidó (1888-1920)........................................................................       92
M. Sorolla. Camises i comerç de teixits (1890-1895) .............................       79
Fèlix Brosa (1892-1915) .........................................................................       85
Sargatal i Boxó (1892-1930) ...................................................................       88
Corbatineria (1896) .................................................................................     102
Sabates Vidal (1896)................................................................................     102
La Infantil, barrets de senyora (1896) .....................................................     102
Joan i Josep Bertrand (1905-1910)..........................................................       89
Magatzems Jorba (1912-1926) ................................................................167,171
Espardenyes la Mariposa (1912-1930) ..................................................     162
Sastreria La Central (1912-1927) ............................................................     161
Casa Perelló (1915-1938) ........................................................................       67
La villa d’Ubrique (1921-1926)..............................................................       75
Camiseries Ideal (1923-1930) .................................................................     162
la Mantilla sevillana (1926-1929) .........................................................       78
Crema per a les sabates “Extra” d’Enric Puig (1932-1936) ....................     172
Fàbrica de Marroquineria de Francesc Colom (1932-1936) ...................     172
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Sastreria i confecció
Acadèmia Jovani (1890)..........................................................................       93
Mètode Martí (1920) ...............................................................................       94
Acadèmia de Tall i Confecció Gombau (1932-1936)..............................     172

Papereries, llibreries i estamperies
bazar de la Enseñanza (1888-1899) .......................................................       95
Casa Editorial de L.González i Cia. (1895).............................................     168
Estamperia Bañeres (1903-1931) ............................................................       96

Encunyadors, medallistes
Medalles i efectes militars Bernat Castells i fills (1876).........................     168
Germans Sala (1888-1900)......................................................................97, 145
Tallers Vallmitjana (1903-1904)..............................................................     100
Germans Masriera (1904)........................................................................     168
Esteve Sala (1921)...................................................................................       99

Alimentació, ultramarins i colonials
Rafael Morató i Sauleda (1888-1889) .....................................................     101
M. Figuerola Aldrofeu (1888-1913) ........................................................     104
Xocolateria Juncosa (1896) .....................................................................     102
Colmado Felius (1896)............................................................................     102

Begudes i licors                                                                                              
Licor crema de leche (1907)..................................................................     106
Vins, licors i conyacs Puigmal (1908-1914) ...........................................     105
Destil·leria Morera (1922-1930) .............................................................     162
Martini & Rossi (1931-1935) ..................................................................     107

Medicaments i productes sanitaris
Paper de fumar Jaramago Valadia (1888-1936) ......................................     117
La Creu Blanca (transport sanitari) (1888-1920) ....................................     112
Licor Brea Múnera (c.1892) ....................................................................     113
Pastilles del Doctor Andreu (1893-1910) ................................................     114
El Estómago artificial, de J. Uriach & Cia. (1910-1912) .......................     116

Mobles i parament de la llar
Fàbrica de vidre de J. Vallès (1884-1888) ...............................................     168
Mobles Francesch (1896) ........................................................................     102
cristal loza porcelana (1896) ................................................................     102
Grandes almacenes de Muebles (1932-1936).........................................     172

Espectacles i atraccions
Circ alegría y chiesi. Funció del mag Trewey (1879)............................     168
Teatre nuevo retiro (1889) .....................................................................     120
Turó Park (1912) .....................................................................................     162

Professionals liberals
Josep Bau, cirurgià dentista (1888) .........................................................     109
Jaume Queraltó, doctor en medicina (1889-1902) ..................................     110
Enrich d’Oc, dibuixant (1937).................................................................     172
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Restaurants i cafès
brasserie paris-Murcie (1884-1892) ......................................................     122
la alhambra, Cafè Restaurant (1912-1930) ...........................................     162

Altres establiments
Perfumeria Vives (1896)..........................................................................     102
Gran salón de peluquería ideal (1900-1910).........................................     121
compañía nacional de hilaturas (1926-1936).......................................     163
Orquestra Salas (c. 1930) ........................................................................     172
Publicitat la sud americana (1932-1936) ..............................................     172
Aigua de Colònia la porteña (1932) ......................................................     172

ALTAFULLA.
J. Salvat Boronat “Casa Purgueras” (1932)...................................................     172

MANRESA
Grans Magatzems de P. Jorba i fills (1904-1930) ..............................123, 161, 172

REUS
Joaquín Durà. Marroquineria (1910-1938)....................................................     125

REUS / VILAFRANCA DEL PENEDÈS
Vermut Mayner y Pla (y Sugrañes) (1909-1921)...........................................     126

SABADELL
La novedad sabadellense de Casas y Puig. Comerç de teixits (1903) .........     128

SANT SADURNÍ D’ANOIA
Caves Codorniu (1904)..................................................................................     129

SANTA EULÀLIA DE RONçANA
Xampany Montbuy (1920-1936) ...................................................................     130

TORTOSA
Enrique Nivera. Ferreteria i llits de ferro (1900-1930)..................................     131

VIC
Foneria de ferro de Josep Buixó (1892) ........................................................     168

VILALLER
Prudenci Prades. Comerç de teixits (1888-1930) ..........................................     133
Melcior Donisa. Ultramarins (1888-1930) ....................................................     133

2.- Establiments catalans instal·lats o publicitats a Espanya

MADRID
Anisats Pujol (1892) ......................................................................................     137
centros comerciales hispano-Marroquíes (1906-1929) ..............................     139
pañerías centrales de Sabadell (1923-1929)................................................     138
F. sala y hermano (1878-1882) ...................................................................97, 145

MELILLA
centros comerciales hispano-Marroquíes (1906-1929) ..............................     139

PONTECESURES (PONTEVEDRA)
Joaquim Pons. Begudes alcohòliques (1904-1908) .......................................     147

SARAGOSSA
Desideri Rodríguez i Cia. (1908)...................................................................     141
Fàbrica de gasoses la catalana (1896) ........................................................     148
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3.- Establiments de catalans instal·lats a Amèrica

ARGENTINA - BUENOS AIRES
Artur Costa Huguet, encunyador i medallista (1908-1925) ..........................     150

CUBA - L’HAVANA
Majó i Colomer. Drogueria i farmàcia (1902) ...............................................     152
Nogués i Lafitte. Magatzem de comestibles (1889-1900).............................     151

ESTATS UNITS D’AMÈRICA - BRUNSWICK
Rossend Torras. Naviliera i exportació de fusta (1893).................................     153

4.- Establiments estrangers publicitats a Catalunya

ALEMANYA - HANNOVER
Bode Panzer A. G. (1929)..............................................................................     157
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Xavier Sanahuja anguera (reus, 1969) és Doctor
en geografia i història per la universitat de lleida.
abans, es va llicenciar a la universitat de Barce-
lona, i va obtenir el títol de "maîtrise d'histoire" a
la universitat de tolosa del llenguadoc (université
toulouse-le-mirail). Des del 1995 és membre nu-
merari de la Societat Catalana d'estudis numismà-
tics. És autor de desenes d'articles i capítols de
llibres especialitzats en numismàtica i història de la
moneda de totes les èpoques, especialment de Ca-
talunya i de la península ibèrica. ha signat, com a
autor principal o com a coautor, els següents estudis
monogràfics: La seca del Principat de Catalunya.
1809-1814 (museu d’art i història de reus, 2003);
La moneda municipal a Reus i el seu entorn (s. XV-
XVIII) (edicions del Centre de lectura -  Societat
Catalana d’estudis numismàtics, 2005); [amb
jaume Benages i ian Carradice] Les monedes de
Vespasià de la Provincia Tarraconensis. 69-70 dC
(Societat Catalana d’estudis numismàtics, 2010);
[amb Íñigo jarabo] Catálogo de las monedas del
reino de Castilla y León: El vellón de los Áustrias.
1566-1718 (ed. Yaco, 2014).

https://iec.academia.edu/XavierSanahujaanguera
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la col·lecció “paramonetària catalana” pretén catalogar i documentar les emissions de gitons i
vals emeses per particulars, establiments i corporacions no oficials de l’àmbit català al llarg de la
història. aquestes fabricacions de gitons i vals estaven destinades a usos ben diversos, com ara:
substituir i complementar la moneda menuda oficial;  controlar el treball, les consumicions, les
mercaderies o el temps de les persones pertanyents a un col·lectiu determinat; establir un compro-
mís de compra o de despesa cooperativa; facilitar el joc dins de societats lúdiques o recreatives;
fer funcionar mecanismes o màquines expenedores; o fer publicitat de productes, establiments i
espectacles.

aquest volum, que du per títol “Gitons publicitaris a catalunya (1850-1939)”, cataloga per pri-
mer cop les emissions de gitons fabricats per a fer publicitat de productes, establiments i espectacles
a la Catalunya dels segles XiX i XX.  el catàleg principal inclou fins a 128 gitons, de datació an-
terior a 1939, majoritàriament emesos a Barcelona durant les dues dècades immediatament poste-
riors a l'exposició universal de Barcelona del 1888. 

SoCietat Catalana D’eStuDiS numiSmàtiCS
inStitut D’eStuDiS CatalanS

Paramonetària Catalana

1

Gitons publicitaris

a catalunya
(1850-1939)

Xavier Sanahuja anguera

Col·lecció Paramonetària Catalana
Dirigida per Xavier Sanahuja anguera

1. Sanahuja anguera, Xavier. Gitons publicitaris a
Catalunya (1850-1939). 2020
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